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PERANCANGAN COMPANY PROFILE BERBASIS DIGITAL 

SEBAGAI MEDIA KOMUNIKASI KORPORAT  

PADA IMAGE DYNAMICS  

 Satria Rafi Setyojati 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan industri Public relations yang semakin kompetitif menuntut 

agensi untuk memiliki media komunikasi korporat yang mampu 

merepresentasikan identitas, kapabilitas, dan profesionalisme perusahaan 

secara jelas. Image Dynamics PR sebagai agensi Public relations 

membutuhkan company profile yang tidak hanya berfungsi sebagai media 

informasi, tetapi juga sebagai alat pendukung aktivitas pitching dan 

komunikasi internal. Berdasarkan kebutuhan tersebut, karya ini bertujuan 

untuk merancang company profile digital Image Dynamics PR yang 

sistematis, profesional, dan relevan dengan kebutuhan komunikasi 

perusahaan. Metode perancangan yang digunakan dalam karya ini adalah 

Research and Development (R&D) dengan model 4D yang meliputi tahap 

Define, Design, Development, dan Dissemination. Pada tahap Define, penulis 

melakukan observasi, wawancara internal, serta studi dokumentasi untuk 

mengidentifikasi kebutuhan komunikasi perusahaan. Tahap Design 

difokuskan pada perancangan konsep visual, struktur konten, dan alur 

informasi. Tahap Development menghasilkan company profile digital melalui 

proses penyusunan, evaluasi, dan penyempurnaan desain. Tahap 

Dissemination dilakukan secara terbatas melalui penyerahan dan penggunaan 

company profile sebagai media pitching dan komunikasi korporat internal. 

Hasil dari karya ini berupa company profile digital yang menampilkan profil 

perusahaan, layanan media relations dan digital Public relations, studi kasus, 

portofolio klien, aktivitas internal, serta informasi kontak perusahaan. 

company profile ini dinilai mampu mendukung kebutuhan komunikasi Image 

Dynamics PR dengan menyajikan informasi secara ringkas, konsisten, dan 

mudah dipahami. Dengan demikian, karya ini diharapkan dapat memperkuat 

citra dan kredibilitas Image Dynamics PR sebagai agensi Public relations 

profesional serta menjadi media komunikasi korporat yang efektif dan 

berkelanjutan. 

 

Kata kunci: Image Dynamics PR, Komunikasi Korporat, Hubungan 

Masyarakat, Profil Perusahaan 
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DESIGNING A DIGITAL COMPANY PROFILE AS A 

CORPORATE COMMUNICATION MEDIUM FOR IMAGE 

DYNAMICS  

 Satria Rafi Setyojati 

 

ABSTRACT 

 

The increasingly competitive Public relations industry requires agencies to 

have corporate communication media that clearly represent their identity, 

capabilities, and professionalism. Image Dynamics PR, as a Public relations 

agency, needs a company profile that functions not only as an informational 

medium but also as a supporting tool for pitching activities and internal 

communication. Based on these needs, this project aims to Design a digital 

company profile for Image Dynamics PR that is systematic, professional, and 

aligned with the company’s communication objectives. This project employs 

the Research and Development (R&D) method using the 4D model, which 

consists of Define, Design, Development, and Dissemination stages. The 

Define stage involves observation, internal interviews, and documentation 

studies to identify the company’s communication needs. The Design stage 

focuses on developing the visual concept, content structure, and information 

flow. The Development stage produces the digital company profile through 

content creation, evaluation, and Design refinement. The Dissemination 

stage is conducted on a limited scale by implementing the company profile 

for pitching purposes and internal corporate communication. The result of 

this project is a digital company profile that presents the company overview, 

Media relations and Digital Public relations services, case studies, client 

portfolio, internal activities, and contact information. Therefore, this project 

is expected to strengthen the corporate image and credibility of Image 

Dynamics PR as a professional Public relations agency and serve as an 

effective and sustainable corporate communication medium. 

 

Keywords: Image Dynamics PR, Corporate communication, Company 

profile,  Public relations  
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