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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL “PANEN CERITA”
KELOMPOK WANITA TANI (KWT) MELATI DI KAMPUNG

SUKAGALIH
Cheryl Reina Filiansie

ABSTRAK

Karya perancangan kampanye digital “Panen Cerita” disusun untuk mendukung
pengaktifan kembali Kelompok Wanita Tani (KWT) Melati melalui penguatan
identitas dan visibilitas komunitas di media sosial. Permasalahan utama yang
melatarbelakangi karya ini adalah vakumnya aktivitas kelompok, minimnya
dokumentasi kegiatan, serta belum adanya akun media sosial resmi sebagai sarana
komunikasi dan promosi komunitas. Perancangan kampanye dilakukan
menggunakan kerangka SOSTAC agar setiap tahapan, mulai dari analisis situasi
hingga evaluasi, berjalan terarah dan terukur, dengan pendekatan storytelling
sebagai strategi utama dalam menyampaikan narasi pengalaman dan peran
perempuan desa. Implementasi kampanye dilakukan melalui media sosial
Instagram dan TikTok dengan melibatkan anggota KWT secara partisipatif dalam
proses produksi konten. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa kampanye berhasil
mencapai target kuantitatif berupa pertumbuhan pengikut dan capaian views, serta
engagement rate yang sesuai dengan target yang ditetapkan. Secara kualitatif,
kampanye ini mendorong peningkatan keterlibatan anggota KWT Melati dalam
membangun narasi komunitas dan menumbuhkan rasa kepemilikan terhadap akun
media sosial yang dibangun. Selain itu, adanya proses pelatihan dan serah-terima
pengelolaan akun kepada perwakilan Kelompok Pelestari Lingkungan (KOPEL)
menjadi dasar awal keberlanjutan pengelolaan media sosial komunitas setelah
kampanye berakhir.

Kata kunci: kampanye digital, media sosial, pemberdayaan perempuan,
storytelling
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DESIGN OF THE DIGITAL CAMPAIGN “PANEN CERITA”
FOR THE WOMEN FARMERS GROUP (KWT) MELATI IN

KAMPUNG SUKAGALIH

Cheryl Reina Filiansie

ABSTRACT

The design of the digital campaign “Panen Cerita” was developed to support the
reactivation of the Women Farmers Group (Kelompok Wanita Tani/KWT) Melati
by strengthening community identity and visibility through social media. The main
issues underlying this project include the inactivity of the group, limited
documentation of activities, and the absence of official social media accounts as
tools for community communication and promotion. The campaign was designed
using the SOSTAC framework to ensure that each stage, from situation analysis to
evaluation, was implemented in a structured and measurable manner, with
storytelling employed as the primary strategy to convey narratives of rural women’s
experiences and roles. The campaign was implemented through Instagram and
TikTok, involving KWT members in a participatory content production process.
Evaluation results indicate that the campaign successfully achieved its quantitative
targets, including follower growth, content views, and an engagement rate that met
the predetermined objectives. Qualitatively, the campaign increased the
involvement of KWT Melati members in constructing community narratives and
fostered a sense of ownership over the established social media accounts.
Furthermore, the training process and the handover of account management to
representatives of the Environmental Conservation Group (KOPEL) provided an
initial foundation for the sustainable management of the community’s social media
after the campaign concluded.

Keywords: digital campaign, social media, storytelling, woman empowerment
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