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PEMBUATAN COMPANY PROFILE PT. KRIDA HUTAMA 

AVIASI DALAM MEMPERKUAT KOMUNIKASI BUSINESS 

TO BUSINESS (B2B) 

 Muhammad Arie Fahreza 

ABSTRAK 

 

Perkembangan industri aviasi yang semakin kompetitif menuntut perusahaan 

memiliki media komunikasi korporat yang tidak hanya informatif, tetapi juga 

mampu membangun citra profesional dan kepercayaan publik, khususnya dalam 

konteks komunikasi business-to-business (B2B). PT Krida Hutama Aviasi sebagai 

perusahaan di bidang specialized aviation operation services memerlukan 

company profile yang terstruktur dan kredibel untuk menyampaikan identitas, 

legalitas, layanan, serta rekam jejak operasional kepada mitra dan pemangku 

kepentingan. Oleh karena itu, perancangan company profile ini dilakukan sebagai 

upaya menghadirkan media komunikasi visual yang strategis dan selaras dengan 

kebutuhan industri aviasi. Company profile disusun dengan memuat informasi 

utama meliputi profil perusahaan, visi dan misi, nilai, struktur organisasi, 

kepemilikan, layanan, spesifikasi armada, rekam jejak bisnis, cakupan proyek, 

mitra, galeri, dan kontak. Penyusunannya menggunakan pendekatan Desain 

Komunikasi Visual berbasis prinsip keseimbangan dan tata letak format A4 untuk 

mempermudah audiens dalam memindai informasi sekaligus memperkuat 

identitas perusahaan. Tujuan pembuatan company profile ini adalah sebagai media 

komunikasi resmi yang menyajikan informasi secara akurat dan sistematis guna 

mendukung kepentingan bisnis B2B serta meningkatkan kredibilitas perusahaan. 

Hasil perancangan menunjukkan bahwa company profile yang dihasilkan mampu 

berfungsi efektif sebagai media komunikasi korporat yang representatif dan sesuai 

dengan karakter industri aviasi, sehingga berhasil memenuhi tujuan karya dalam 

mendukung penguatan citra dan pengembangan kerja sama bisnis perusahaan. 

 
Kata kunci: Company Profile, Industri Aviasi, Komunikasi B2B, Media 

Komunikasi Korporat 
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PEMBUATAN COMPANY PROFILE PT. KRIDA HUTAMA 

AVIASI DALAM MEMPERKUAT KOMUNIKASI BUSINESS  

TO BUSINESS (B2B) 

 (Muhammad Arie Fahreza) 

 

ABSTRACT 

 

The increasingly competitive development of the aviation industry requires 

companies to possess corporate communication media that are not only 

informative but also capable of building a professional image and public trust, 

particularly within the context of business-to-business (B2B) communication. PT 

Krida Hutama Aviasi, as a company engaged in specialized aviation operation 

services, requires a structured and credible company profile to convey its identity, 

legality, services, and operational track record to partners and stakeholders. 

Therefore, the design of this company profile was carried out as an effort to 

provide strategic visual communication media aligned with the needs of the 

aviation industry. The company profile is structured by presenting key 

information, including the company profile, vision and mission, values, 

organizational structure, ownership, services, fleet specifications, business track 

record, project coverage, partners, gallery, and contact information. Its 

preparation applies a Visual Communication Design approach based on 

principles of balance and A4 layout format to facilitate audiences in scanning 

information while strengthening the company’s visual identity. The purpose of this 

company profile is to serve as an official communication medium that presents 

information accurately and systematically to support B2B business interests and 

enhance corporate credibility. The result of the design shows that the produced 

company profile effectively functions as a representative corporate 

communication medium in accordance with the characteristics of the aviation 

industry, thereby successfully fulfilling the objectives of the work in supporting 

image strengthening and the development of the company’s business 

cooperations. 

 

Keywords: Aviation Industry, B2B Communication, Company Profile, Corporate 

Communiation Media 
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