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#SEMUABERHAKSELAMAT: MENGGERAKKAN 

KESADARAN MITIGASI BENCANA MELALUI MODEL 

KAMPANYE DIGITAL BERBASIS KOLABORASI 

KOMUNITAS  
 

Francisco Anderson Gultom 

 

ABSTRAK 

 

Indonesia merupakan wilayah dengan tingkat risiko bencana alam yang 

tinggi, karena berlokasi pada jalur ring of fire. Provinsi Banten, khususnya 

pada Lebak Selatan, merupakan salah satu wilayah dengan tingkat risiko 

tsunami. Perancangan karya ini bertujuan untuk membangun kesadaran 

mitigasi bencana tsunami pada masyarakat pesisir, dengan fokus pendekatan 

kepada anak-anak berusia 9-12 tahun sebagai kelompok rentan. Perancangan 

karya kampanye digital #SemuaBerhakSelamat memanfaatkan media sosial 

Instagram dan TikTok sebagai sarana komunikasi kebencanaan. Teknik 

pengumpulan data melalui wawancara tidak terstruktur, observasi partisipatif, 

dan studi literatur. Kerangka konseptual yang digunakan dalam perancangan 

dan implementasi karya meliputi SOSTAC framework, visual 

communication, dan The Dragonfly Effect. Hasil perancangan menunjukkan 

adanya aktivitas kampanye yang menyeluruh dengan kolaborasi komunitas 

melalui pendekatan aspek visual dan narasi emosional, sehingga dapat 

membangun emotional awareness dan practical awareness masyarakat 

pesisir terhadap mitigasi tsunami dan ancaman megathrust. Kampanye ini 

juga membuka ruang partisipasi anak-anak dan komunitas lokal sebagai agen 

komunikasi risiko bencana. Kesimpulan dari karya ini menegaskan bahwa 

kampanye digital yang dirancang secara strategis, partisipatif, dan 

kontekstual berpotensi dalam memperkuat kesadaran mitigasi bencana serta 

mendukung upaya kesiapsiagaan tsunami yang berkelanjutan di wilayah 

pesisir. 

 

Kata kunci: Mitigasi Bencana, Kampanye Digital, Media Sosial 
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#SEMUABERHAKSELAMAT: DRIVING DISASTER 

MITIGATION AWARENESS THROUGH A COMMUNITY 

COLLABORATION-BASED DIGITAL CAMPAIGN MODEL   
 

 Francisco Anderson Gultom 

 

ABSTRACT 

 

Indonesia is a region with a high level of natural disaster risk due to its 

location along the Ring of Fire. Banten Province, particularly South Lebak, 

is one of the areas with significant tsunami risk. This creative project aims to 

build tsunami disaster mitigation awareness among coastal communities, 

with a specific focus on children aged 9–12 years as a vulnerable group. The 

digital campaign project #SemuaBerhakSelamat utilizes social media 

platforms, namely Instagram and TikTok, as channels for disaster 

communication. Data were collected through unstructured interviews, 

participatory observation, and literature review. The conceptual framework 

guiding the design and implementation of the project includes the SOSTAC 

framework, visual communication principles, and The Dragonfly Effect. The 

results indicate the implementation of a comprehensive campaign involving 

community collaboration through visual approaches and emotional 

narratives, which contribute to the development of emotional awareness and 

practical awareness among coastal communities regarding tsunami 

mitigation and megathrust threats. This campaign also creates participatory 

spaces for children and local communities to act as agents of disaster risk 

communication. The conclusion of this project emphasizes that a strategically 

designed, participatory, and context-based digital campaign has the potential 

to strengthen disaster mitigation awareness and support sustainable tsunami 

preparedness efforts in coastal areas.  

 

Keywords: Disaster Mitigation, Digital Campaign, Social Media. 
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