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perusahaan seperti pemberdayaan individu, perkembangan karakter, dan dampak
positif bagi masyarakat yang mencerminkan misi mereka untuk memberikan
kesempatan bagi orang-orang mewujudkan impian, hidup lebih baik, dan membawa
manfaat bagi kehidupan banyak orang.

B ERL Cosmetics bekerja sama dengan pabrik besar dan terpercaya di Indonesia yang
telah memperoleh sertifikasi Halal dari MUIL. Didukung oleh tim R&D terbaik yang
senantiasa berinovasi dan berkomitmen untuk menyediakan produk perawatan kulit
dan kosmetik berkualitas premium guna mewujudkan cita- cita perusahaan, yakni
membantu setiap individu untuk mewujudkan kecantikan sejati mereka. Filosofi
kecantikan sejati bagi B ERL adalah ketika seseorang mampu melihat keindahan
secara utuh dalam dirinya. Karisma yang terpancar dari penampilan yang sehat, bersih,
dan bercahaya merupakan refleksi dari pribadi yang menyenangkan, tercermin melalui
tutur kata yang santun, pikiran positif, dan hati yang damai. Hingga saat ini, B ERL
Cosmetics memiliki lebih dari 60.000 member yang tersebar di seluruh Indonesia dan
Asia.

Gambar 2.1 Logo B ERL Cosmetics
Sumber: B'EERL Cosmetics (2025)

Adapun nilai-nilai yang diterapkan dalam menjalankanbisnis ini bersama dengan B
Erl Family terangkum dalam B ERL, antara lain sebagaiberikut.

A. Menghadirkan produk dan layanan kualitas terbaik

B. Menjunjung tinggi prinsip kejujuran

C. Kekeluargaan yang kuat

D. Aturan yang adil untuk semua member

E. Persaingan sehat dengan dilarang menjatuhkan-kompetitor/black campaign

F. Mencari berkah, mengolah sedekah
G. Berjuang dengan.sabar
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H. Upayakan ketulusan hati dalam perkataan dan perbuatan
I. Berdoa untuk pelanggan dan setiap anggota

BERL Cosmetics memiliki empat produk, antara lain makeup, skincare, wajah,
body care, dan feminine wash.

A. Make Up
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Sumber: BERLCosmetics (2025)
Gambar di atas menampilkan berbagai produkBERL Cosmetics yang termasuk

dalam kategori skincare. asikan untuk membantu
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b. Body Care
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Gambar di atas menampilkan rangkaian produk B ERL Cosmetics yang
termasuk dalam kategori body care. Produk-produk ini dirancang untuk
memberikan perawatan menyeluruh bagi tubuh, mulai dari kulit, bibir, hingga

aroma tubuh, dengan kualitas pren ang aman digunakan sehari-
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B Erl Manjacare Feminine Wash

Gambar 2.5 Feminine Wash B ERL
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2.3 Struktur Organisasi PT. Mutiara Erly Sejahtera (Brand B ERL)

Struktur organisasi PT Mutiara Erly Sejahtera (Brand B ERL) dirancang untuk

memastikan setiap divisi dapat beroperasi secara efektif dan saling mendukung dalam

mencapai tujuan perusah kecantikan lokal yang berdaya saing

global. Struktur . bagian tanggung jawab dan
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Pada ting (CEO),

Agus Tri liki seluruh kegiatan
i ) bekerja bersama
fficer (COO), yakni
Pujianto yang be i pe puncak dengan seluruh
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dalam pengelolaan promosi, pemasaran produk, serta penguatan citra merek B ERL di

pasar nasional dan internasional.

o Admin: Bella Sonia.

b. Chief Creative Officer (CCQ C I TAZC

CCO memiliki pe rategi kreatif, baik untuk
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e Content Development: Citra Widya dan Aura yang bertanggung jawab

terhadap ide kreatif, penyusunan naskah promosi, serta strategi konten digital.
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*  Warehouse. Hilman yang bertanggung jawab terhadap penyimpanan dan distribusi
produk, dibantu oleh staf logistik seperti Najmudin, Kholik, dan Baha.
»  Facility: terdiri atas bagian Security (Fendih), Office Boy (OB) (Arsad dan Wandi),

serta Purchasing (D

m, Sapurudin,
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* IT Suppo pemeliharaan

g jawab dalam
okat lunak internal perusahaan

o IT Programmer:
" Mengembangkan serta
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