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STRATEGI EVENT MANAGEMENT COMIC FRONTIER

TAHUN 2025 OLEH PT KREASI GARIS BATAS

Adrian Widjaja

ABSTRAK

Perkembangan budaya populer Jepang seperti anime dan manga di Indonesia 
berkembang seiring dengan adanya kemajuan teknologi terutama media sosial, hal 
ini mendorong terbentuknya sebuah komunitas penggemar dan meningkatnya 
kebutuhan atau wadah untuk melakukan aktivitas komunitas tersebut. Salah satu 
wadah untuk menampung kegiatan tersebut adalah Comic Frontier, sebuah konvensi 
budaya populer Jepang yang berfokus pada art market dan ruangan bagi para kreator 
independen dalam menjual dan mempromosikan hasil karya mereka. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui strategi event management Comic Frontier oleh PT 
Kreasi Garis Batas agar tetap diminati oleh para pengunjungnya. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kualitatif  dan pengumpulan data melalui wawancara 
mendalam dan studi pustaka. Analisis data menggunakan teknik analisis oleh Robert 
K. Yin, dengan cara mengaitkan lima tahapan  event management oleh Joe Goldblatt, 
yaitu research, design, planning, coordinating, dan evaluation, dan dikaitkan juga 
dengan konsep Integrated Marketing Communication. Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa strategi event management  dilakukan oleh Comic Frontier adalah melakukan 
riset mendalam terhadap trend dan kebutuhan pengunjung, dan perencanaan 
operasional yang matang melalui penyusunan timeline, pemilihan lokasi dan 
pengelolaan sumber daya, anggaran, hingga evaluasi mendalam setelah event selesai. 
Pada Integrated Marketing Communication, Comic Frontier berfokus pada promosi 
menggunakan owned media dan communication objective sebagaimana Comic 
Frontier lebih mengutamakan fokus keberhasilan pada pendapatan awareness dan 
nama baik dibandingkan marketing objective yang mengukur keberhasilan melalui 
hasil penjualan.

Kata kunci: Comic Frontier, ICE BSD, Komunikasi Pemasaran Terintegrasi, 
Manajemen Acara
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EVENT MANAGEMENT STRATEGY  COMIC FRONTIER 2025 

BY LIMITED LIABILITY COMPANY KREASI GARIS BATAS

Adrian Widjaja

ABSTRACT

The development of Japanese popular culture such as anime and manga in Indonesia 
has grown alongside technological advances, particularly social media. This has led 
to the formation of fan communities and an increased need for a platform to carry 
out community activities. One such platform is Comic Frontier, a Japanese popular 
culture convention that focuses on the art market and provides a space for 
independent creators to sell and promote their work. This study aims to identify the 
event management strategies employed by PT Kreasi Garis Batas to maintain Comic 
Frontier's appeal to visitors. This research uses a qualitative approach and data 
collection through in-depth interviews and literature studies. Data analysis uses 
Robert K. Yin's analysis technique, by linking Joe Goldblatt's five stages of event 
management, namely research, design, planning, coordinating, and evaluation, and 
also linking it to the concept of Integrated Marketing Communication. The results 
show that Comic Frontier's event management strategy involves conducting in-depth 
research on visitor trends and needs, and careful operational planning through 
timeline preparation, location selection, resource management, budgeting, and in-
depth evaluation after the event. In Integrated Marketing Communication, Comic 
Frontier focuses on promotion using owned media and communication objectives, as 
Comic Frontier prioritizes success in terms of awareness and reputation over 
marketing objectives that measure success through sales results.

Keywords: Comic Frontier, Event Management, ICEBSD, Integrated Marketing 
Communication
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