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PERANCANGAN VIDEO PROFILE CREATIVEDEPT 

AGENCY SEBAGAI MEDIA PROMOSI DIGITAL 
 

Stacia Michaella Libzannie 

ABSTRAK 

 

Laporan Tugas Akhir ini membahas mengenai perancangan dan produksi video 

profil perusahaan Creative Dept Agency sebagai instrumen promosi digital yang 

efektif. Melalui metode observasi dan wawancara mendalam, ditemukan kebutuhan 

strategis akan media visual yang mampu merepresentasikan kredibilitas agensi 

secara cepat. Tujuan utama dari perancangan ini adalah menghasilkan video 

company profile yang komprehensif sebagai representasi nilai-nilai inti, layanan 

unggulan, serta portofolio perusahaan. Proses perancangan dilakukan melalui tiga 

tahapan utama: pra-produksi (perencanaan konsep), produksi (eksekusi visual), dan 

pasca-produksi (penyuntingan akhir), dengan mengaplikasikan kerangka 

konseptual yang meliputi identitas merek, copywriting, profil perusahaan, 

komunikasi korporat, dan produksi video. Hasil akhir dari proyek ini adalah sebuah 

video profil yang tidak hanya berfungsi sebagai pemberi informasi, tetapi juga 

sebagai alat pemasaran strategis yang dinilai mampu meningkatkan peluang kerja 

sama dengan calon klien potensial 

 

Kata kunci: Media Promosi Digital, Video Profil Perusahaan, Perancangan Visual. 
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CREATIVE DEPT AGENCY PROFILE VIDEO 

DEVELOPMENT FOR DIGITAL PROMOTION 
 

Stacia Michaella Libzannie 

 

ABSTRACT 

 

This Final Project report discusses the design and production of a company profile 

video for Creative Dept Agency as an effective digital promotional instrument. 

Through observation and in-depth interviews, a strategic need was identified for a 

visual medium capable of representing the agency's credibility efficiently. The 

primary objective of this project is to produce a comprehensive company profile 

video that represents core values, primary services, and the company's portfolio. 

The design process was conducted through three main stages: pre-production 

(concept planning), production (visual execution), and post-production (final 

editing), applying a conceptual framework that includes brand identity, 

copywriting, company profile, corporate communication, and video production. 

The final result of this project is a profile video that serves not only as an 

information provider but also as a strategic marketing tool assessed to be capable 

of increasing partnership opportunities with potential clients. 

Keywords: Digital Promotion Media, Company Profile Video, Visual Design. 
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