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AKTIVITAS CONTENT CREATOR DALAM MENINGKATKAN 

BRAND AWARENESS PRODUK SUPLEMEN KESEHATAN 

PADA PT COOLVITA MAJU SEHAT 

 Amadeus Dylan Tjahjadi Prajugi 

ABSTRAK 

  

Di era digital saat ini, media sosial telah bertransformasi menjadi instrumen bisnis 

vital di mana konsumen cerdas aktif memvalidasi kredibilitas produk melalui konten 

digital. PT Coolvita Maju Sehat memanfaatkan pergeseran ini dengan menerapkan 

strategi Social Commerce di TikTok untuk memasarkan suplemen kesehatan, 

khususnya menargetkan orang tua yang peduli terhadap pertumbuhan anak. Laporan 

kerja magang ini bertujuan untuk memaparkan peran penulis dalam meningkatkan 

brand awareness dan memproduksi aset digital standar profesional untuk produk 

CalMagZinc. Metode pelaksanaan yang digunakan mencakup alur kerja produksi 

konten end-to-end, mulai dari riset tren, penulisan naskah menggunakan pendekatan 

Hard Selling dan Soft Selling, hingga videografi dan penyuntingan yang berlandaskan 

kerangka kerja 4 Zones of Social Media. Hasil kegiatan menunjukkan keberhasilan 

dalam menciptakan aset promosi yang estetis dan persuasif, meskipun dihadapkan 

pada kendala keterbatasan fasilitas studio serta dinamika perubahan jadwal yang 

cepat dalam lingkungan kerja agile. Penulis mengatasi hambatan tersebut melalui 

solusi proaktif seperti eksplorasi lokasi syuting alternatif dan manajemen konten 

mandiri, yang pada akhirnya meningkatkan kompetensi teknis produksi serta pola 

pikir strategis berbasis data 

 

Kata kunci: Content Creator, Brand Awareness, TikTok Marketing, Strategi Kreatif, 

PT Coolvita Maju Sehat 
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AKTIVITAS CONTENT CREATOR DALAM MENINGKATKAN 

BRAND AWARENESS PRODUK SUPLEMEN KESEHATAN 

PADA PT COOLVITA MAJU SEHAT 

Amadeus Dylan Tjahjadi Prajugi 

 

ABSTRACT 

 

In the current digital era, social media has transformed into a vital business 

instrument where smart consumers actively validate product credibility through 

digital content. PT Coolvita Maju Sehat utilizes this shift by adopting a Social 

Commerce strategy on TikTok to market health supplements, specifically targeting 

parents concerned about child growth. This internship report aims to detail the 

author's role in increasing brand awareness and producing professional-standard 

digital assets for the CalMagZinc product line. The implementation method involved 

an end-to-end content production workflow ranging from trend research, 

scriptwriting using Hard Selling and Soft Selling approaches, to videography and 

editing based on the "4 Zones of Social Media" framework. The results demonstrate 

success in creating aesthetic and persuasive promotional assets, despite challenges 

such as limited studio facilities and rapid schedule changes within an agile work 

environment. The author overcame these obstacles through proactive solutions like 

exploring alternative shooting locations and independent content management, 

ultimately fostering significant growth in technical production skills and data-driven 

strategic thinking. 

 

Keywords: Content Creator, Brand Awareness, TikTok Marketing, Creative Strategy, 

PT Coolvita Maju Sehat 
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