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perusahaan berinteraksi dengan pengguna, dibandingkan dengan media tradisional
seperti televisi, cetak, bioskopy peémasaran digital menawarkan berbagai teknik
komunikasi untuk menjangkau dan melibatkan pengguna (Chaffey & Ellis-
Chadwick, 2022):Kualitas konten tidak hanya ditentukan oleh desain visual saja,
tetapi juga kedalaman pesan yang disampaikan kepada pengguna. Proses
penyusunan isi konten memerlukan perencanaan strategis, yang dimulai dengan
melakukan riset pengguna, membuat naskah, hingga penyuntingan untuk
memastikan-bahwa pesan tetap jelas dan konsisten.

Dalam pengelolaan konten media digital, copywriting memiliki peran yang
sangat penting. Copywriting tidak hanya berkaitan dengan kemampuan menulis
suatu kata, tetapi juga menyusun pesan komunikasi yang mampu menarik dan
memengaruhi pengguna. Copywriting itu kata-kata yang menghasilkan sesuatu bagi
bisnis dan organisasi ataupun membujuk yang bertujuan untuk membuat pembaca
berpikir, merasa, dan bertindak berbeda dari sebelumnya (Albrighton, 2020).

Selain copywriting, storytelling menjadi pendekatan dalam konten media
digital. Pendekatan naratif atau storytelling efektif dalam memperkuat hubungan
antara konten dan pengguna. Dalam konteks media digital, narasi membantu media
menyampaikan pesan yang kompleks dalam bentuk yang sederhana dan menyentuh
sisi emosional pembaca. Storytelling adalah sebuah cerita yang bertujuan untuk
menyampaikan informasi, menarik perhatian, menghibur, ataupun memberi arahan
kepada pengguna. Hal ini dapat dicapai melalui berbagai bentuk media, seperti
gambar, suara, atau kata-kata (Christin et al., 2021).

Sebagai bagian penting dari strategi komunikasi, copywriter menjadi salah
satu elemen pendukung dalam memenuhi kebutuhan informasi dan menerapkan
storytelling pada konten media digital. Melalui pemilihan diksi, alur pesan, dan
sudut pandang. penulisan, copywriter membantu membuat. konten berita lebih
menarik~tanpa mengubah” makna- dan “fakta-informasi. Suatu pesan yang
disampaikan hatus'menjaga daya tarik pesan dan kredibilitas informasi; sehingga
storytelling dapat meningkatkan keterlibatan pengguna terhadap konten media.

Pengelolaan konten media mencakup beberapa tahapan, mulai dari riset

konten, penulisan naskah, proses penyuntingan, hingga publikasi dan evaluasi.
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Pengelolaan konten digital tidak hanya fokus pada bagaimana suatu pesan dibuat,

tetapi juga bagaimana pesa disampaikan sehingga pengguna

dapat menerima pesan eting communication
(IMC), suatu pro memastikan pesan
na (Magnotta,
2020). Se ikas informasi,
membujuk,

1 menjadi

ombinasi dari
semuanya (Ku . 1kan pendekatan
pengelolaan yang 2 rhatikan perbedaan
karakteristik, format da paian pesan agar efektif di
masing-masing platform.

Sebuah studi yang dilakukan oleh Adobe pada tahun 2012 menemukan

bahwa sebagian besar konsumen  merasa 68% iklan online cenderung

berupaya meningkatkan jangkauan dan inovasi melalui platform digital. Jika konten

dan konteksn emiliki, nilai, .peng a tezmotivasi gambil

langkal‘uanm&n]epev me likHlihSuer]:gIaumeS‘aborasi

(Zeiser 5). 0l kal"fl ittl',FNN Indom m n metlia digital secara
W =5

aktif untuk menyebarkan informasi tepat waktu, nya berita yang real-time

dan alN. HUni S‘nunjﬁan Nitme perﬁaan Rlam Angikuti

perkembangan media digital.
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Di tengah pesatnya perkembangan media sosial, CNN Indonesia juga

membuka peluang untuk mah erlibat langsung dalam proses

pengelolaan konten b in itu, CNN Indonesia
ighlight, foto, dan
1 X (Twitter),

 storytelling

onesia sebagai an pada

a inte stri media

n highlight, sekaligus

1.2 Maksud dan Tujuan Pelaksanaan Kerja Magang

Pelaksanaan kerja magang ini bertujuan untuk memberikan pengalaman
1 digital

an dari

i CNN

selama
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1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

1.3.1 Waktu Pelaksana

Wak ai dengan ketentuan
0 hari kerja sesuai
arahan dari

ng pada 14

ang diselenggarakan oleh

Program Studi Ilmu K UMN secara offline.

2) Mengisi KRS Internship Track 1 di myumn.ac.id dengan memenuhi
syarat telah menempuh minimal 90 sks dan tidak ada nilai D, E, dan
F.
Melaku i tu kali
melalui i at kerja

magang dalam

4) it for -01" pada myumn.ac.i
ndapatkan perus n tempat kerja magang yang sesuai

U) :/Numl:hmu (gOS ﬁrtu rja jgjig) -(s_,embar

Kehadiran Kerj gang), 5 (LLembar Laporan Realisasi Kerja

M MHg), tM;]‘a(PerIlaiIMerj:—EﬁgaD K_l:l-07(%riﬁkasi

N Lt)’m lgang ntukauuTF1 pﬂas ﬂvuat laporan

magang.
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B. Proses Pengajuan dan Penerimaan Tempat Kerja Magang

1) Mengisi link form a.diri dan mengunggah Curiculum

am website resmi CNN

C.
pingi oleh Katri
3) Pengisian -03 sampai KM-07
dilakukan pada saat proses praktik kerja magang berlangsung dan
mengajukan lembar penilaian kerja magang (KM-06) kepada
Pembimbing Lapangan pada akhir periode magang.
D.

ol u Selvi
Amalia, u emuan

tatap m j ing via

2) Laporan praktik kerja magang diserahkan dan menunggu persetujuan

U Mok ALl e T A S
ML LT e DR~
NUSANTARA
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