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PERANCANGAN VIDEO PROMOSI BERL SEBAGAI UPAYA
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS

Sabrina Jahra Budi Aulia
ABSTRAK

Perkembangan teknologi digital dan meningkatnya konsumsi konten video
menjadikan video promosi sebagai media komunikasi pemasaran yang efektif dalam
membangun kesadaran merk, khususnya di industri kosmetik yang memiliki tingkat
persaingan tinggi. Brand BERL Cosmetics sebagai bagian dari PT. Mutiara Erly
Sejahtera membutuhkan media promosi visual yang mampu memperkenalkan
identitas merek, keunggulan produk, serta membangun kesadaran merek di benak
konsumen. Oleh karena itu, karya ini bertujuan untuk merancang video promosi
BERL sebagai upaya meningkatkan brand awareness melalui pendekatan
komunikasi visual yang strategis. Metode yang digunakan dalam perancangan karya

ini adalah Multimedia Development Life Cycle (MDLC) yang meliputi tahap

concept, design, material collecting, assembly, testing, dan distribution.
Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara dengan pihak internal
perusahaan, serta studi dokumentasi sebagai dasar perancangan konsep visual dan
pesan komunikasi. Hasil perancangan berupa video promosi BERL yang
menampilkan identitas merek, nilai keunggulan produk, serta visual storytelling
yang disesuaikan dengan karakteristik target audiens dan platform digital. Evaluasi
internal oleh tim BERL dan evaluasi eksternal oleh dosen ahli menunjukkan bahwa
video promosi dinilai mampu merepresentasikan identitas merek secara jelas,
menarik secara visual, dan berpotensi meningkatkan brand awareness. Dengan
demikian, perancangan video promosi ini dapat menjadi media komunikasi
pmasaran yang efektif dalam mendukung upaya peningkatan brand awareness

BERL di era pemasaran digital.

Kata kunci : video promosi, kesadaran merk, komunikasi visual, multimedia,

industri kosmetik
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DESIGNING THE BERL PROMOTIONAL VIDEO TO RISE
BRAND AWARENESS

Sabrina Jahra Budi Aulia

ABSTRACT

The rapid development of digital technology and the increasing consumption of
video-based content have positioned promotional videos as an effective marketing
communication medium, particularly in the highly competitive cosmetic industry.
BERL Cosmetics, as a brand under PT. Mutiara Erly Sejahtera, requires a visual
promotional medium that is capable of introducing brand identity, highlighting
product advantages, and strengthening brand awareness among consumers.
Therefore, this project aims to design a promotional video for BERL as an effort to
enhance brand awareness through a strategic visual communication approach. The
method applied in this work is the Multimedia Development Life Cycle (MDLC),
which consists of the stages of concept, design, material collecting, assembly,
testing, and distribution. Data were collected through observation, interviews with
internal company stakeholders, and documentation studies to support the
development of visual concepts and communication messages. The outcome of this
project is a BERL promotional video that presents brand identity, core product
values, and visual storytelling tailored to the characteristics of the target audience
and digital platforms. Internal evaluation by the BERL team and external
evaluation by expert lecturers indicate that the promotional video effectively
represents the brand identity, is visually engaging, and has the potential to increase
brand awareness. Thus, this promotional video design serves as an effective
marketing communication medium to support BERL brand awareness efforts in

the digital marketing era.

Keywords: promotional  video, brand awareness, visual communication,

multimedia, cosmetic industry
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