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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA OUTREACH 

PT BANGUN LAKSANA PERSADA AGUNG INTILAND 
 

Mery Avifah  

 

ABSTRAK 
 

Latar belakang pemilihan tempat magang di PT Bangun Laksana Persada Agung 
Intiland karena perusahaan ini merupakan salah satu pengembang properti 
terkemuka di Indonesia yang memiliki reputasi kuat dan rekam jejak panjang dalam 
inovasi bisnis, khususnya dalam menghadapi perkembangan digitalisasi di sektor 
pemasaran. Tujuan pelaksanaan magang adalah untuk mengaplikasikan 
pengetahuan akademik di dunia kerja, khususnya dalam praktik komunikasi 
pemasaran digital lewat media sosial, mengembangkan keterampilan praktis dalam 
merancang dan mengelola strategi Social Media Outreach, termasuk kurasi konten, 
analisis performa media sosial, serta pengelolaan interaksi dengan audiens, serta 
memahami proses kerja dalam tim Marketing Communication, terutama dalam 
kaitannya dengan kegiatan promosi digital, kolaborasi dengan mitra eksternal, serta 
pengembangan kampanye pemasaran berbasis media sosial. Posisi yang diambil 
dalam kegiatan magang ini adalah di bagian Social Media Outreach dalam divisi 
Marketing Communication (Marcom). Deskripsi pekerjaan terlibat dalam berbagai 
kegiatan seperti kurasi konten untuk meningkatkan engagement audiens, analisis 
metrik performa akun media sosial, serta berkoordinasi dengan mitra eksternal 
untuk memperluas jangkauan pesan pemasaran.  

 
Kata Kunci: Marketing Communication, Social Media Outreach, PT Bangun 
Laksana Persada Agung Intiland. 
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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA OUTREACH 

PT BANGUN LAKSANA PERSADA AGUNG INTILAND 
Mery Avifah  

 
ABSTRACT 

 
 
The background for choosing an internship placement at PT Bangun Laksana 
Persada Agung Intiland is because the company is one of the leading property 
developers in Indonesia, with a strong reputation and a long track record of 
business innovation, particularly in adapting to the digitalization trends in the 
marketing sector. The purpose of the internship is to apply academic knowledge in 
the professional world, particularly in the practice of digital Marketing 
Communication through social media, to develop practical skills in designing and 
managing Social Media Outreach strategies, including content curation, social 
media performance analysis, and managing audience interactions, as well as to 
understand the workflow within the Marketing Communication team, especially in 
relation to digital promotional activities, collaboration with external partners, and 
the development of social media-based marketing campaigns. The position taken 
during this internship was in the Social Media Outreach section under the 
Marketing Communication (Marcom) division. The job description involved 
various activities such as curating content to enhance audience engagement, 
analyzing social media account performance metrics, and coordinating with 
external partners to broaden the reach of marketing messages.  
 
Keywords: Social Media Outreach, Marketing Communication, PT Bangun 
Laksana Persada Agung Intiland. 
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