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Perancangan Media Kampanye Mengenai Stigma Negatif Musik 

Metal 

 (Kevin Wijaya) 

ABSTRAK 

 

Musik black metal sering kali mendapat pandangan negatif dari masyarakat, yang 

dianggap identik dengan kekerasan, narkotika, satanisme, dan hal hal negatif 

lainnya. Kurangnya pemahaman serta kurangnya ajakan atau inisiatif masyarakat 

untuk mempelajari mengenai budaya dan nilai nilai yang dianut oleh komunitas 

metal. Hal ini berdampak pada komunitas metal seperti diskriminasi sosial terhadap 

para penggemar dan musisi, yang berdampak pada penerimaan budaya musik metal 

dalam masyarakat. Oleh karena itu penulis membuat Perancangan Media 

Kampanye Mengenai Stigma Negatif Musik Black Metal. Penelitian ini akan 

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan focused group discussion, 

wawancara, dan observasi terhadap pendapat masyarakat umum terhadap musik 

metal. Data pra-penelitian menunjukan bahwa musik metal masih mendapatkan 

pandangan negatif dari masyarakat, hal ini dapat dikatakan oleh penulis karena 

telah melakukan observasi media sosial serta platform online yang menunjukan 

dimana stigma seperti musik metal terasosiasi dengan kekerasan, perilaku 

menyimpang, dan aktivitas okult. Hal ini menunjukkan adanya stereotip yang 

belum tentu berdasar, sehingga diperlukan penelitian lebih lanjut untuk memahami 

akar permasalahan dan mengedukasi masyarakat. 

 

Kata kunci: media kampanye, stigma, black metal 
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Designing a Campaign Media Regarding the Negative Stigma of 

Black Metal Music 

 (Kevin Wijaya) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Black metal is often perceived negatively by society, being associated with violence, 

narcotics, satanism, and other negative aspects. This perception arises from a lack 

of understanding and the absence of initiatives or efforts to learn about the culture 

and values upheld by the metal community. As a result, the metal community 

experiences social discrimination, which affects the acceptance of metal music in 

society. Therefore, the author has created a campaign media design regarding the 

negative stigma surrounding the black metal genre. This research will utilize a 

qualitative approach through focused group discussions, interviews, and 

observations of the public’s opinion towards metal music. Preliminary research 

data indicate that metal music continues to be viewed negatively by society. The 

author can assert this based on observations on social media, and online platforms 

that demonstrate how metal music is often associated with violence, narcotics, 

satanism, and other negative aspects. This reveals the presence of stereotypes that 

are not necessarily well-founded, highlighting the need for further research to 

understand the root of the issue and to educate the public. 

 

Keywords: campaign media, stigma, black metal 
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