
PERANCANGAN WEBSITE PROMOSI DESTINASI WISATA 

KAMPUNG VIETNAM DI KOTA BATAM 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

Revo Alexandre Budhieman 

00000079025 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2026 



 

 

i 
Perancangan Website Promosi…, Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN WEBSITE PROMOSI DESTINASI WISATA 

KAMPUNG VIETNAM DI KOTA BATAM 

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual 

 

Revo Alexandre Budhieman 

00000079025 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2026 

 



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap : Revo Alexandre Budhieman 

N omor Induk Mahasiswa : 00000079025 

Program Studi : Desain Komunikasi Visual 

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tesis/ 8kripsi/ Tugas Akhir/ Lapora-n 

Maga-ng/ MBKM* saya yang berjudul: 

PERANCANGAN WEBSITE PROMOSI DESTINASI WISATA KAMPUNG 

VIETNAM DI KOTA BATAM 

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula 

dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah 

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka. 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan 

dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi 

untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala 

konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai 

kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia 

Nusantara. 

11 

Tangerang, 16 Desember 2025 

I 
0 

:, 
.. 
.. 

:i: 

� � 

(Revo Alexandre Budhieman) 

Perancangan Website Promosi ... , Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 



iii 
Perancangan Website Promosi…, Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 

HALAMAN PERNYATAAN PENGGUNAAN BANTUAN 

KECERDASAN ARTIFISIAL (AI) 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap : Revo Alexandre Budhieman 

NIM : 00000079025 

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 

Judul Laporan  : Perancangan Website Promosi Destinasi Wisata 

Kampung Vietnam di Kota Batam 

Dengan ini saya menyatakan secara jujur menggunakan bantuan Kecerdasan 

Artifisial (AI) dalam pengerjaan Tugas/Project/Tugas Akhir sebagai berikut (beri 

tanda centang yang sesuai): 

☐  Menggunakan AI sebagaimana diizinkan untuk membantu dalam

menghasilkan ide-ide utama saja

☐Menggunakan AI sebagaimana diizinkan untuk membantu menghasilkan

teks pertama saja

☐ Menggunakan AI untuk menyempurnakan sintaksis dan tata bahasa untuk

pengumpulan tugas

  Karena tidak diizinkan: Tidak menggunakan bantuan AI dengan cara apa 

pun dalam pembuatan tugas 

Saya juga menyatakan bahwa: 

(1) Menyerahkan secara lengkap dan jujur penggunaan perangkat AI yang

diperlukan dalam tugas melalui Formulir Penggunaan Perangkat

Kecerdasan Artifisial (AI)

(2) Saya mengakui bahwa saya telah menggunakan bantuan AI dalam tugas

saya baik dalam bentuk kata, paraphrase, penyertaan ide atau fakta penting

yang disarankan oleh AI dan saya telah menyantumkan dalam sitasi serta

referensi

(3) Terlepas dari pernyataan di atas, tugas ini sepenuhnya merupakan karya

saya sendiri

Tangerang, 16 Desember 2025 

Yang Menyatakan, 

(Revo Alexandre Budhieman) 





 

 

v 
Perancangan Website Promosi…, Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

 

 
Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap  : Revo Alexandre Budhieman 

Nomor Induk Mahasiswa : 00000079025 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Jenjang    : D3/ S1/ S2* 

Judul Karya Ilmiah : PERANCANGAN WEBSITE PROMOSI  

DESTINASI WISATA KAMPUNG 

VIETNAM DIKOTA BATAM  

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu): 

  Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 

Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 

repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 

Akademika UMN/ Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 

buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.  

☐  Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam 

repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan 

publikasi ke jurnal/ konferensi nasional/ internasional (dibuktikan dengan 

letter of acceptance) **. 

☐  Lainnya, pilih salah satu: 

  Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara 

 ☐ Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun. 

 

 

Tangerang, 16 Desember  2025 

 

 

                    

         Revo Alexandre Budhieman 

 

 

 



 

 

vi 
Perancangan Website Promosi…, Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 

 

Puji dan Syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena telah 

memberikan kemudahan sehingga dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan 

baik dan benar, Laporan tugas akhir ini dibuat sebagai syarat kelulusan pada 

program studi Desain Komunikasi Visual di Universitas Multimedia Nusantara. 

Penulis juga menyadari bahwa tanpa adanya dukungan dari rekan – rekan selama 

pengerjaan laporan tugas akhir ini akan sangat sulit bagi penulis untuk 

melewatinya. Oleh karena itu penulis ucapkan terima kasih sebesar – besarnya 

kepada: 

 

Mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni 

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn, selaku Pembimbing pertama yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

6. Teman-teman saya yang selalu memberikan dukungan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini. 

7. Abunawas selaku pengelola Kampung Vietnam yang telah menjadi 

narasumber utama dalam menyelesaikan tugas akhir ini 

8. Para pengunjung Kampung Vietnam yang telah berpartisipasi dalam 

membantu penulis dalam mengumpulkan data. 

 

Penulis tentu menyadari adanya kekurangan dalam penulisan laporan ini, Oleh 

karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun agar karya 



 

 

vii 
Perancangan Website Promosi…, Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 

  

tulis ini dapat menjadi lebih baik dalam masa mendatang. Akhir kata, semoga 

laporan ini dapat memberikan manfaat bagi para pembaca. 

 

Tangerang, 16 Desember 2025 

 

 

 

Revo Alexandre Budhieman 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

viii 
Perancangan Website Promosi…, Revo Alexandre, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN WEBSITE PROMOSI DESTINASI WISATA 

KAMPUNG VIETNAM DI KOTA BATAM 

 Revo Alexandre Budhieman 

ABSTRAK 

 

Kampung Vietnam, Pulau Galang, Batam merupakan destinasi wisata sejarah yang 

memiliki nilai historis tinggi sebagai tempat bekas pengungsian warga Vietnam 

pada tahun 1970 hingga 1995. Namun, kurangnya promosi digital dan kurang 

memanfaatkan media menyebabkan destinasi ini kurang dikenal, dan mengalami 

penurunan jumlah kunjungan wisata sehingga banyak wisatawan bahkan warga 

local tidak tertarik. Penelitian ini bertujuan merancang media promosi berupa sosial 

media website untuk meningkatkan kesadaran masyarakat, memperluas jangkauan 

audiens, serta menghidupkan kembali minat berkunjung, khususnya di kalangan 

Gen Z. Metode perancangan yang digunakan adalah Advertising by Design oleh 

Robin Landa. Hasil perancangan berupa promosi digital dan prototipe website 

Kampung Vietnam, serta pembuatan media sosial dengan tampilan visual yang 

sesuai dengan karakteristik audiens muda. Website ini menyajikan informasi 

mengenai sejarah, daya tarik wisata, fasilitas, panduan kunjungan, dan booking 

tiket. Simpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa media promosi berbasis 

digital berupa website dapat menjadi sarana yang efektif untuk meningkatkan citra, 

memperluas jangkauan promosi, dan menarik minat berkunjung ke Kampung 

Vietnam sebagai destinasi wisata sejarah di Kota Batam. 

 

Kata kunci: Website, Promosi, Kampung Vietnam, Pulau Galang 
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WEBSITE DESIGN FOR VIETNAMESE VILLAGE TOURIST 

DESTINATION PROMOTION IN BATAM CITY 

 Revo Alexandre Budhieman 

 

ABSTRACT (English) 

 

Kampung Vietnam, located on Galang Island, Batam, is a historical tourism 

destination with significant historical value as a former settlement for Vietnamese 

refugees from 1970 to 1995. However, the lack of digital promotion and the limited 

use of media have caused this destination to be less well known and to experience 

a decline in visitor numbers, resulting in low interest among tourists and even local 

residents. This study aims to design digital promotional media in the form of social 

media and a website to increase public awareness, expand audience reach, and 

revive interest in visiting, particularly among Generation Z. The design method 

used in this study is Advertising by Design by Robin Landa. The results of the design 

include digital promotional media and a website prototype for Kampung Vietnam, 

as well as the development of social media with visual presentations tailored to the 

characteristics of young audiences. The website provides information on history, 

tourist attractions, facilities, visitor guidelines, and ticket booking. The findings of 

this study indicate that digital promotional media in the form of a website can serve 

as an effective tool to enhance destination image, broaden promotional reach, and 

increase visit intention to Kampung Vietnam as a historical tourism destination in 

Batam City. 

 

Keywords: Vietnamese Village, Promotional, Website, Galang Island 
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