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PERAN SOSIAL MEDIA BOOSTER DALAM MENAIKKAN 

ENGAGEMENT MEDIA SOSIAL LEMBAGA ALAM 

TROPIKA INDONESIA 

Michael Julian Kristanto 

 

ABSTRAK 
 

Laporan praktik kerja magang ini membahas pengalaman penulis selama menjalani program di 
Lembaga Alam Tropika Indonesia (LATIN), sebuah NGO yang bergerak dalam isu sosial forestri 
dan pengelolaan sumber daya alam. Pemilihan LATIN didasarkan pada relevansi lembaga terhadap 
minat penulis di bidang komunikasi strategis dan social media marketing, serta peluang untuk 
menerapkan keterampilan digital dalam konteks pemberdayaan masyarakat. Selama magang, 
penulis menjalankan peran sebagai boost executor yang bertanggung jawab pada peningkatan 
jangkauan dan engagement konten melalui boosting Meta Ads, kolaborasi dengan organisasi mitra, 
observasi lapangan, hingga produksi konten edukatif terkait tanaman herbal lokal. Dalam prosesnya, 
penulis menghadapi sejumlah kendala seperti keterbatasan akses login Meta Ads, minimnya 
anggaran iklan, dinamika informasi lapangan yang berubah, serta tantangan komunikasi dengan 
supervisor dan mitra NGO. Berbagai solusi diterapkan, termasuk penjadwalan ulang pekerjaan, 
sinkronisasi komunikasi, optimalisasi strategi targeting, dan koordinasi yang lebih sistematis. 
Melalui pengalaman ini, penulis memperoleh wawasan mendalam mengenai komunikasi pemasaran 
digital, komunikasi organisasi, manajemen proyek, serta praktik sosial forestri, yang semuanya 
berkontribusi pada pengembangan keterampilan profesional dan kesiapan memasuki dunia kerja. 

Kata kunci: Sosial Media, Sosial Forestri, LATIN 
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA BOOSTER IN ENHANCING 

LEMBAGA ALAM TROPIKA INDONESIA  

SOCIAL MEDIA ENGAGEMENT 

Michael Julian Kristanto 

 

ABSTRACT 
 

This internship report outlines the author’s experience at Lembaga Alam Tropika Indonesia 
(LATIN), an NGO focused on social forestry and natural resource management. LATIN was chosen 
because its work matches the author’s interest in strategic communication and social media 
marketing. As a boost executor, the author worked on increasing content reach and engagement 
through Meta Ads, collaborating with partner organizations, conducting field observations, and 
creating educational content about local herbal plants. Several challenges arose, including login 
issues with Meta Ads, limited advertising budget, inconsistent field data, and slow communication 
with supervisors and partners. These were addressed through better scheduling, clearer 
coordination, and optimized targeting strategies. Through this internship, the author gained 
practical knowledge in digital marketing communication, organizational communication, project 
management, and social forestry, which strengthened the author’s professional skills and readiness 
for the workplace. 
 
Keywords: Social Media, Social Forestry, LATIN 
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