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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL NGOPI BARENG 
BAPAK SIAGA UNTUK MEMPERKUAT PERAN AYAH 

DALAM MITIGASI BENCANA TSUNAMI DI KAMPUNG 
GARDU TIMUR 

 

Brigita Jocelin Eleora 

 
ABSTRAK 

 

Kampung Gardu Timur, Desa Situregen, Kecamatan Panggarangan, Kabupaten 
Lebak Selatan merupakan wilayah pesisir yang memiliki tingkat kerentanan tinggi 
terhadap ancaman bencana tsunami. Rendahnya tingkat kesadaran masyarakat, 
khususnya para kepala keluarga, mengenai mitigasi bencana tsunami mendorong 
perlunya strategi komunikasi yang efektif untuk meningkatkan kesadaran 
masyarakat terhadap mitigasi bencana. Kampanye digital “Ngopi Bareng Bapak 
Siaga” menjadi salah satu bentuk komunikasi strategis melalui media 
sosial Instagram, TikTok, dan WhatsApp Group yang saling terintegrasi untuk 
memperkuat penyebaran pesan edukatif kepada target audiens yaitu kepala keluarga 
Kampung Gardu Timur. Metode pengumpulan data dilakukan melalui wawancara 
tidak terstruktur, observasi lapangan, studi literatur, serta analisis beberapa 
referensi kampanye digital sebagai acuan dalam menentukan strategi komunikasi 
yang tepat. Perancangan karya ini menggunakan model SOSTAC (Situation, 
Objectives, Strategy, Tactics, Action, Control) sebagai panduan dalam menyusun 
tahapan strategi kampanye agar terencana, terukur, dan terarah. Konsep yang 
digunakan meliputi kampanye digital, komunikasi risiko, serta konsep lain yang 
mendukung perancangan strategi komunikasi kampanye. Hasil perancangan 
menunjukkan bahwa pendekatan komunikasi yang ringan, hangat, dan relevan 
dengan keseharian para kepala keluarga efektif dalam menumbuhkan kesadaran 
kesiapsiagaan terhadap bencana tsunami. Kampanye ini diharapkan dapat menjadi 
contoh penerapan strategi komunikasi digital yang edukatif dan bermanfaat bagi 
masyarakat pesisir. 

Kata kunci: kampanye digital, komunikasi risiko, SOSTAC, mitigasi tsunami, 
peran ayah 
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DIGITAL CAMPAIGN DESIGN OF NGOPI BARENG BAPAK 
SIAGA FOR TSUNAMI DISASTER MITIGATION IN KAMPUNG 

GARDU TIMUR  
 

Brigita Jocelin Eleora 

 

ABSTRACT 
 

Kampung Gardu Timur, located in Situregen Village, Panggarangan District, 
Lebak Selatan Regency, is a coastal area with a high level of vulnerability to 
tsunami disasters. The low level of public awareness, particularly among heads of 
households, regarding tsunami disaster mitigation highlights the need for an 
effective communication strategy to improve community preparedness. The digital 
campaign “Ngopi Bareng Bapak Siaga” was designed as a form of strategic 
communication using integrated social media platforms, namely Instagram, 
TikTok, and WhatsApp Groups, to strengthen the dissemination of educational 
messages to the target audience, which is the heads of households in Kampung 
Gardu Timur. Data were collected through unstructured interviews, field 
observations, literature studies, and an analysis of several digital campaign 
references as a basis for determining an appropriate communication strategy. The 
campaign design employed the SOSTAC model (Situation, Objectives, Strategy, 
Tactics, Action, Control) as a framework for structuring the stages of the campaign 
in a planned, measurable, and systematic manner. The concepts applied include 
digital campaigns, risk communication, and other supporting concepts in 
developing the communication strategy. The results show that a communication 
approach that is light, warm, and closely related to the daily lives of heads of 
households is effective in fostering awareness of tsunami disaster preparedness. 
This campaign is expected to serve as an example of an educational and beneficial 
digital communication strategy for coastal communities. 

Keywords: digital campaign, risk communication, SOSTAC, tsunami disaster 
mitigation, fathers’ role 
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