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PERANCANGAN COMPANY PROFILE KOPKARA SEBAGAI UPAYA 

MENINGKATKAN BRANDING PERUSAHAAN 

Maria Easterina Dyah Pramentari 

 

 

ABSTRAK 

 

Koperasi Konsumen Adira Dinamika Multi Finance (Kopkara) sebagai koperasi 

karyawan memerlukan media komunikasi internal yang mempu menyampaikan 

informasi organisasi secara terstruktur dan konsisten. Berdasarkan observasi dan 

wawancara awal, Kopkara belum memiliki media company profile yang dapat 

digunakan sebagai rujukan resmi dalam memperkenalkan identitas, nilai-nilai 

organisasi, serta arah pengembangan koperasi kepada anggota dan calon anggota. 

Oleh karena itu, karya ini bertujuan untuk merancang company profile sebagai 

media komunikasi korporat internal yang informatif dan mudah dipahami. 

Perancangan dilakukan dengan menyusun konsep identitas visual dan komunikasi 

dasar yang mengacu pada karakter dan kebutuhan Kopkara, meliputi penyusunan 

konten, pemilihan layout, tipografi, warna, serta pendekatan visual yang konsisten. 

Metode pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara, dokumentasi, 

dan studi pustaka. Evaluasi karya dilakukan secara formatif menggunakan 

kuesioner untuk memperoleh gambaran mengenai pemahaman dan persepsi 

audiens terhadap company profile yang dirancang. Hasil perancangan menunjukkan 

bahwa company profile Kopkara dapat berfungsi sebagai media informasi dan 

acuan internal dalam memahami profil, nilai organisasi, visi, dan misi koperasi. 

Karya ini tidak dimaksudkan untuk mengukur keberhasilan branding secara kausal, 

melainkan sebagai media yang mendukung upaya komunikasi dan branding 

Kopkara pada tingkat pemahaman dan persepsi anggota. 

 

Kata kunci: company profile, koperasi karyawan, komunikasi internal, identitas 

visual. 
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DESIGNING KOPKARA'S COMPANY PROFILE AS AN EFFORT TO 

IMPROVE COMPANY BRANDING 

Maria Easterina Dyah Pramentari 

 

 

ABSTRACT 

 

Adira Dinamika Multi Finance Consumer Cooperative (Kopkara) as an employee 

cooperative requires internal communication media that can convey organizational 

information in a structured and consistent manner. Based on initial observations 

and interviews, Kopkara does not yet have a company profile media that can be 

used as an official reference in introducing the identity, organizational values, and 

the direction of cooperative development to members and prospective members. 

Therefore, this work aims to design a company profile as an internal corporate 

communication media that is informative and easy to understand. The design was 

carried out by compiling a visual identity concept and basic communication that 

refers to the character and needs of Kopkara, including content preparation, layout 

selection, typography, colors, and a consistent visual approach. Data collection 

methods were carried out through observation, interviews, documentation, and 

literature studies. Evaluation of the work was carried out formatively using a 

questionnaire to obtain an overview of the audience's understanding and 

perception of the designed company profile. The design results indicate that 

Kopkara's company profile can function as an information media and internal 

reference in understanding the profile, organizational values, vision, and mission 

of the cooperative. This work is not intended to measure branding success causally, 

but rather as a medium that supports Kopkara's communication and branding 

efforts at the level of member understanding and perception. 

. 

 

Keywords: company profile, employee cooperative, internal communication, 

visual identity. 
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