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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL “PAWON 

PAPRINGAN” MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

UNTUK MENYOSIALISASIKAN STANDAR KUALITAS 

KULINER DI PASAR PAPRINGAN 
(Joey Manuel Hemelson) 

ABSTRAK 

 

Pasar Papringan di Desa Ngadiprono adalah model revitalisasi desa yang 

menempatkan kualitas kuliner sebagai inti dari daya tariknya, diwujudkan 

melalui penerapan ketat prinsip 3L (Lokal, Lezat, Lestari). Standar 3L ini 

memastikan setiap sajian melalui proses kurasi ketat yang menjamin mutu 

pangan, asal bahan baku lokal, dan keberlanjutan lingkungan. Observasi 

menunjukkan bahwa, meskipun standar ini tinggi, masih banyak pengunjung 

yang belum teredukasi sepenuhnya mengenai proses dan nilai di balik 

makanan yang mereka konsumsi. Penelitian berbasis karya ini bertujuan 

merancang dan mengimplementasikan kampanye digital di media sosial 

Instagram untuk menyosialisasikan standar mutu pangan dan nilai 3L 

tersebut, dengan meningkatkan kesadaran publik terhadap Kualitas Kuliner 

Pasar Papringan. Metode perancangan yang digunakan adalah kerangka kerja 

SOSTAC (Situation Analysis, Objectives, Strategy, Tactics, Action, Control). 

Strategi kampanye berfokus pada pendekatan digital storytelling untuk 

mengedukasi audiens tentang keautentikan, proses, dan pengalaman kuliner. 

Hasil implementasi selama satu bulan menunjukkan performa yang sangat 

baik, dengan total jangkauan mencapai 30.403 akun, 69.928 tayangan (views), 

dan tingkat keterlibatan (engagement rate) sebesar 9,12%. Evaluasi audiens 

juga mengonfirmasi bahwa kampanye ini berhasil meyakinkan 64% 

responden bahwa pesan mengenai prinsip 3L telah tersampaikan dengan baik. 

Disimpulkan bahwa kampanye digital yang terstruktur efektif dalam 

mentransformasikan nilai dan kualitas kuliner lokal menjadi kesadaran publik 

yang mendukung upaya revitalisasi ekonomi desa secara berkelanjutan. 

 

Kata kunci: kampanye digital, nilai lokal-lezat-lestari, kualitas kuliner, Pasar 

Papringan, SOSTAC 
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DIGITAL CAMPAIGN DESIGN "PAWON PAPRINGAN" VIA 

INSTAGRAM SOCIAL MEDIA TO SOCIALIZE CULINARY 

QUALITY STANDARDS AT PASAR PAPRINGAN 
(Joey Manuel Hemelson) 

 

 

ABSTRACT 

 

Pasar Papringan in Ngadiprono Village serves as a model for village 

revitalization, placing culinary quality at the core of its appeal, realized 

through the strict application of the 3L principles (Lokal, Lezat, Lestari or 

Local, Tasty, Sustainable). These 3L standards ensure that every dish 

undergoes a rigorous curation process guaranteeing food safety, local 

sourcing, and environmental sustainability. Observations indicate that, 

despite these high standards, many visitors are not fully educated about the 

processes and values behind the food they consume. This project-based 

research aims to design and implement a digital campaign on Instagram 

social media to socialize these food quality standards and the 3L values, 

thereby increasing public awareness of the Culinary Quality of Pasar 

Papringan. The design methodology utilized the SOSTAC framework 

(Situation Analysis, Objectives, Strategy, Tactics, Action, Control). The 

campaign strategy focused on a digital approach to educate the audience 

about the authenticity, process, and culinary experience. Implementation 

results over one month demonstrated excellent performance, reaching 30,403 

accounts, generating 69,928 views, and achieving an engagement rate of 

9.12%. Audience evaluation further confirmed that the campaign successfully 

convinced 64% of respondents that the message regarding the 3L principles 

was effectively delivered. It is concluded that a structured digital campaign 

is effective in transforming the value and culinary quality of local food into 

public awareness, supporting sustainable village economic revitalization 

efforts. 

 

Keywords: digital campaign, local-delicious-sustainable values, culinary 

quality, Pasar Papringan, SOSTAC 
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