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ABSTRAK 

 

Kampanye digital #EkowisataDiSukagalih merupakan upaya revitalisasi 

akun Instagram @ekowisata_sukagalih untuk mempromosikan ekowisata 

berkelanjutan di Kampung Sukagalih, Desa Cipeuteuy, Kabupaten 

Sukabumi, di mana observasi menunjukkan penurunan aktivitas akun karena 

generasi muda lebih memprioritaskan manfaat ekonomi langsung dari sektor 

pertanian, sehingga diperlukan strategi komunikasi digital untuk 

meningkatkan kesadaran publik terhadap nilai ekowisata autentik. metode 

perancangan menggunakan kerangka SOSTAC (Situation Analysis dengan 

PESTLE, Objectives SMART, Strategy, Tactics, Action, Control) berfokus 

pada konten visual interaktif dan kolaborasi dengan LATIN serta KOPEL 

untuk pemberdayaan masyarakat. Hasil implementasi menunjukkan performa 

signifikan dengan total jangkauan (reach) sebanyak 22.092 akun, lalu 

120.167 tayangan (views) dan tingkat keterlibatan (engagement rate) sebesar 

18,36%, yang mana angka ini melampaui target KPI awal sebesar 5–10%.  

kesimpulannya, kampanye ini berhasil mengaktifkan kembali media sosial 

sebagai sarana promosi efektif, mendorong partisipasi generasi muda, 

memperkuat pesan pelestarian lingkungan, serta mendukung revitalisasi 

ekonomi Desa secara berkelanjutan. 

 

Kata kunci: kampanye digital, ekowisata, Instagram, Kampung Sukagalih, 

SOSTAC 
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ABSTRACT 

 

The digital campaign #EkowisataDiSukagalih is a revitalization effort for the 

@ekowisata_sukagalih Instagram account to promote sustainable 

ecotourism in Sukagalih Hamlet, Cipeuteuy Village, Sukabumi Regency. 

Initial observations indicated a decline in account activity as the younger 

generation prioritizes immediate economic benefits from the agricultural 

sector, necessitating a digital communication strategy to raise public 

awareness of authentic ecotourism values. The design method utilizes the 

SOSTAC framework (Situation Analysis with PESTLE, SMART Objectives, 

Strategy, Tactics, Action, Control), focusing on interactive visual content and 

collaboration with LATIN and KOPEL for community empowerment. The 

implementation results demonstrate significant performance, achieving a 

total reach of 22,092 unique accounts, 120,167 views, and an engagement 

rate of 18.36%, which substantially exceeded the initial KPI target of 5–10%. 

In conclusion, this campaign successfull reactivated social media as an 

effective promotional tool, encouraged youth participation, strengthened 

environmental conservation messages, and supported the sustainable 

economic revitalization of the village..   
 
Keywords: digital campaign, ecotourism, Instagram, Kampung Sukagalih,, 

SOSTAC 
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