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IMPLEMENTASI PERAN CONTENT CREATOR PADA 

MEDIA SOSIAL PT CITRA MEDIA NUSA PURNAMA 

(MEDIA INDONESIA) 
Michelle Christy 

 

ABSTRAK 
 

Latar belakang pemilihan tempat kerja magang didasarkan pada pesatnya 
perkembangan industri media yang mendorong terjadinya proses konvergensi 
media. Tujuan kerja magang ini adalah mengimplementasikan peran content 
creator dalam proses produksi dan distribusi konten digital pada perusahaan 
media. Tempat kerja magang adalah PT Citra Media Nusa Purnama (Media 
Indonesia), perusahaan media nasional yang bergerak di bidang jurnalisme dan 
media massa. Posisi magang yang dipilih adalah Social Media Intern dengan 
fokus sebagai Content Creator pada divisi media sosial. Tugas yang dijalankan 
meliputi perencanaan ide, penyusunan naskah, produksi, peliputan, serta 
penyuntingan konten running news dan konten kreatif untuk media sosial. Konsep 
yang digunakan adalah konvergensi media dan peran content creator dalam 
ekosistem media digital. Kendala utama selama magang adalah adaptasi terhadap 
lingkungan kerja jurnalistik dan perencanaan konten. Setelah melaksanakan 
kegiatan magang selama 640 jam, didapatkan kesimpulan bahwa content creator 
berperan strategis dalam mendukung konvergensi media dan meningkatkan 
keterlibatan audiens. 

 
 

 

Kata kunci: Content Creator, Content Creation, Running News, Media Indonesia, 
Media Convergence 
 

 

viii 



 

IMPLEMENTATION OF THE CONTENT CREATORS ROLE 

ON PT CITRA MEDIA NUSA PURNAMA (MEDIA 

INDONESIA) SOCIAL MEDIA 
Michelle Christy 

ABSTRACT 
 

The background for selecting the internship placement is based on the rapid 
development of the media industry, which has driven the process of media 
convergence. The objective of this internship is to implement the role of a content 
creator in the production and distribution of digital content within a media 
company. The internship was conducted at PT Citra Media Nusa Purnama (Media 
Indonesia), a national media company engaged in journalism and mass media. 
The internship position was Social Media Intern with a focus on the role of 
Content Creator in the social media division. The tasks performed included idea 
planning, scriptwriting, content production, news coverage, and editing of 
running news and creative content for social media platforms. The concepts 
applied in this internship are media convergence and the role of content creators 
in the digital media ecosystem. The main constraints encountered during the 
internship were adaptation to the journalistic work environment and content 
planning processes. After completing 640 hours of internship, it can be concluded 
that content creators play a strategic role in supporting media convergence and 
increasing audience engagement 
 

Keywords: Content Creator, Content Creation, Running News, Media Indonesia, 
Media Convergence 
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