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Lampiran B. Konsultasi Form 

 FORMULIR KONSULTASI SKRIPSI / TUGAS AKHIR 

Semester   : 9 

Nama Mahasiswa  : Grace 

NIM    : 00000055551 

Nama Dosen Pembimbing : Dr. Henilia Yulita 

Tanggal 

Konsultasi 

Agenda/Pokok Bahasan Saran Perbaikan 

Paraf 

Dosen 

Pembimb

ing 

September 

18, 2025 

 

Bimbingan pertama membahas 

mengenai 

topik apa yang mau diangkat 

untuk diteliti. 

Mengganti judul dan topik dari 

seminar proposal.  
 

September 

25, 2025 

membahas jurnal penelitian 

terdahulu 

Cara mencari jurnal yang cepat 

dan efektif.  
 

October 

09, 2025 

membahas bab 1-3 Cara mengerjakan bab 3 yang 

benar.  
 

October 

23, 2025 

 

membahas bab 3 (responden 

dan wawancara) 

Responden alangkah baiknya 

mencari komunitas atau bisa ganti 

ke domisili tertentu.  

 

November 

07, 2025 

 

membahas mengenai indikator 

pernyataan 

penelitian 

indikator dan pernyataan 

penelitian harus sesuai 
 

November 

20, 2025 

 

membahas mengenai populasi 

dan sampel 

responden 

Menjelaskan perbedaan populasi 

dan sampel.  
 

November 

28, 2025 

membahas mengenai hasil 

responden 

Tampilkan bukti responden  
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December 

11, 2025 

pembahasan bab 4 Pengerjaan bab 4  

 

Catatan : Form ini wajib dibawa pada saat konsultasi & dilampirkan di dalam skripsi/TA 

Tangerang, 15 Desember 2025 

 

________________________ 

Dr. Henilia Yulita  
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Lampiran C Formulir Penggunaan Perangkat Kecerdasan Artifisial 

FORMULIR PENGGUNAAN PERANGKAT KECERDASAN ARTIFISIAL (AI) 

Nama Lengkap  : Grace  

NIM   : 00000055551 

Email   : grace4@student.umn.ac.id 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul    : Pengaruh Social Media Marketing terhadap Purchase Intention 

dengan Mediasi FOMO pada Olahraga Padel di Pekanbaru 

No Nama Tool Alamat 

Web/Url 

Prompt Tanggal Akses Media Output  

1 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Tuliskan prompt yang 

diajukan ke ChatGPT <Ide 

penulisan topik kajian film 

Indonesia> 

Tuliskan tanggal 

saat respons 

dibuat karena 

ChatGPT adalah 

teknologi yang 

terus 

berkembang 

Tampilkan respons 

dari ChatGPT 

(dapat berupa 

hasil screen shoot) 

2 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Cari jurnal penyusun 

hipotesis variabel x: 

media social marketing, 

dan y: fomo pada generasi 

Z 

 

 

3 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Cari jurnal international 

mengenai fomo 

 

 

4 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Cari jurnal penyusun 

hipotesis variabel x: fomo, 

dan y: purchase intention 

 

 

https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
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5 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Cari jurnal pendukung 

untuk variabel x: Social 

Media Marketing dan y: 

Purchase Intentions 

 

 

6 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Cari jurnal penyusun 

hipotesis variabel x: 

media social marketing, 

y:Fomo pada generasi Z. 

akreditasi minimal sinta 2 

 

 

7 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

Salah satu olahraga yang 

tengah naik daun di 

berbagai negara, 

termasuk Indonesia, 

adalah padel — olahraga 

raket yang 

menggabungkan unsur 

tenis dan squash. berikan 

data ini 

 

 

8 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

jelaskan mengenai social 

media marketing dan 

uraikan dimensinya untuk 

penelitian kuantitatif. 

berikan sumber dari buku 

Lipschultz, J. H. (2025). 

Social Media 

Measurement and 

Management: 

 

 

https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
https://chatgpt/
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Entrepreneurial Digital 

Analytics, 2nd Edition. 

9 ChatGPT https://cha

tgpt.com/ 

jenis kelamin, usia, 

pekerjaan/status, 

pendidikan terakhir, 

pendapatan per bulan, 

dan apakah responden 

pernah mendengar 

mengenai padel.  

BUATKAN PIE CHART 

DALAM BENTUK 

PERSENTASE 

 

 

 

Pernyataan Penelitian  

No Pernyataan STS (1) TS (2) N (3) S (4) SS(5) 

Identitas dan Karakteristik Responden 

1 Jenis Kelamin      

2 Umur      

3 Pekerjaan / Status      

4 Pendidikan Terakhir      

5 Pendapatan per Bulan       

6 Apakah Anda pernah mendengar padel      

7 Apakah Anda tinggal di Pekanbaru      

Social media marketing  

1 Saya mengetahui keberadaan olahraga 

padel dari media sosial (Instagram) di 

Pekanbaru. 

     

https://chatgpt/
https://chatgpt/
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2 Konten media sosial (Instagram) padel 

membantu saya memahami apa itu 

olahraga padel. 

     

3 Media sosial (Instagram) padel membuat 

saya semakin familiar dengan fasilitas 

yang ditawarkan. 

     

4 Saya sering menyukai (like) pada konten 

media sosial (Instagram) tentang padel di 

Pekanbaru. 

     

5 Saya tertarik mengikuti event padel yang 

diumumkan di social media (Instagram) 

klub padel pku. 

     

6 Konten di media sosial (Instagram) 

mempengaruhi minat saya untuk mencoba 

olahraga padel di Pekanbaru. 

     

7 Saya merasa pendapat pemain padel di 

media sosial (Instagram) mempengaruhi 

persepsi saya. 

     

8 Saya pernah membicarakan padel kepada 

teman setelah melihat konten media sosial 

(Instagram) di Pekanbaru. 

     

 FOMO      

1 Saya merasa tidak enak jika teman-teman 

pergi bermain padel tanpa saya. 

     

2 Saya sering mengecek media sosial 

(Intagram) untuk melihat siapa yang 

sedang bermain padel. 

     

3 Saya merasa tertinggal jika ada pertemuan 

padel saya tidak ikut. 

     



 

 

73 
Pengaruh Social Media…, Grace, Universitas Multimedia Nusantara 

 

4 Saya ingin bermain padel karena 

kebanyakan teman saya juga bermain 

padel. 

     

5 Saya merasa kurang nyaman jika saya 

tidak mengikuti tren padel saat ini. 

     

6 Saya ikut bermain padel untuk tetap 

menjadi bagian dari kelompok sosial saya. 

     

7 Saya merasa padel dapat membantu 

meningkatkan citra diri saya. 

     

8 Saya khawatir ketinggalan kesempatan 

jaringan sosial jika saya tidak ikut bermain 

padel. 

     

9 Saya merasa orang-orang yang bermain 

padel terlihat lebih produktif dibandingkan 

yang tidak. 

     

Purchase Intention  

1 Saya berniat untuk mencoba bermain padel 

di Pekanbaru dalam waktu dekat. 

     

2 Saya berencana menyewa lapangan padel 

setelah melihat informasi di media sosial 

(Instagram). 

     

3 Saya memiliki keinginan untuk bermain 

padel setelah melihat aktivitas orang lain di 

media sosial (Instagram). 

     

4 Padel menjadi salah satu pilihan olahraga 

yang saya pertimbangkan untuk dilakukan. 

     

5 Jika saya ingin berolahraga, saya akan 

mempertimbangkan bermain padel sebagai 

alternatif. 
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6 Saya memasukkan padel ke dalam daftar 

olahraga yang ingin saya coba ketika 

mencari aktivitas bersama teman. 

     

7 Saya bersedia mencoba bermain padel 

meskipun belum pernah mencobanya 

sebelumnya. 

     

8 Saya merasa tertarik untuk mencoba padel 

setelah melihat konten tentang padel di 

media sosial (Instagram). 

     

9 Saya bersedia meluangkan waktu untuk 

mencoba bermain padel di Pekanbaru. 

     

10 Rekomendasi teman di media sosial 

(Instagram) mempengaruhi keinginan saya 

untuk bermain padel. 

     

11 Ulasan teman di media sosial (Instagram) 

meningkatkan niat saya bermain padel. 

     

12 Konten influencer mengenai padel 

mempengaruhi saya untuk mencoba 

olahraga tersebut. 

     

 

Jawaban Responden  
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Smart PLS  

 

Dikarenakan adanya nilai dibawah 0,7 maka variabel harus dihapus.  

 

Gambar diatas variabel sudah tidak ada lagi yang tidak valid dan sudah siap untuh 

dioleh ke tahap berikutnya.  


