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AKTIFITAS MARKETING COMMUNICATION INTERN

DI PT LEGRAND INDONESIA
(Muhammad Nur Fauzan)

ABSTRAK

Tujuan dari laporan magang ini adalah untuk mengetahui tentang kegiatan
komunikasi pemasaran di PT Legrand Indonesia. Laporan ini menaruh perhatian
pada kegiatan marketing communication khususnya di sektor bisnis bidang
elektrikal dan mekanikal dan juga bagaimana permasalahan yang muncul saat
pelaksanaan magang di perusahaan tersebut serta memberikan saran terhadap
permasalahan yang timbul selama kegiatan di PT Legrand Indonesia. Penulisan
laporan magang ini merupakan hasil identifikasi masalah dan penyampaian saran
terhadap pemagamatan selama magang tepatnya pada posisi marketing
communication. Pekerjaan utama yang dilakukan yaitu ikut serta dalam persiapan
perencanaan pembuatan konten, pembuatan caption, ikut dalam perisapan dalam
penyelenggaraan event dan juga terlibat dalam kegiatan kampanye perusahaan
secara langsung

Kata kunci: komunikasi pemasaran, konten digital, kerja magang, media sosial



MARKETING COMMUNICATION INTERNSHIP

ACTIVITIES AT PT LEGRAND INDONESIA

(Muhammad Nur Fauzan)
ABSTRACT (English)

The purpose of this internship report is to learn about marketing communication
activities at PT Legrand Indonesia. This report focuses on marketing
communication activities, specifically in the electrical and mechanical business
sector. It also discusses the problems that arose during the internship at the
company. It also provides suggestions for addressing these issues. This internship
report is the result of identifying problems and providing suggestions for
observations during the internship, specifically in the marketing communication
position. The main tasks carried out were participating in the preparation of content
planning, captioning, preparing for events, and being directly involved in the
company's campaign activities.

Keywords: marketing communication, digital content, internship, social media

vii



DAFTARISI

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT
HALAMAN PENGESAHAN

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS

KATA PENGANTAR
ABSTRAK
ABSTRACT (English)
DAFTAR ISI

i
DAFTAR TABEL
DAFTAR GAMBAR
DAFTAR LAMPIRAN
BAB I PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang
1.2. Maksud dan Tujuan Kerja Magang
1.3. Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang
1.3.1. Waktu Pelaksanaan Kerja Magang
1.3.2. Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang
BAB II GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN
2.1. Sejarah Singkat Perusahaan
2.2. Struktur Organisasi Perusahaan
2.3. Portfolio Perusahaan
2.3.1. Data Center
2.3.2. Healthcare Buildings
2.3.3. Residential
2.3.4. Offices and Commercial
2.3.5. Hotels and Hospitality
2.3.6. Industry and Infrastructure
BAB III PELAKSANAAN KERJA MAGANG
3.1. Kedudukan dan Koordinasi
3.1.1. Kedudukan
3.1.2. Koordinasi
3.2. Tugas yang Dilakukan

3.3. Uraian Kerja Magang

iv

vi
vii

vii

go=

O 00 N 39 &N b B W W W N — -

e e e e e e
A A W W W O~ O

—
(o¢]



3.3.1. Proses Pelaksanaan
3.3.1.1. Konten Digital PT. Legrand Indonesia
3.3.1.2. Event dan Campaign Pemasaran Perusahaan
3.4. Kendala yang Ditemukan
3.5. Solusi atas Kendala yang Ditemukan
BAB 1V
4.1. Kesimpulan
4.2. Saran
DAFTAR PUSTAKA

X

18

18

20
21
22
23
23
24
26



DAFTAR TABEL

Tabel 3.2 Detail Pekerjaan yang Dilakukan Selama Magang

14



