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ABSTRAK 

Tujuan dari laporan magang ini adalah untuk mengetahui tentang kegiatan 
komunikasi pemasaran di PT Legrand Indonesia. Laporan ini menaruh perhatian 
pada kegiatan marketing communication khususnya di sektor bisnis bidang 
elektrikal dan mekanikal dan juga bagaimana permasalahan yang muncul saat 
pelaksanaan magang di perusahaan tersebut serta memberikan saran terhadap 
permasalahan yang timbul selama kegiatan di PT Legrand Indonesia. Penulisan 
laporan magang ini merupakan hasil identifikasi masalah dan penyampaian saran 
terhadap pemagamatan selama magang tepatnya pada posisi marketing 
communication. Pekerjaan utama yang dilakukan yaitu ikut serta dalam persiapan 
perencanaan pembuatan konten, pembuatan caption, ikut dalam perisapan dalam 
penyelenggaraan event dan juga terlibat dalam kegiatan kampanye perusahaan 
secara langsung 

Kata kunci: komunikasi pemasaran, konten digital, kerja magang, media sosial 



MARKETING COMMUNICATION INTERNSHIP 

ACTIVITIES AT PT LEGRAND INDONESIA 

(Muhammad Nur Fauzan) 

ABSTRACT (English) 
 

The purpose of this internship report is to learn about marketing communication 
activities at PT Legrand Indonesia. This report focuses on marketing 
communication activities, specifically in the electrical and mechanical business 
sector. It also discusses the problems that arose during the internship at the 
company. It also provides suggestions for addressing these issues. This internship 
report is the result of identifying problems and providing suggestions for 
observations during the internship, specifically in the marketing communication 
position. The main tasks carried out were participating in the preparation of content 
planning, captioning, preparing for events, and being directly involved in the 
company's campaign activities. 

Keywords: marketing communication, digital content, internship, social media 
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