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PAWON CERITA: PERANCANGAN SPECIAL EVENT 

PAMERAN FOTO KULINER SEBAGAI MEDIA 

KOMUNIKASI BUDAYA DI PASAR PAPRINGAN 
 (Grace Patricia Agatha) 

ABSTRAK 

 

Skripsi berbasis karya ini mengangkat “Pawon Cerita: Saka Dapur, Tumukul 

Rasa” sebagai bentuk komunikasi visual untuk memperlihatkan bahwa 

kuliner Pasar Papringan bukan sekadar komoditas wisata, melainkan pintu 

masuk untuk memahami nilai Lokal, Lezat, Lestari (3L) dan kehidupan dapur 

warga Ngadiprono. Permasalahan yang diangkat adalah bagaimana 

merancang dan mengevaluasi karya komunikasi visual yang mampu 

menghubungkan pengunjung dengan narasi dapur dan nilai 3L dalam konteks 

desa wisata berbasis komunitas. Secara teoritis, perancangan mengacu pada 

kerangka MOVE, Open-System of Event Management, dan semiotika visual, 

sementara secara metodologis menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif 

dengan dukungan kuantitatif deskriptif. Data dikumpulkan melalui observasi 

partisipan, dokumentasi, wawancara mendalam dengan tiga klaster informan 

yang ditentukan dengan teknik purposive sampling (tim internal, 

pelapak/koordinator, dan pengunjung), serta data jumlah pengunjung dan 

hasil kuis Quizizz. Karya diwujudkan dalam pameran foto dan walking 

narrative di jalur masuk, instalasi cermin dan pojok kesan-pesan, serta 

talkshow dan kuis sebagai pendalaman. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa 

pameran di pintu utama menjangkau hampir seluruh dari ±4.211 pengunjung, 

berfungsi sebagai “gerbang naratif” yang menuntun pemaknaan kuliner 

sebagai bagian dari dapur dan tanah desa; mayoritas dari 33 peserta kuis 

memahami inti nilai 3L; dan pelapak maupun pengelola merasakan 

peningkatan keramaian, omzet, rasa bangga, serta keinginan agar Pawon 

Cerita dilanjutkan. Di sisi lain, keterbatasan SDM, sound system, dan 

instrumen evaluasi digital membuat kedalaman pemahaman belum merata di 

semua segmen pengunjung. Secara keseluruhan, Pawon Cerita dapat 

disimpulkan efektif sebagai medium komunikasi nilai 3L dan penguatan 

identitas Pasar Papringan, sekaligus membuka ruang perbaikan desain narasi, 

teknis, dan pola kolaborasi pada gelaran berikutnya. 

 

 

Kata kunci: Pasar Papringan, komunikasi visual, kuliner lokal, nilai 3L, 

open-system 
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PAWON CERITA: DESIGNING A SPECIAL EVENT OF 

TRADITIONAL CULINARY PHOTO EXHIBITION AS A 

MEDIUM OF A CULTURAL COMMUNICATION AT PASAR 

PAPRINGAN 

 (Grace Patricia Agatha) 

ABSTRACT 

This practice-based thesis presents “Pawon Cerita: Saka Dapur, Tumukul 

Rasa” as a visual communication work designed to show that the culinary 

offerings at Pasar Papringan are not merely tourism commodities, but an 

entry point to understanding the values of Lokal, Lezat, Lestari (3L) and the 

everyday kitchen life of Ngadiprono villagers. The main problem addressed 

is how to design and evaluate a visual communication work that can connect 

visitors with kitchen narratives and 3L values in a community-based rural 

tourism context. Theoretically, the project is grounded in the MOVE 

framework, the Open-System of Event Management, and visual semiotics, 

while methodologically it applies a descriptive qualitative approach 

supported by descriptive quantitative data. Data were collected through 

participant observation, documentation, and in-depth interviews with three 

clusters of informants selected using purposive sampling (internal team, 

vendors/coordinators, and visitors), as well as visitor counts and Quizizz quiz 

results. The work was realized through a photo exhibition and walking 

narrative along the main entrance path, a mirror installation and feedback 

corner, and a talk show with an accompanying quiz as a deepening 

component. The evaluation shows that the exhibition at the main gate reached 

almost all of the ±4,211 visitors, functioning as a “narrative gateway” that 

guided them to interpret Papringan’s food as rooted in village kitchens and 

land; most of the 33 quiz participants demonstrated a solid understanding of 

the core 3L values; and vendors and organizers perceived increased crowd 

density, higher sales, stronger pride, and a desire to continue Pawon Cerita 

in future editions. At the same time, limited human resources, sound system 

constraints, and less integrated digital evaluation tools led to uneven depth 

of understanding across visitor segments. Overall, Pawon Cerita can be 

concluded to be effective as a medium for communicating 3L values and 

strengthening Pasar Papringan’s identity, while also revealing opportunities 

to refine narrative design, technical aspects, and collaboration patterns in 

subsequent events. 

 

Keywords: Pasar Papringan, visual communication, local culinary, 3L 

values, open-system 
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