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PERAN EVENT MARKETING INTERN DI PT VIDIAELOK
LESTARI GARMINDO

Elena Marlene

ABSTRAK

PT Vidiaelok Lestari Garmindo merupakan perusahan yang bergerak di bidang
industri fashion lokal sejak tahun 1982. Selama lebih dari 40 tahun PT Vidiaelok
Lestari Garmindo berhasil bertahan dalam industri ini dengan terus mengikuti dan
berdapatasi dengan perkembangan serta tren yang ada. Hal ini menarik pekerja
magang untuk melakukan pelaksanaan kerja magang serta melihat strategi-strategi
apa yang digunakan oleh perusahaan untuk memperhatahankan brand-brand
dibawah naungan mereka. Selain itu juga pelaksanaan magang ini bertujuan untuk
memenuhi salah satu kewajiban Mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara.
Melalui laporan magang ini, akan dibahas hasil dan detail dari pelaksanaan magang
yang sudah dilakukan oleh pekerja magang dengan posisi sebaagi event marketing
intern, yang akan di jelaskan dengan teori menurut Goldbaltt yang terdiri dari Riset,
Perancangan, Perencanaan, Koordinasi, serta Evaluasi. Dalam pelaksanaan magang
yang dilakukan terdapat 3 project event dengan masing-masing brand yang dimiliki
oleh perusahaan, yaitu Brand Exit Kids dengan collaboration event 7-shirt painting,
Expand collaboration event dengan Le Meridien Jakarta dan Exit yang mengadakan
Ceramic Painting Workshop. Adapun beberapa kendala yang dialami selama proses
magang terdapatnya jadwal bertabrakan serta brand yang berbeda-beda segmentasi
sehingga pekerja magang sedikit kseulitan dalam mengerti message yang ingin
disampaikan. Namun, secara keseluruhan tujuan pelaksanaan magang ini sudah
tercapai. Pekerja magang memiliki pandangan dan pengalaman tentang sistem kerja
sebuah perusahaan khususnya pada divisi online marketing di industri fashion.
Selain itu juga pekerja magang dapat mengpalikasikan ilmu mata kuliah yang sudah
pernah didapatkan dalam masa perkualiahan selama pelaksanaan kerja magang ini.

Kata kunci: event marketing, acara, tren
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THE ROLE OF EVENT MARKETING INTERN AT PT
VIDIAELOK LESTARI GARMINDO

Elena Marlene

ABSTRACT (English)

PT Vidiaelok Lestari Garmindo is a company that has been engaged in the local
fashion industry since 1982. For more than 40 years, PT Vidiaelok Lestari
Garmindo has successfully survived in this industry by continuously following and
adapting to developments and trends. This attracts interns to carry out their
internships and see what strategies the company uses to maintain the brands under
them. In addition, this internship program aims to fulfill one of the requirements for
students at Multimedia Nusantara University. Through this internship report, the
results and details of the internship carried out by interns in the position of event
marketing interns will be discussed, which will be explained using Goldbaltt's theory
consisting of Research, Design, Planning, Coordination, and Evaluation. During
the internship, there were three event projects with each brand owned by the
company, namely Brand Exit Kids held a T-shirt painting collaboration event, while
Expand held a collaboration event with Le Meridien Jakarta and Exit, which held
a Ceramic Painting Workshop. There were several obstacles encountered during
the internship process, including conflicting schedules and different brand
segments, which made it difficult for interns to understand the message they wanted
to convey. However, overall, the objectives of this internship were achieved. Interns
gained insights and experience into a company's operational systems, particularly
within the online marketing division of the fashion industry. Additionally, interns
were able to apply the knowledge gained from their academic courses during the
internship period.

Keywords:event marketing, events, trend
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