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PENERAPAN BRAND ACTIVATION PADA  

PT INDUSTRI JAMU DAN FARMASI SIDO MUNCUL TBK 

 

 Dimas Okky Aditya 

 

ABSTRAK 

 

Latar Belakang pemilihan PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk 

sebagai tempat magang didasari oleh posisi strategis perusahaan sebagai pemimpin 

pasar industri herbal yang menggabungkan nilai tradisional dengan inovasi 

pemasaran modern. Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk 

mengimplementasikan teori Brand Activation dan Special Event melalui persiapan 

materi komunikasi visual serta dukungan operasional pada acara promosi 

perusahaan. Selama periode magang delapan puluh delapan hari kerja, mahasiswa 

magang ditempatkan sebagai Brand Marketing Intern di bawah arahan Junior 

Product Manager. Deskripsi pekerjaan meliputi penyusunan pesan promosi, 

melakukan audit desain agar sesuai dengan brand guideline, hingga memastikan 

kualitas teknis materi cetak untuk kebutuhan lapangan. Kendala utama yang 

ditemui adalah kurangnya kerja sama strategis antar departemen dalam pelaksanaan 

aktivitas merek. Sebagai solusi, mahasiswa magang secara proaktif melakukan 

inisiatif komunikasi interpersonal dengan staf divisi terkait dan vendor guna 

meminimalkan risiko kesalahan persepsi. Selain itu, mahasiswa magang menyusun 

daftar periksa (checklist) mandiri dan pendokumentasian progres pekerjaan secara 

mendalam untuk memastikan seluruh kebutuhan operasional tetap berjalan efektif 

meskipun belum terdapat sistem koordinasi formal yang baku. 

 

Kata kunci: Brand Activation, Brand Equity, Brand Marketing, Magang, Sido 

Muncul 
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IMPLEMENTATION OF BRAND ACTIVATION AT  

PT INDUSTRI JAMU DAN FARMASI SIDO MUNCUL TBK 

 

 Dimas Okky Aditya 

 

ABSTRACT 

 

The background for selecting PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk as 

the internship location is based on the company's strategic position as a market 

leader in the herbal industry that combines traditional values with modern 

marketing innovation. The objective of this internship is to implement Brand 

Activation and Special Event theories through the preparation of visual 

communication materials and operational support for the company's promotional 

events. During the eighty-eight working days internship period, the intern was 

assigned as a Brand Marketing Intern under the guidance of the Junior Product 

Manager. The job description included composing promotional messages, 

conducting design audits to ensure compliance with brand guidelines, and ensuring 

the technical quality of printed materials for field requirements. The main 

constraint encountered was the lack of strategic cooperation between departments 

in the execution of brand activities. As a solution, the intern proactively took 

interpersonal communication initiatives with related divisional staff and vendors to 

minimize the risk of misperception. Furthermore, the intern developed independent 

checklists and in-depth documentation of work progress to ensure that all 

operational needs remained effective, despite the absence of a standardized formal 

cross-divisional coordination system. 

 

Keywords: Brand Activation, Brand Equity, Brand Marketing, Internship, Sido 

Muncul 
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