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ABSTRAK 

Judul Penelitian: Strategi Komunikasi Antara Wadyabala dalam Merancang an 

Mengeksekusi Program Sunset Trip (Studi Kasus Strategi Komunikasi Pada 

Wadyabala Prambors Radio Jakarta) 

Penulis: Agatha Theodora Sutanto 

Pembimbing: Dr. Amin Sar Manihuruk, Drs, MS 

 

Komunikasi praktis digunakan oleh setiap individu untuk berkomunikasi 

dengan satu dan yang lainnya. Komunikasi juga diperlukan dalam sebuah organisasi 

agar dapat berjalan dengan baik. Namun, terdapat strategi komunikasi dalam organisasi 

mengambil peran yang penting agar informasi dapat tersampaikan dan pekerjaan dapat 

terlaksana dengan baik. Sebagai sebuah media massa penyiaran yang harus bertahan di 

era globalisasi, radio juga memiliki struktur organisasi yang di dalamnya terdapat 

strategi komunikasi yang digunakan oleh setiap karyawannya agar program siaran dan 

hal yang menyangkut program siaran dapat terlaksana dengan baik.  

 Masalah penelitian dalam penelitian ini mengenai strategi komunikasi antar 

Wadyabala, tahap perencanaan dan strategi eksekusi, serta faktor penghambat dan 

faktor pendukung dalam merancang dan mengeksekusi program Sunset Trip di 

Prambors Radio. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif-deskriptif dengan 

metodologi penelitian studi kasus. Penulis menggunakan instrumen penelitian 

wawancara dengan satu key informan dan tiga informan serta observasi di lapangan. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi yang terdapat dalam 

sebuah media massa radio, khususnya dalam Prambors Radio terlihat dengan sangat 

baik. Hal tersebut terlihat berdasarkan situasi kerja yang baik dengan sejalannya kerja 

yang profesional dan pertemanan yang erat dari strategi komunikasi yang digunakan 

sehingga rating program Sunset Trip pun meningkat. 

 

Kata kunci: strategi komunikasi, radio, komunikasi organisasi 
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ABSTRACT 

Title of the Study: Strategi Komunikasi Antara Wadyabala dalam Merancang an 

Mengeksekusi Program Sunset Trip (Studi Kasus Strategi Komunikasi Pada 

Wadyabala Prambors Radio Jakarta) 

Writer: Agatha Theodora Sutanto 

Adviser: Dr. Amin Sar Manihuruk, Drs, MS 

 Practically, communication used by everyone to communicate with the others. 

Communication also needed on an organization in order to run well. There is a  

communication strategy on an organization which took an important role in order to 

deliver the information and the work can be done well. As a mass broadcasting media 

in a globalization era, radio also have an organization structure that occur 

communication strategy which used by the employee to run the programme and the 

other things in order to run well. 

 The problems on this research are to know the communication strategy between 

Wadyabala, the planning step and execution strategy, also proponent factor and the 

resistor factor, in designing and executing Sunset Trip programme on Prambors Radio. 

This research use study case method and qualitative - descriptive research. Writer use 

interview research instrument with one key informan and three informan and also an 

observation in the field. 

 The result of this research shows that communication strategy on a mass media 

radio, especially on Prambors Radio seen went very well. Those things can be seen 

based on good and nice work circumstances and situation in line with the professional 

work and a close friendship at office from the communication strategy which used so 

the Sunset Trip programme rating increase. 

 

 

Key words: communication strategy, radio, organization communication.  
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