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ABSTRAK

Kesehatan merupakan sebuah hal yang wajib diperhatikan oleh semua manusia
guna menjaga kehidupan yang baik dan terbebas dari segala penyakit. Namun,
pada kenyataannya walaupun manusia tidak merasa ada gangguan pada
kesehatannya, mereka tidak menyadari apabila mereka terkena penyakit yang
tidak terlihat secara langsung, disebabkan oleh beberapa hal seperti gaya hidup
dalam mengonsumsi makanan atau minuman instan.

Gaya hidup merupakan salah satu hal yang dilakukan oleh manusia untuk
membantu mereka mendapatkan tujuan dari hidup mereka. Beberapa diantara
mereka menganggap, gaya hidup dengan mengonsumsi makanan dan minuman
instan dapat membuat manusia merasa lebih nyaman dengan segala kenikmatan
seketika yang dirasakan, jarang diantara mereka mengetahui apabila makanan dan
minuman tersebut tidak sepenuhnya baik untuk kehidupan jangka panjang
mereka. Apabila mereka memilih gaya hidup dengan mengonsumsi gaya hidup
yang sehat, seperti mengonsumsi berbagai macam buah, mereka tetap dapat
merasakan kenikmatan serupa dengan cara mengonsumsi buah-buahan yang
diolah sehingga tercipta bentuk yang serupa dengan minuman instan, dengan
perbedaannya minuman seperti jus tidak akan memberikan dampak yang buruk
untuk manusia dalam jangka panjang. Beberapa manusia yang sudah menyadari
bahwa terdapat minuman jus yang nikmat dan menyehatkan, menjadikan
minuman tersebut sebagai salah satu pilihan terbaik mereka dalam menjalankan
gaya hidup mereka. Hal tersebut dimanfaatkan oleh brand lifestyle kesehatan Sour
Sally dengan cara mengeluarkan brand extension berupa minuman jus bernama
Black Punch, dengan salah satu tujuannya untuk membantu manusia dalam
menjalani gaya hidup yang mereka inginkan yaitu dapat menikmati hidup dan
tetap berada dalam kondisi kesehatan yang baik.

Adapun permasalahan pada penelitian ini diajukan untuk mengetahui apabila
purchase intention toward extended product Black Punch dipengaruhi oleh core
brand image, use experience, dan product connection melalui core brand attitude,
consumer perception fit dan extended brand attitude. Model teoritis dalam
penelitian ini disampaikan dengan 8 hipotesis yang diuji menggunakan Structural
Equation Model. Sampel pada penelitian ini berjumlah 147 responden, terdiri dari
wanita dan pria dengan rentang usia dari 18 hingga 35 tahun, yang belum pernah
mengonsumsi Black Punch, namun pernah membeli frozen yogurt Sour Sally, dan
memiliki pengeluaran lebih dari 1.000.000 Rupiah per bulan. Hasil analisis
menunjukan bahwa use experience berpengaruh positif terhadap core brand
attitude yang kemudian secara tidak langsung berpengaruh positif terhadap
purchase intention toward extended product melalui extended brand attitude.
Selain itu product connection berpengaruh positif terhadap consumer perception
fit yang kemudian memberikan pengaruh positif terhadap extended brand attitude
dan purchase intention toward extended product. Namun core brand image tidak
memberikan pengaruh terhadap core brand attitude, dan core brand attitude tidak
memberikan pengaruh secara langsung terhadap purchase intention toward
extended product.
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ABSTRACT

Health is an important factor for everyone to maintain a good life and keeps the
doctor away. But sometimes, people think they are as healthy as they feel, and
they don’t realize if they’re already affected by some kind of disease that they
can’t even see or feel it, caused by several things in their lifestyle such as
consuming instant foods and beverages. Lifestyle is one of the things done by
people to help them reach their lives objectives. Some of them assume that
consumed instant food and instant beverages as their lifestyle could help them feel
more comfortable with every instant enjoyment they felt, little did they know if
consuming instant foods and beverages aren’t good for their long term life.

When they choose a lifestyle by consuming healthy foods and drinks, like
consume various kind of fruits, they could still feel like consuming instant foods
and drinks, by cultivating the fruits to a similar form like instant beverages, with
one big difference, that consuming healthy beverages such as juice, will not
affected their long term life in a bad way. Some of them which already figure out
that juice could be delicious and healthy at the same time, are consuming juice
primarily as a part of their lifestyle. A healthy lifestyle brand, Sour Sally use that
kind of lifestyle to introduce a brand extension called Black Punch, which one of
the purpose was to help people enjoy their life without worrying any illness issue.

The research problem is posed to determine if purchase intention toward Black
Punch as the extended product in terms of extended brand attitude, the factors of
the driver's based on the core brand attitude such as core brand attitude and use
experience, also in terms of , the factors of the driver's based on the consumer
perception fit such as product connection. The theoretical model in this study was
presented in eight hypotheses to be tested using Structural Equation Model. The
sample was 147 respondents, consists of woman and man in a range of age 18 to
35, that not yet ever consumed Black Punch, but has already consumed frozen
yogurt by Sour Sally, with a monthly expenditure above 1 million rupiahs. The
result showed that there is a positive influence between use experience and core
brand attitude, that also showed a positive indirect influence between core brand
attitude and purchase intention toward extended product via extended brand
attitude. Furthermore, there is a positive influence between product connection
and consumer perception fit, that also influence extended brand attitude and
purchase intention toward extended product positively. However, the core brand
attitude, didn’t affect core brand attitude positively, and core brand attitude didn’t
affected purchase intention toward extended product directly. Keywords : core
brand image, use experience, core brand attitude, extended brand attitude, product
connection, consumer perceptional fit, and purchase intention toward extended
product.

Vi
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