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Berdasarkan data da ini Secara keseluruhan We
Are Social mencatat ada 143 juta identitas pengguna media sosial di Indonesia pada

Januari 2025. Jumlahnya setara 50,2% dari total populasi nasional. Media sosial
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dimanfaatkan sebagai sarana promosi untuk memperkenalkan produk atau layanan

kepada masyarakat secara lebih lua ektif. Selain itu, platform media sosial

juga bermanfaat bagi p ah berkomunikasi dengan

audiens lebih luas an serta membangun
citra merek arketing (SMM)
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planner adalah sesorang yang merancang konten dan menjadwalkannya konten,

mengatur pengembangan konten, dan tujuannya untuk mendukung bisnis supaya

untuk mela

Setelah proses content planning disusun sebagai bahan perencanaan konten,
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https://blog.skillacademy.com/cara-membuat-podcast
https://blog.skillacademy.com/cara-membuat-artikel

menjadi content creator diperlukan beberapa kemampuan yaitu memiliki

kemampuan riset yang baik untu en, dan kebutuhan pasar, selain itu

manajemen waktu juga g gar berjalan sesuai dengan
jadwal. Disisi lai yang belum cukup SEO
ah ditemukan di

a tidak kalah

sedangkan, content
creator bertanggung jav olah konten agar menarik
dan mudah dipahami oleh audie si konten yang menarik, proses
editing yang tepat, serta penyusunan caption yang persuasif, setelah semua

dilaksanakan secara tepat dengan strategi yang sudah dirancang pemasaran akan

saat ini
umum
bagi peng i i1 i adalah

informasi yang dikumpulkan hingga Februari 2025. Ini adalah salah satu alasan
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sarana periklanan karena media ini dinilai lebih efisien dalam menjangkau dan

menciptakan target audiens. Ba ang ingin disampaikan audiens, dapat

lebih mudah diterima a esuai dengan target yang

ingin dituju. Peny: ang penting dalam

periklanan. J dia sosial sangat

aspek penting
engan lebih

besar Dan 1

dalam dunia
mudah dan

Faceboc IIn, Ins

memiliki fasilitas
pendukung seperti kawe tersebut dikelilingi oleh
berbagai akses pendukung sepe er perumahan, sekolah, dan lain-

lain.

Perkembangan sektor properti di PT. Delta Mega Persada menunjukkan

Untuk mengoptimalkan strategi tersebut, SOSTAC dapat menjadi pilihan

sebagaiwanNerel‘ncaMi. ]\Eel i erdSarilena:rtahA'aitSftuation
Analysi bjective, Strategy, Tacti ont snorth, 2022).
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meningkatkan efektivitas dari komunikasi digital mereka, memperkuat brand

image dan brand awareness di kala iens yang lebih luas.

Melalui pendeka alisis kondisi, menetapkan

pat untuk mencapai

ami bagaimana

Seorang socia alam mengelola konten

media sosial sebagai bagian da asaran. Sosial media marketing
merupakan salah satu bentuk pemasaran yang saat ini banyak digunakan oleh
perusahaan karena mampu memperkenalkan produk atau layanan kepada audiens
secara
jawab

content

konten

pasar 8 Suvarna Sutera bisnis unit dari Alam Sutera. Pemagang juga mendapatkan

tugas uah:Nii ‘tldarv eveEorgRatis mllai ?ri A1ba$ proses
brainstorming ide, mempersi n kebutuhan pela aan acara, hingga membuat
video rM uan:ti:Lent ang jse?MiakE‘1 lﬁ i K
gaipSacial gnedia rketing 1 int. i PT. Deltay Megan Persada,
pemagﬂme\golehs;:seﬂ&n m ni:\l‘::laAeca ng& proses
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implementasi pembuatan konten yang tepat dalam berbagai program pemasaran.

Selain itu, penulis juga memperoleh berbagai pengetahuan serta keterampilan baru,

khususnya dalam menge embuatan konten. Melalui

pengalaman terseb 2 apuan yang dimiliki

serta menerapkannya

1.2 Maksud

untuk ne kete

planner, ¢

Tiktok.

Media & Mobile Marketing Strategy, dalam mata kuliah ini berfokus pada

materi-materi pemasaran dan komunikasi digital, serta pemagang ingin

1.3.1 Waktu Pelaksanaan Kerja Magang

uralNageilg MkaEerlaRun@xlai'S O-It-obeA)ZSsgga 31
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Kecamatan Tangerang, Banten 15325. Posisi pemagang berada dibawah

perusahaannya yaitu di kantor peng asar 8 Suvarna Sutera berlokasi

perumahan Suvarna S anakerta, Kec. Sindang

Jaya, Kabupaten T an pemagang yaitu

Social Media Interns

n dikirm dalam

4) Setelah itu menda .ac.id agar mendapat
persetujuan KM-03 dari Univers dia Nusantara

5) Menunggu Approval dari prodi, setelah disetujui akan mendapatkan dosen

pembimbing proses magang.

i lembar

B. Prosls_jenNn ['an ]VcrirEn ]\/Rng S | T A S

1. Pe g uat CV dian pemagang amar_pekerjaan di beberapa
apmeprﬂobsﬁet,lj‘:, (:rn IMam,Enag:u jugjim a CDC
un embantu pe ng dap m g.

2. PeMg mgapagun ngan inte iewTri HAam ﬁra Ap.
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3. Pemagang melakukan interview bersama HR Alam Sutera Group secara online

pada tanggal 25 September 20

4. Setelah seminggu Pen kan interview bersama
User Alam Sute YO di jam 14.00 WIB.
> Oktober 2025.

Alam Sutera

& Oktober

2) Segala Pe bu kerja magang,

3) Pengisian daily magang di website

prostep.umn.ac.id

D. Proses Pembuatan Laporan Praktik Kerja Magang

melalui proses sidang.
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