BAB II

2.1 Tentang Brand

Brand Media riklanan yang berada

di bawah naungan PT Ban fokus bergerak di bidang
brand publishing dan sudah resmi berdiri sejak tanggal 21 Februari 2017. Brand

publishing sendiri merupakan sebuah cara pemasaran yang memanfaatkan konten

menarik

masyarakat zaman sekarang terbukti jauh lebih tertarik pada konten yang
membenU maNxt nlatanlE 1kRproSs y|ngT nﬂ ters blak-
blakan

SMai aui yaLg mIang Ilhli Mm rEgunD:edi' diA BMI
menawa ated anagement. [Laya ni cakup
Sz‘rategz:Nlannll';1 AI Som T A »B, Atlszng
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Management, KOL Management, hingga Commercial Partnership Management.

Semua layanan tersebut sengaj

membantu para klien dalam

menyusun rencana kom g, mulai dari proses

awal memikirkan id la masyarakat luas.

tetapi j membantu
membuat ciri isi

banyakn

dan melihat bagai an strategi

Melalui cara kerja ini,

konten foto a

al dan konten

di internet mem hy usahaan dengan

ang
para konsumennya. A sekara udah berubah karena
hampir semua orang sanga ondisi ini mau tidak mau
memaksa perusahaan untuk membuat promosi yang lebih kreatif dan tidak kaku.
Alasan inilah yang akhirnya menjadi pondasi awal dibentuknya BMI sebagai agensi

digital yang fokusnya membuat strategi konten serta mengurus segala urusan

Dalam proses penyediaan sumber daya manusia, BMI selalu membuat

rencana HunN plkeererEarkRmaSawel p7Tm‘n danSruktur

perusahaan. Apabila terdapat posisi kosong yang harus segera diisi, BMI akan

lan gsuanu wo:&n k;E barll, tetMMI Ep m@hullkanArawan
yang sudah_ada alui nambaan a (johfvlarg mentﬁn peningkatan
kualitas gung jawab Senr ent). Selain itu, Bl\Aga emb gram
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magang khusus untuk mahasiswa yang masih aktif kuliah ataupun yang baru lulus

atau Fresh Graduate. Program ini bagian dari kegiatan sosial (CSR)

perusahaan untuk mem a bagi mahasiswa di

lapangan, di mana dengan apa yang

sedang dibutuhkan ole

Dalamn: an strategi
Creative, Cont
menggab
audiens
setiap ko

informasi

menciptakan hubunga ar antara brand dan

pelanggannya.

Pada aspek Creative, perusahaan berfokus dalam pengembangan ide serta

konsep kreatif agar dapat memancing perhatian masyarakat luas. Konsep tersebut

seluruh proses pembuatan konten yang berkualitas. Konten ini sengaja dirancang

untuk mwnuNmul kVuhaEmanassmri |rodt|c' terAut, Saligus

harus tetap relevan dengan audiensnya. Proses pembuatan konten yang memiliki

arah danMan jeElekanE:mu ahkaII seerod ntuB:nyaInpaApesan
mereka, Nﬂligu enail§n mlﬂdari brola g ingin di aikan kepada
i N"T"A'R™A
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Sementara itu, aspek Community berfungsi untuk membangun sekaligus

oduk t
an ko

melayani audiens agar menjadi semaki katan ini tujuannya tidak hanya

untuk menaikkan popu juga untuk menciptakan

ikatan dalam wakt

ara konsumennya.

Dalam dunia promosi engaruh yang

alam P

1DUKa
bisnis 1

Sejak pertama kali be enjalin kerja sama dengan
berbagai macam perusahaan besar di Indonesia, contohnya seperti Danone,
Panasonic, KAO Indonesia, Bank Mandiri, Telkomsel, hingga deretan perusahaan

besar lainnya. Bentuk kerja sama tersebut berupa pembuatan konten, mengelola

mengembangkan Media Lab. Media Lab merupakan sebuah platform media digital

yang diltlja NdijalankvsecEmaRd (8 pi'ak q:?usa&n. Sdalam

Media Lab ini, terdapat empat media digital yang masing-masing memiliki fokus

serta tarMudietsJ'andﬁerbe-la-, yal‘u CMn.id ny@ Diglnati d, dan

Superoto ﬁhad Mea§ erfu i seb folio sah dalam
mengelo edla nga glt han \Adal roy royek
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yang datang dari klien saja, melainkan juga dapat terus berkembang melalui

pengelolaan media-media yan endiri secara bebas dan mandiri.

putar dunia kuliner

arakat lezat di rumah
mereka sendiri i h ditiru
macam pan ga dapat
menjangkau bx

Kehadirar

adokin 2954 Wark 188
postingsn  perdliulmanolut

AFERUDIBAUR bare s aCocks 0
& wnweukin e

Uikt oieh devvsbe, karsaid o 8
lanma

Emal|

Merginm v Kini Pesan k3

Q0O =

Foaa Sopi. RecwsCoonh SMIRAMAD. 8413031

M
dan keluarga.

parenting, perempuan, ibu, karier, fashion, kecantikan, traveling, dan kesehatan.

Konten tlerutNgajl dih rkaEntuRem&xi s':gal-a'l:ebAan Serasi
para per an, terutama seorang, ibu dala: enjalani kehidupan mereka sehari-
hari. Mem‘topiui, KLa.ixkseld meMbil En sﬁai diaAg siap
membagﬂinfctjsi, ils’rasiﬁaligNrawmrl bagipara pRmuﬂlodem

zaman sekarang.
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< kanyaid g =

HANYA D
2629 T v
FoRtingan pangikut mengikuti

Samua tentang perempuan, by, Spaentng, dan kesehata
keeluarga, ) Baca artiel, kiik fink di bawsh ini,

£2Y e kargya. id

Dikuti oleh dewishnlr, digination.id dan 3
Inirmya

Menglkitl v Kirim Pesan Email &

Media ketiga ar perkembangan

teknologi, dunia digita menyediakan berbagai
macam informasi, wawasan baru, kini tentang pergerakan teknologi
digital masa kini. Selain itu, Digination.id juga mengupas tuntas berbagai peluang
dan tantangan yang muncul bersamaan dengan majunya teknologi di dalam dunia

bisnis.

ini suks

fotarn el D & st
Grmdng B Arnieranng Bsmss for the Biate Ecanemy,

ks e s 30 ko sl o iy

v

Intattn, Frtaran

B s

& cgmmims

w Dait sk drmwishner, kaswain de 3

ihergs
L Eruml &
c=e0eoeE D | A
FOIERC. P b Tanolets Sy Sy it
e o
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Gambar 2.4 Instagram Digination

Media keemp putar dunia otomotif.

Media ini menyajik m kon tips, informasi,

hingga berita ini ar perke ngan i
konten yang

yang d

data

|
‘ edia o

ap artikel dan
Jan analisis
u sengaja

memiliki

s

Expiet tins and the litest imends for yeung asm
anthusiare % &

S 4o @ ymacies, cosler ride! @8
TN Stamemintge Hiper O

@0 i oo dewiatotr o vzt

menghadirkan strategi promosi yang relevan
menyatukan, ide kreatif, strategi u konten, serta ggunaan ologi
internet u teﬁ B]\j] mMikEg:Q ja\g‘ bejar drm Abagﬂbrand
mencipt hubungan yang j lebih erat/den audi mereka sekaligus
mampu mmgnengg'dughindltri Miﬂ }E tengeruz!h setiap saat.
BerdasarN dataLtjba rusaﬁn taN 202q-[)eriﬂini Rah kA yang

pernah menjalin kerja sama dengan BMI:

bagi para kliennya.
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@ RCTT Globai™ | martdn” e | LY | (3

RBRI @

msm@gv

Wiar ars clsieniy grateful for the srust énd collaboraton from all olr | o] @ Baumes @ __gu_‘é
35t and oresen! parmers. Wi are honued @ oshare this journay |

tgether Year trust and suppart haue been Invalusble s us and has B
i S e i i R Lo e ) R A7 e - oo

EORBALING our rektionshi Snt Eelorng s onncTUNTeE (oparhe) — -f-.. — 1 =

|0 arEr o BnhE e more FruiTu cotabarations i1 1he Jurdre. i o
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i
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Panasonic, British F od Solution (UFS),
Bank Rakyat Indonesia ricia Professional), dan
masih banyak lagi. Berikut ini adalal ontoh hasil karya nyata yang sudah
dibuat oleh BMI untuk para klien mereka:

- Panasonic

P o

i e Anpasitis 2
o o 1, btr-2ir Mo i parg
manal

Share o1 kokom kementar i’ Dlan
Horg lugm dexbonstsekarien po

9.»0»?

-

M UETTME D |

BMI membantu Panasonic dalam mengurus seluruh aset digital

ﬁN( @suk&gelﬁn akNwdi;F)siaAggaRs web katalog

digital (e-katalog), sebagai bagian dari strategi besar untuk meningkatkan
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brand awareness sekaligus meningkatkan angka penjualan. Strateginya

mencakup pembentukan k ona Panasonic di dunia maya,

mengenalkan pra e digital serta konten

harian yang diens (community

engagement). i duk Panasonic

Gambar 2.8 Portofolio Perusahaan

Sumber: Instagram @bp_idn, 2026

eceran yang saat ini makin ketat.

Kduidadeny/ = 5 [ T A5

fame kit e Ve oy v Vimr eclemst @) (]

yaknya dan tukarkan J \

Kao di e-commerce

s rodec
e (e 1xfrt)
o umugw

P e e
sl zynas on ek

“Upgrada Birime Jodl Lebih Ralk®
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Gambar 2.9 Portofolio Perusahaan

Sumber: , 2026

BMI me ife Academy, yang

merupakan seb Milenial lewat
konten-konten 12 denga 1ari.  Dengan
mengg sa yang

Life Ac
Li

s web Kao

vle. Kirei
v bersil lai dari
ingga si nyata

la
ba

TUK

.....

Sum stag

1a dan
i UFS
diposisikan sebagai Key Opinion Leaders (KOL) di dunia masak-memasak.

b e, o o s o
0,/ O 1 = 0
NUSANTARA

BMI dan lever Food on S) jalin ke

membue k Chef Influencer. Melalui proyek ini, para che
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Bank Rakyat Indonesia (BRI)

2o -
klasterku

m__* hidﬂi_;pku

- i
ar 2.11 I
Sumber:

erja s konten

) o

1 kome ini, BMI
ygung j mengurus

video utama
yang paling 0si (copywriting),
carousel, Instag bnail yang menarik.

Semua konten promos ara rutin dan terjadwal setiap

minggu lewat akun Instagram, TikTok, dan YouTube Shorts milik Bank

BRI agar dapat menjangkau audiens sebanyak-banyaknya. BMI juga
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Gambar 2.12 Portofolio Perusahaan

BMI menj Dalam kerja sama ini,
gar memperkuat
asi ini, BMI
orial Plan).

bahan evaluasi

untuk meliha dah dijalankan.

AHF

£ ahf_indonesia o - < ahf_indonesia 0 =

AHF Indoresia
ars 2576 82
postingan pengikat mengisul

AIDE Heslhhesre Foundation
Kaen Faelull, Kani jLga Fedul
Barbagi info tertang HIV
Balet Atanyatiy di gl
) targhivorn dan 1 lalnaya
Wanim Peaan £

eTeeo

WordADS,  AHUSRHF  ARHFOREn., ARARANMC. AEMAIAE)

.= A T
U Gamb!r.13 PI)ttOfc'MrusaEl I A
M Sumber: Instagram @ahf indonesia, 2026 D
I\ oML penjlimkerasama déngan AHF Inddgesi il engeloa

akun Instagram mercka sebagai media utama dalam membagikan edukasi
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serta kesehatan masyarakat. Konten-konten AHF Infonesia yang membahas

seputar HIV/AIDS dikema ih.mudah dimengerti oleh berbagai

lintas generasi. a_penyebaran informasi

seputar pro iliki tujuan untuk

Kesiapan Dinas Keset dalam Menghadap
Target Prioritas Nasional dalam Percepatan
Penurunan Stunting

[ S sk e 600 1000 W

G Ak Wi S Sk KR
[t aph sty
G S

sty

Keberhasilan strategi k I terbukti nyata melalui kerja
sama dengan Nutricia Professional, yang merupakan salah satu brand

unggulan di bawah naungan Danone Group, khususnya dalam mengelola

ditent juga mengurus

rekaman Vi eo materi_presentasi pembicara melalui situs web resmi
1a ofessi V WE rleaStla' ses edlA ssmnal
M‘ tjl [[ a1§s se]ara M1magh aUns y'ng dAu oleh
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Pengalaman pemagang selama magang di BMI sangat nyaman. Mulai dari

alur kerja tim yang sangat jelas da

seluruh mentor, karya

Pemagang selalu d

memiliki mentor yan

entor secara langsung, hingga
rbagai Pemagang juga
g at pemagang

merasa sangg
yang tidak me

mentor pemaga pemagang dari no

ng jug

a karyawan dan

a tugas telah selesai
dikerjakan. Saat bulan puasa agang juga hampir setiap
hari buka bersama di depan kantor dengan membeli makanan di sekitar kantor,
kemudian dimakan secara bersama-sama. Kebersamaan tersebut sangat membekas

di ingatan pemagang dan menjadi memori terindah selama masa magang.

selalu

berdiri hingga sekarang, seperti adalah Kao Indonesia dan Unilever Food Solution.

Kedua bEl, tCNJt *ldanerEnya RcaySeng'n BTH S‘A ta 2018.

BMI juga tidak pernah mengecewakan klien nya sehingga loyalitas klien tetap

=M ULTIMEDIA
NUSANTARA
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2.2 Visi Misi Brand Media Indonesia

PT Brand Media Indonesia memiliki

Brand Media Indonesia suda ahun 2017. BMI sudah dipercaya
menjadi agensi periklanan yang menerapkan pendekatan brand publishing. BMI

memiliki struktur organisasi sebagai berikut:

N U SedcopindeA R A

Sumber: Data Perusahaan, 2026
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Brand Media Indonesia dipimpin oleh Bimo Setiawan selaku President

Director yang memegang otori menentukan arah kebijakan

strategis serta pengem nyeluruh. Operasional

perusahaan terbagi 1 utam

menjadi dua a
berorientasi pa eluarga

bertang

o
5

asing membawahi

beberapa departemen enjam a perusahaan.

Divisi pertan ang terbagi

an praktik kerja

magang, adalah Crea pinan Peter J. Rotti
yang bertanggung jawab ata ateri periklanan. Divisi ini
terdiri dari tiga departemen inti yang bekerja secara kolaboratif, yaitu Creative
Production, Creative Design, dan Creative Content. Departemen Creative Content

yang menaungi pemagang menjalankan fungsi koordinasi internal yang sangat erat

Perputaran karyawan BMI cukup lambat. Pemagang melihat bahwa mayoritas

karyawa I Nup*anVyavE la Pets . RI)tti qa-u ]APeSselaku

supervisi pemagang juga telah bekerja sejak tahun 2018. Mentor pemagang yaitu

Mbak DMian wk ShaﬂmugalsudeerEejakBm 2|)18. A)erapa
karyawan yang pemagang_ketahui telah resign juga dikaren kepentingan
pribadi, diauny siuAu lahi sehi‘gga' fo enAanak.
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Content Writer “.[ Managing Editor

- Dewishinn Pt

- F. Harwundind ——
'T———/

S IIUKTUL

Content dan

wab dalam memproduksi seluruh
elemen narasi dan kepenulisan kreatif perusahaan. Lingkup kerjanya
meliputi penyusunan copywriting untuk berbagai materi promosi,

pembua

poster d
Content

memilik

edia Specialist

Posisi ini merupakan peran utama yang dijalankan oleh pemagang

sNa r|asa ga denR folSpacIa pe-IFgeloA a@media
sosial internal perusahaan, yai anya.id d igination.id. Tugas
pou peLan:telipiti pmjsi maﬁuenicon arian,
di a pemagangysecar: sis enyusun mengunggah
dutI‘ntexS;:atiAuk m‘lg-n]s.i:g AforrBiap ari Senin
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hingga Sabtu. Selain aspek visual, pemagang bertanggung jawab

erlibatz

m me
ulisan

alam laporan eve
al sec ebagai

( /,

caption yang persuasif serta

teraktif akun Kanya.id

dalam menyusu

merancan

diens. Pemagang

ent marketing

kan seluruh konten
yang diha; as dan kebijakan. Selain
mengelola sumber daya sia, Managing Editor berperan
strategis dalam menyelaraskan setiap produk konten dengan tujuan

bisnis perusahaan, serta menjembatani koordinasi antar tim guna

mencap et asi ya di n.

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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