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DIKP berperan penting dalam menjaga citra pemerintahan Kota Tangerang.

gektor tersebut,
pelaksanaan pera¥ fdan efisiensi dalam

mendukung peningkata' s digital.

Upaya ini dijalankan melalui penerapan strategi komunikasi pemasaran yang
terintegrasi. Dalam konteks ini, komunikasi publik menjadi alat yang dimanfaatkan
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Tangerang, peran tersebut di jalankan oleh Bidang DIKP sebagai penghubung

antara Pemerintah dan masy

ktronik dan media cetak.

Dalam menjalag komunikasi publik

tidak hanya bergant pada kemampuan
setiap bidanglidalam llicspons jSEReRb R asi dan media
digital. ublik terus
meningkat sg 1 sebagai
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Berdasarkan data Diseminasi Informasi dan Komunikasi Publik (DIKP), jumlah

media wrorNadel tahV202E1€ani81ing|(ata meAai 8 media,

dibandingkan pada tahun sebelumnya yang berjumlah 179 media. Kenaikan ini

mempeMkaMwaknal-':fom'm )M dlg&kan& leorA untuk
menyarmkan lr:irmagmpa masyﬁmt ﬁﬁa KmranﬁmaklAbanyak.
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Dengan bertambahnya jumlah kanal informasi tersebut, diharapkan informasi dapat

paran it

tersampaikan secara lebih lyg

h Tang

masyarakat Kota Tangerang.

o1 Pemerintah Kota

Perkembangan

Tangerang untuk me
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program P¢

dan efektif ke

edia TangerangTV

dalam mendukung peny

Komunikasi pemasaran adalah akfivitas komunikasi yang bertujuan untuk
menyampaikan informasi, mempengaruhi, dan membangun kesadaran konsumen

terhadap merek perusahaan (Damayanti & Rasyid, 2022). Dalam komunikasi

TangerangTV memanfaatkan media
promosg pEogr evgit dacgah, a guisg Kosay Tanceraige kepgda arakat.
Pemanfu(r)l ﬂ& teIebMakEn R mSglikaIwaAseryyarakat
terhadaM)gratjan icE[itaTota 'angm. E D ' A

Dalam konteks ini, TangerangTV berperan sebagai saluran komunikasi yang
AblilN sekafiigus jali jas dengan

berbagai pihak luar. Aktivitas pemasaran yang dijalankan dapat melibatkan dua

1gital dan media sosial sebagai sarana

menya kan rma pa
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pola hubungan, yakni dengan pelaku Business to Consumer (B2C) dengan
masyarakat umum selaku p wRa informasi, serta Business to

Business (B2B) dca

ansi  ekternal lainnya.
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penulis ber komunikasi

pemasaran dal¥ dalam kegiatan

1.2 Maksud dan Tujuan Peld¥ ‘ 1gang
Aktivitas pelaksanaan kerja magang memiliki maksud untuk mendapatkan

gambaran tentang aktivitas industri komunikasi pada biro iklan. Secara khusus,

selling, romotion, aan so ]
agang ini bertujuan untuk memah

LN MGER

Menglsj keq;mpﬂ'ﬁ dal'm leurEsi dB‘l ko'lteksAganisasi

untuk mencapai kesuksesan dalam dunia profesional, seperti negosiasi,

Ndinz&i.,,lan SjalilAbunN’ang ik sAa efR dalAim.
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1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang
1.3.1 Waktu Pelaksanaan j

Aktivitas pelaksapg alam divisi Komunikasi

ma delapan puluh

Jam Kerja: 08.8

Selama masa maganQ® cgiatan yang memerlukan

kerja diluar jam kerja, terutama pada saat berlangsungnya event Pemerintahan.
Pada kesempatan berikut, penulis melakukan lembur untuk mendukung dan

membantu kebutuhan tim, seperti melakukan pengambilan konten promosi

Mengikuti pembekalan magang Career day yang diselenggarakan oleh
rqgra udig Il 0 ikagimd] MDlmgi Fainti allaU esi ini
ljnb;NperlyaMarE yagam per[\hi o¥eh SAJ:I\SSasiswa,
tahfipfehahn ya aru' dipMi seEa szg b11anﬂg.
2) engajuagz)rmﬁl.r KJH\ISI

N.ylis lijajiblsunnAaenNom"ir Kml rrRui gAle form

yang dibagikan melalui akun instagram Prodi Ilmu Komunikasi, sebelum
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magang dimulai. Formulir ini bertujuan untuk mendapat persetujuan tempat

magang oleh pihak kag disetujui oleh pihak kampus,

penulis wajib 4 ormulir KM-02. Surat

apus sebagai surat

3)

4)

? [angerang.

5) Proses Wawancara

Setelah beberapa waktu mengajukan lamaran magang, penulis dihubungi

melalui whatsapp oleh salah satu pihak Dinas Komunikasi dan Informatika

Communication. Pada sesi tersebut, penulis diminta untuk bercerita

rt?geNenfla(Vya dimB'peSis 1n ﬂTgal n bSar yang

elevan dengan posisi penulis ajukan

oML TIMEDI A
N:lis lijratakslolo an dN’na SF. UAper;;Blg ::ﬁterima

sebagai bagian dari tim Marketing Communication yang
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http://www.myumn.ac.id/

berlokasi di Kantor Dinas Komunikasi dan Informatika (Diskominfo) Kota

Tangerang, JI. Satria aasih, Kec. Tangerang, Kota

Tangerang.
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