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Industri pemasaran digital di Indonesia juga mengalami pertumbuhan yang

membantu brand dalam meningkatkan brand awareness dan penjualan melalui
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meningkatnya permintaan akan sumber daya manusia dengan keterampilan
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perusahaan dan konsumen. Aktivitas marketing komunikasi bukan hanya tentang

menyampaikan pesan promosi saja, tetapi juga bagaimana merencanakan
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strategi komunikasi, manajemen konten, dan membangun hubungan dengan

konsumen, dan memastikan konsi itra brand di berbagai platform

komunikasi (Kotler & K nikasi terintegrasi (IMC)
terdiri dari perencar an be rketing komunikasi

yang bertujuan untu

bagian yang s ng dala pemasaran

suatu brand di

Digital

h sebuah

erce yang

berfokus p ), affiliate
marketing, da gkan dengan

perusahaan lair gital LiveHub
menawarkan ekosiste > teri asaran digital lewat
aktivitas penjualan yang d merce. Hal tersebut yang
menjadikan perusahaan ini memiliki keunggulan dalam membantu brand untuk

membangun komunikasi yang lebih dekat dengan konsumen sekaligus

meningkatkan performa penjualan melalui berbagai platform digital.

Pemasaran, Digital Marketing, Strategi Komunikasi, Public Relations, dan

Integratu MNtinJ M/muEaticR ISsepI m];etiA ksmikasi
menjelaskan bahwa aktivitas asaran tidak h. bertujuan untuk menjual
produk, Mi juljnemlmgu:lf:bu]‘gan M;a Eng ﬂgan iaraAsumen
melewati, komunikasi y. efektif. Ko Digital Marketing juga menjelaskan
betapa MngnuemﬁatanAdiamal ngIk en nglﬁ
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target pasar agar lebih luas dan meningkatkan interaksi dengan konsumen (Chaffey

& Ellis Chadwick, 2022).
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membentuk suatu p men. Hal inilah yang
membuat banyak perusaha s pada komunikasi satu arah,
tetapi lebih mengarah para pola komunikasi yang bersifat kolaboratif dan berbasis
kepercayaan. Dalam konteks ini, kemampuan untuk mengelola relasi dengan

berbagai pihak menjadi salah satu kompetensi utama yang paling dibutuhkan di

digital
terkait
ak yang
terlibat da ! digital

mengharuskan para pemilik industri untuk bisa beradaptasi dengan sistem kerja

yang b&)jsis N l*)ﬂd\/ini EnjaRand&hvla pe alaﬁ ys praktis
melalui kegiatan mag ini merupakan bagian yang penting dalam memahami
reahtasMstrl eékt m é A

N1 kaw itu, Saksaﬁ keN1aga di IAal L ub A{ hanya

menjadi sarana penerapan ilmu yang telah diperoleh selama perkuliahan, tetapi
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juga menjadi proses mengenai bagaimana strategi
komunikasi pemsz esional. Pengalaman ini
masaran tidak hanya

koordinasi, dan

ditempatkan

gung jawab

mendukung kolabora

Sebagai Marketing Communication Intern, penulis memiliki peran dalam

membantu proses pencarian affiliate yang potensial, melakukan pendekatan kepada

iliate, me gan bai affiliate, membantu

Selain itu,

perkuliahan dengan implementasinya di dunia industri yang dinasmis dan menuntut

tpifAfB R S | T A S

"M(eng rlatana T kell'a m g diEitaD’veH , (ll(gapkan bisa
me an cergala praktis bagi lis ah; proses kerja di bidang
Mavag Cmvunizson secara leleendﬁrm. Selain mReroleAengalaman

professional, penulis juga berharap dapat mengembangkan kemampuan

komunikasi, kemampuan membangun relasi dengan berbagai pihak,
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dan meningkatkan pemaha omunikasi pemasaran digital

yang ditetapkan dalan aarapkan dapat menjadi
bekal bagi penu i dunia kerja dan

ﬂ
naan Kerja mag

kom

cambaran

1. ation di Digital
LiveHub omunikasi dengan
Key Opinion

2. Mengimplementasikan k engetahuan mengenai komunikasi
pemasaran dalam mendukung kegiatan affiliate marketing, KOL Outreach,
dan pengelolaan hubungan dengan mitra di Digital LiveHub.

3.

1.3 WatldaNPose urVks an rjagga]g T A S
3.2.11 ktu Pelaksanaa KerE’la
PelaksM kewnag ng di igitz' LiM!b bEngsB dari 2 lAet 2026

hingga 04 Juni 2026. Kegiatan magang dilaksanakan dengan sistem kerja hybrid,

denganN keuenggi keAuan Nsah n, yaAdariRi SeAsampai
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Jumat pukul 09:00 hingga
diselesaikan adalah 64
studi.

A. Proses Ad yus (UM

asi kerja magang yang telah

dan arahan dari program

1) pemb ram Studi
2) puh 110

: 1 semester
3) Me kali melalui

(Surat Pengantar M
4) Mengisi dan submit form pada myumn.ac.id jika sudah mendapat
perusahaan atau lembaga yang sesuai.

5) Selanjutnya, mengunduh form KM-03 (Kartu Kerja Magang), KM-04

Google Form pada tanggal 15 februari 2026 yang diberikan ole
pih igiN’iveE‘ubVa E)glrﬁh Siculllm A'iﬁae ﬁV) (SKM-OZ

(Surat antar Magang) kedala tersebut:

c mitstopm ooy £ D | A

1) Praktik iej'a ma;ang dijalankan dengan]gosisi sebagai KOL & Affiliate

agement pa ep en eting Ko asi.
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angsung oleh Creative &
bimbing Lapangan.
-07 dilakukan
jukan lembar

pada akhir

setujuan dari

untuk selanjutnya
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