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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Deskripsi Perusahaan

PT Cigwa Indonesia Jaya merupakan perusahaan industri pariwisata yang
bergerak di bidang wisata edukatif berbasis alam. Perusahaan ini menaungi
CIGWA (Cisarua Green World Adventure) yang didirikan dengan latar belakang
kepedulian terhadap kondisi lingkungan serta keinginan untuk meningkatkan
kesadaran generasi muda dalam menjaga kelestarian bumi. Nama CIGWA sendiri
mencerminkan semangat kebersamaan yang dalam budaya internal perusahaan
dikenal sebagai “Cigwaen” dengan membawa semangat gerakan Loving Mother

Earth.

Perjalanan CIGWA dimulai sejak tahun 2003, ketika para pendiri mulai
mengembangkan lahan di kawasan Puncak, Bogor. Pada awalnya, lahan tersebut
merupakan area pertanian dengan tingkat produktivitas yang relatif rendah. Namun
demikian, lahan tersebut memiliki potensi untuk dikembangkan menjadi sebuah
kawasan yang mampu menghadirkan pengalaman interaksi antara manusia dan

alam secara lebih bermakna.

Pada tahun 2011, pengembangan kawasan dilanjutkan dengan berpindah ke
lahan yang lebih luas. Pada tahap ini, konsep wisata edukatif mulai dirancang secara
lebih matang. Pengelolaan kebun organik dengan prinsip ramah lingkungan
menjadi dasar utama dalam pengembangan kawasan. Perkembangan ini tidak hanya
berfokus pada perluasan area, tetapi juga pada pembentukan konsep destinasi

terpadu yang menggabungkan unsur rekreasi, edukasi, dan pelestarian lingkungan.

Kemudian pada tahun 2021, CIGWA resmi dibuka untuk umum. Berlokasi di
JI. Megamendung-Ciawi No.36, Sukagalih, Kecamatan Megamendung, Kabupaten
Bogor, Jawa Barat. CIGWA hadir sebagai destinasi yang tidak hanya menawarkan
kegiatan wisata, tetapi juga sebagai ruang pembelajaran dan interaksi sosial dengan

memanfaatkan keindahan alam pegunungan yang asri dan sejuk.
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Sejak dibuka untuk publik, CIGWA mampu menarik perhatian berbagai
kalangan, mulai dari institusi pendidikan, komunitas, hingga perusahaan. Hal ini
menunjukkan bahwa konsep wisata yang menggabungkan unsur edukasi,
petualangan alam, serta fasilitas pendukung lainnya memiliki daya tarik tersendiri

di tengah persaingan industri pariwisata
2.1.1 Visi Misi Perusahaan

Setiap perusahaan yang didirikan dengan tujuan yang jelas
membutuhkan nilai-nilai dasar yang kokoh sebagai pedoman dalam
menjalankan seluruh kegiatannya. Hal ini juga berlaku bagi CIGWA, yang

memiliki visi dan misi sebagai arah utama dalam operasionalnya.

a. Visi CIGWA
“Berkarya Memuliakan Tuhan dengan Memelihara Ciptaan-Nya”
b. Misi CIGWA

1. Menanam pohon dan tanaman dalam jumlah besar demi menjaga
keindahan, kelestarian alam, serta kualitas udara yang bersih dan
segar.

2. Melakukan konservasi terhadap tanaman-tanaman yang telah
langka dan berisiko punah, sehingga keanekaragaman hayati
dapat terus terjaga.

3. Mengelola kebun organik dengan proses pertanian dan aktivitas
yang sepenuhnya bersifat organis, bebas dari bahan kimia
berbahaya.

4. Memberikan inspirasi, khususnya bagi generasi muda sebagai
penerus bangsa, untuk turut serta menjaga bumi agar tetap lestari
dan hijau.

5. Menjadi tempat yang memberikan penyegaran jiwa dan raga
secara holistik, mencakup aspek fisik, mental, dan spiritual.

6. Menyediakan berbagai pilihan kuliner yang disiapkan secara

higienis, mengutamakan kesehatan dan kenyamanan tamu.
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7. Mengusung kreativitas dalam setiap aspek pengelolaan dan
pengembangan kawasan wisata.

8. Membuka lapangan pekerjaan yang nyata bagi masyarakat di
sekitar kawasan CIGWA, sehingga kehadiran perusahaan
memberikan manfaat ekonomi langsung.

9. Mewujudkan visi bertaraf internasional (Go International)

sehingga konsep wisata edukatif alam khas Indonesia ini dapat

dikenal di kancah global.

Misi-misi tersebut menunjukkan komitmen CIGWA yang tidak hanya
berfokus pada pencapaian keuntungan, tetapi juga pada keberlanjutan
lingkungan serta peran aktif dalam kontribusi sosial. Tagline “One Stop
Destination for Green World Edu Tourism” menjadi representasi dari
keseluruhan konsep yang diusung, yakni menghadirkan destinasi wisata yang

memadukan aspek rekreasi, edukasi, dan kepedulian terhadap lingkungan.
2.1.2 Logo Perusahaan

Logo perusahaan merupakan identitas visual yang mencerminkan nilai,
visi, dan karakter suatu organisasi. Melalui elemen bentuk, warna, dan simbol
yang digunakan, logo tidak hanya berfungsi sebagai penanda, tetapi juga
sebagai media komunikasi yang menyampaikan filosofi serta arah perusahaan
kepada publik. Oleh karena itu, setiap unsur dalam logo CIGWA dirancang

dengan makna yang mendalam dan saling terintegrasi.

)
CIGW;

Green World Adventure

Gambar 2.1 Logo CIGWA
Sumber: Dokumen Perusahaan (2021)
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Keenam helai daun melambangkan nilai-nilai yang diusung CIGWA
dalam semangat Cigwaen. Tiga helai daun di sebelah kiri melambangkan
sense of belonging, integrity, dan constant improvement. Sedangkan, tiga
helai daun di sebelah kanan melambangkan positivity, compassion, dan
friendliness. Sementara itu, lambang bumi di tengah-tengah logo sebagai

elemen utama melambangkan loving mother earth atau mencintai bumi.

2.2 Struktur Organisasi Perusahaan

Struktur organisasi perusahaan merupakan kerangka yang menggambarkan
susunan, pembagian tugas, serta hubungan kerja antar bagian dalam suatu
organisasi. Melalui struktur organisasi CIGWA, setiap individu memiliki peran,
tanggung jawab, dan wewenang yang jelas, sehingga kegiatan operasional
perusahaan dapat berjalan secara efektif dan terarah. Selain itu, struktur organisasi
juga berfungsi sebagai pedoman dalam koordinasi dan pengambilan keputusan
guna mencapai tujuan perusahaan secara optimal. Berikut struktur organisasi

perusahaan CIGWA Indonesia.

STRUKTUR ORGANISASI PT CIGWA WISATA
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Gambar 2.2 Bagan Struktur Organisasi Perusahaan
Sumber: Dokumentasi Perusahaan (2026)

2.3 Portfolio Perusahaan
Dalam portofolio ini, CIGWA menampilkan daftar kerja sama yang telah
terjalin dengan berbagai klien, baik dari instansi pendidikan, komunitas, maupun

pihak lainnya. Kerja sama tersebut mencakup penyelenggaraan kegiatan wisata
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edukasi, program pelatihan, hingga berbagai event yang berfokus pada lingkungan

dan keberlanjutan.

OUR CLIENTS

SEKOLAH / LEMBAGA PENDIDIKAN

MAH
RA AL-MUJTABA

T ISLAM AL MADINA
TK PERMATA INDONESIA

TKQALHIDAYAH
T AL ATQWA
TK ARRIDHLO

TK AIMADINAH TANGSEL
NAWA KARTIA
M HARAPAT

X NURUL AMIN PASAR REBO

TK ISLAM TUNAS MULIA
TK KASIH KARUNIA
ITA HARAPAN
TKKINDER HEAVEN
UD YASDIANUR
TKIT PERMATA HATI
PAUD CEMPAKA PALM
UGRAH JASA
PA CHOOL ALHAMDULILLAH
PAUD ANGGREK MERAH RAWAJATI
PAUD MATHLAUL ANWAR CIAMPEA
TK AL AMIN MALAKA
PAUD LEMEAH MADU

PAUD U
PAUD KANA
PAUD ALHU
PAUD AL-AVINAH

UD ANGREK JIN

Gl GUNUNG SARI
ANANDA ISLAM:

SUKAMURN

RAMFTAHUL HUDA
RA SHOLHAT
ON PERIUK | M HARAPAN MUUA
SDKOTA BATU 09 B OTABATU 02

Gambar 2.3 Portofolio Perusahaan 1
Sumber: Dokumentasi Perusahaan (2025)
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SON BAMBU APUS 01
SON PERIUKT

SD CIMANDALA S

D ISLAM AL HIDAYAH
SD HIDAYATULLAH

SDITHARAPAN UM

OUR CLIENTS

SMA KASIH KARUNIA csTREE
ANANDA ISLAMIC SCHOOL MY FAMILY
e 80D GPIA
SMA YAPAN
UMMUL ARKHAN
UHAMMADIYAH JAKPU:
ADIVAH JAKPUS

PKK ALINDA KENCANA
PKK MANGUN JAYA TAMBUN

L
SANUR VALLEY

NK DAGANG NEGARA
MIHIDAYATUSSALAM

M MASLAKUL AKHIR

Gambar 2.4 Portofolio Perusahaan 2
Sumber: Dokumentasi Perusahaan (2025)

SEAMAN PAGI 268
W 09 PEKAYON

BIMBEL & BIMBEL BAKU

SENAM SEHAT JAKARTA

PN

BINUS

OUR CLIENTS

RT/RW 14/04 KEL RAMBUTAN
WARGA KEMAYORAN SERDANG
WARGA KEMANG SWATAMA DEf
GBI MARANATHA
SIASI LAUNDRY INDONESIA
ETU BABAKAN

Gambar 2.5 Portofolio Perusahaan 3
Sumber: Dokumentasi Perusahaan (2025)
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Selain itu, portofolio perusahaan juga memuat hasil karya dan jasa yang telah
dihasilkan, seperti program edukasi berbasis lingkungan, pengelolaan kegiatan
wisata, serta berbagai inovasi layanan yang mendukung konsep “Green World Edu
Tourism”. Seluruh pencapaian ini mencerminkan komitmen CIGWA dalam
menghadirkan layanan yang berkualitas serta memberikan dampak positif bagi

masyarakat dan lingkungan.

VARIASI KELAS EDUKASI

Menanam Padi
Di pos inj, anak-anak

Bertanam Organik
Dimist in, anak-anak
akan mengerti dan
mempraktekkan cara
menanam secara
organik.

Ecoprinting

k-anak
ra

Wisata Goa &
Mini Forest

Di mis! ini, anak-anak
akan menjelajahi goa
&hutan buatan di
CIGWA.

Memilah sampah
Di misi ini, anak-anak akan
memainkan permainan
‘memilah bola sampah
untuk mengert konsep.

Pupuk Organik
Dimisiin, anak-anak akan
mengerti cara mengolah
limbah organik rumahan
menjadi kompos guna
bertanam organik.

dalam proses
penanaman pad.

pemilahan sampah.
-

Keliling Green House
Di pos ini, anak-anak akan
diperkenalken ke berbagai
jenis tanaman hias, guna
membuka wawasan anak-

Ecoenzyme

Di misi ini, anak-anak akan
belajar cara mengolah:
limbah organik menjad
cairan serbaguna yang kita

Memberi Makan Kelinci
Di misi nj, anak-anak akan
memberi makan kelinci dan
mengerti peran ekologis
hewan.

Hutan Sekunder

i misi ini, anak-anak akan
diajak mencintai dan
memperharikan fungsi
pohon dan hutan untuk

N
AN

Permainan Ekologis
Lapangan

i misi inj, anak-anak akan
bertanding antar kelompok
untuk memenangkan poin

ekosistem dan kehidupan. sekaligus belajar konsep.

ekologis sambil bermain

sebut eco-enzyme.

¥

anak akan variasi tanaman.

)

Gambar 2.6 Variasi Kelas Edukasi 1
Sumber: Dokumentasi Perusahaan (2025)

VARIASI KELAS KREASI DI ALAM

Kreasi Pot Tanaman
dari Botol Bekas.

Di misiinj, anak-anak
‘akan melukis pot bunga

Membuat Cincau
DI misi ini, anak-anak
akan belajar dan
mempraktekkan
pembuatan cincau.

Daur Ulang Kertas Membuat Sabun Pel
i mis!ini, anak-anak Lantai Berbahan
akan belajar dan Ecoer
mempraktekkan Di mis i, anak-anak
aktivitas caur ulang akanbelojardan
Vertas bakos, memprakiekian kreasi
ecoenzyme untuk
membuatsabur pel =
lantai. Z

Herbal Tea Making

D mis ini, anak-anak
akan diperkenalkan ke
berbagai macam
tanaman bumbu dan
herbal dan membuat teh

=y

Mewarnal
Di mis!ini, anak-anak
akan berkreasi di alam.

Gambar 2.7 Variasi Kelas Edukasi 2
Sumber: Dokumentasi Perusahaan (2025)
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