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Upakarya adalah UMKM milik 1bu Nana yang baru berdiri pada tahun 2021
dan menjual produk kerajinan tangan dari limbah kertas seperti tas, nampan, tempat
tisu, dan vas bunga. Awal mula berdirinya Upakarya berawal dari pelatihan dari
Dinas Lingkungan Hidup dengan memanfaatkan limbah-limbah yang masih bisa
dipergunakankembali. Nama Upakarya sendiri berasal dari bahasa sansekerta yang
artinya hasil kerja/karya karena Ibu Nana menjual hasil kerajinan limbah kertas dan
botol bekas yang juga merupakan gabungan kerjasama dengan bank sampah untuk

memanfaatkan barang bekas.

Berdasarkan hasil observasi langsung di desa dan wawancara bersama
pemilik UMKM, penulis berpendapat bahwa kedua UMKM tersebut memiliki
permasalahan terkait dengan branding dan pengemasan produknya, yaitu masih
belum memiliki identitas visual yang jelas serta kemasan produk yang belum
dimanfaatkan dengan maksimal.

Identitas Visual merupakan sebuah elemen penting bagi suatu merek agar
dapat membedakan merek.sdengan kompetitor yang fain juga merupakan
kesempatan untuk menunjukan keunggulan yang dimiliki dari merek tersebut.

Menurut Wheeler, identitas visual perlu dimiliki oleh sebuah merek karena
sebagai salah satu cara untuk menyampaikan pesan dan tujuan merek kepada
konsumen,serta membantu target.mengenali produk (Adhika et al., 2020):

Menurut Landa (2011), dengan adanya perkembangan media akan
berpengaruh terhadap pendapatan ekonomi/dalam berbisnis. Salah satunya melalui
identitas visual dan kemasan produk yang menarik. Identitas Visual dan kemasan
yang menarik dapat /menambah citra dalam suatu merek. Kemasan juga dapat
memberi keuntungan yang cukup berpengaruh terhadap produsen dari sebuah
merek.Kemasan dapat menarik perhatian pelanggan dengan adanya kemasan yang
baik akan menambah citra dalam suatu merek. Kemasan dapat memberi keuntungan
yang cukup berpengaruh terhadap produsen dari sebuah merek.

Oleh karena'itu, penulis mengajukan perancangan kemasan produk lengkap
dengan _identitas merek serta berbagai media_kolateral lainnya untuk UMKM
Enggal’ Jaya dan. Upakarya mengacu pada ranah desain wvisual untuk dapat

meningkatkan nilai ekonomi UMKM Enggal Jaya dan Upakarya.
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Dalam perancangan logo serta branding terhadap UMKM, penulis

oleh Alina Wheeler dan untuk
U AU C

menggunakan metode perancan

perancangan penge eori desain yang telah
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secara utu
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sehingga kedua tor lain di Desa
ustainabilitas.

Tujuan lain dari pelaksane ah untuk meningkatkan nilai jual
barang UMKM Desa Serdang Wetan yang pada akhirnya dapat memajukan
kesejahteraan warga Desa Serdang Wetan terutama pada bidang ekonomi,
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1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kegiatan MBKM
1.3.1 Waktu Pela

Desa dilakukan
ari 2022 — 1 Juli
‘‘‘‘‘‘ ggu, 118 hari,

VI (MBKM 01).
Mahasiswe
Mahasiswa mengundu BKM (MBKM 02).

Mahasiswa mengisi Daily Task minimal 800 jam dan melaksanakan

o o~ w D

minimal 8 (delapan) kali bimbingan.
n penil valuasi

isetujui
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