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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Klaster MBKM Proyek Desa 

Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka merupakan suatu program yang 

di buat pemerintah yang bertujuan untuk memberi kesempatan mahasiswa belajar 

di luar program studi yang sudah diambil. Program yang dibuat pemerintah tersebut 

dapat dilakukan oleh mahasiswa dengan waktu 1 semester (20 sks). Dengan adanya 

program Merdeka Belajar Kampus Merdeka, pemerintah berharap kepada 

mahasiswa agar bisa mengembangkan kapasitas, kreativitas, dan kepribadian. Salah 

satu program pembelajaran yang di buat pemerintah adalah proyek desa. Penulis 

mengambil kluster proyek desa yang berada pada Desa Lengkong Kiai, desa 

tersebut memiliki Situs Wisata Religi Aria Wangsakara. 

Penulis mengikuti Klaster MBKM Proyek Desa bertujuan untuk menambah 

ilmu pengetahuan serta menambah pengalaman dengan berkomunikasi langsung 

kepada masyarakat yang ada pada sekitar Desa Lengkong Kulon. Dengan ikut serta 

penulis pada proyek desa diharapkan dapat bermanfaat bagi masyarakat desa serta 

dapat ikut mempromosikan dan melestarikan cagar budaya yang ada pada desa 

tersebut. Alasan penulis melakukan perancangan media promosi Instagram 

dikarenakan kurangnya media promosi Desa Lengkong Kiai. Oleh karena itu 

menurut penulis, desa membutuhkan penulis dan kelompok untuk membuat media 

promosi yang baik dengan tujuan untuk menaikan minat masyarakat luas. 

Wisata religi juga harus mempunyai daya tarik yang berkonsep walaupun 

dengan nuansa agama. Dimana hal ini berpengaruh pada masyarakat Indonesia 

yang akrab dengan nilai keagamaanya. Namun, harus menarik bagi masyarakat 

umum. Dengan masyarakat Indonesia yang akrab kepada nilai keagamaannya, hal 

ini yang menjadikan wisata religi menjadi salah satu pilihan destinasi wisata. 
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1.2 Maksud dan Tujuan Klaster MBKM Proyek Desa 

Pemerintah Kabupaten Kota Tangerang telah menentapkan Desa Lengkong 

Kiai sebagai salah satu cagar budaya. Hal tersebut dilakukan pemerintah karena 

Desa Lengkong Kiai memiliki banyak nilai sejarah. Hal yang membuat desa 

tersebut menjadi salah satu cagar budaya yaitu, Makam Aria Wangsakara yang 

berada pada daerah Desa Lengkong Kiai. Tidah hanya wisata religi, Desa Lengkong 

Kiai juga menyakikan wisata kuliner. Oleh karena itu, desa tersebut menjadikan 

daya tarik utama untuk menarik minat pengunjung. Dengan adanya proyek ini, 

penulis mengharapkan dapat membantu untuk mengenalkan serta mempromosikan 

Desa Lengkong Kiai untuk menaikkan minat pengunjung. 

Karena Makam Raden Aria Wangsakara menjadi salah satu destinasi wisata 

religi di daerah Tangerang, penulis bertujuan untuk membantu mempromosikan 

salah satu wisata religi pada daerah tersebut kepada masyarakat luas yang terutama 

pada era digital. Dengan adanya perancangan media promosi tersebut, penulis 

berharap bisa membantu menaikkan daya tarik untuk masyarakat luas. Kendala 

yang ditemukan dalam mempromosikan wisata religi desa, adalah identitas dari 

media promosi Desa Lengkong Kiai yang kurang konsisten. Maka dari itu, tujuan 

dari proyek desa ini untuk membantu menyelesaikan masalah tersebut agar dapat 

memiliki promosi yang dengan harapan dapat menarik minat masyarakat luar. 

 

 

1.3 Deskripsi Waktu dan Prosedur Dalam Klaster MBKM Proyek Desa 

Berikut ini merupakan tabel pengerjaan proses perancangan konten media 

promosi Situs Wisata Religi Raden Aria Wangsakara yang penulis dan kelompok 

buat dengan tujuan agar pengerjaan dilakukan secara teratur dan sesuai deadline. 

Tabel 1.1 Timeline & Prosedur Pelaksanaan Kegiatan 

 

Kegiatan Bulan 1 Bulan 2 Bulan 3 Bulan 4 Bulan 5 Bulan 6 

Pengantar Desain Sosialisasi  
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