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mereka, salah satunya merupakan kendala teknologi dimana mereka kurang

memahami cara kerja digital saatini.

Salah satu UMKM yang penulis kunjungi merupakan. UMKM Nasi Liwet
Neng Boyen. Nasi Liwet Neng Boyen yang merupakan UMKM yang bergerak
dalam bidang.kuliner ini memiliki visi misi yakni memperkenalkan dan
melestarikan masakan khas sunda kepada kalangan masyarakat khususnya generasi
milenial dan generasi z. Namun, UMKM masih memiliki kendala dalam
mengembangkan strategi marketing. Walaupun Nasi Liwet Neng Boyen memiliki
potensi yang tinggi untuk berkembang, Ta merasa bahwa media promosi yang
mereka lakukan kurang maximal. Hal itu dikarenakan kurangnya kapabilitas
penjual dalam bidang desain, marketing dan teknologi sehingga menjadi hambatan

mereka dalam memajukan usaha mereka.

Gambar 2.1 Foto Dokumentasi UMKM Nasi Liwet Neng Boyen

Salah satu permasalahan yang dialami UMKM Nasi Liwet Neng Boyen yaitu
keterbatasan dalam melakukan desain pada beberapa media kolateral“UMKM.
Salah satu contohnya dapat terlihat"dari Gambar 2.1, dimana pada“desain banner
Nasi Liwet Neng Boyen. Banner hanya terdapat logo UMKM, logo halal dan nomor
ponsel UMKM. Dimana banner tersebut masih terlihat kurang menarik dan belum
menunjukkan identitas, informasi dan ciri khas dari UMKM Nasi Liwet Neng
Boyen. Dengan beberapa media kolateral yang baik dan benar, Nasi Liwet Neng
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Boyen memiliki potensi tinggi untuk memperkenalkan dan meningkatkan

penjualan serta menjangkau ta
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e Wiraswasta: 632 orang
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e Buruh: 799 orang
9
10
11 2
W dan 24 RT
ah 1 RW dan 3 RT
/- Jumlah 2 RW dan 5 RT
12 |[Lembaga Pemerintah Desa Kepala Desa: 1 orang
Sekretaris Desa: 1 orang
* |Perangkat Desa: 10 orang
13
14
ok
e Karang Taruna: 1 kelompok
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ekonomi, dan lingkungan atas potensi dari Desa Legok.
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Tabel 2.2 Potensi Desa

Potensi Desa

Keunikan Desa

ensi tinggi yang dapat

(USP) Mikro Kecil dan

dan sektor

lesa akan

Perilaku sosia antusias yang
Desa (Behaviour)
bangan Desa Legok.
anya beberapa hambatan seperti
pengetahuan dan dukungan yang menyebabkan

penduduk Desa Legok belum maximal.

e Masyarakat Desa Legok memiliki e Berdasarkan Laporan Desa Legok,

keiIMn ullJ me'@mtq:gkar' Merlil‘E)ahVBigkzl pen, guran
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e Kondisi masyarakat di Desa Legok
yang kompak dan ingin saling

membantu.

e [uas wilayah desa yang cukup

besar, rapi dan bersih.

e Beberapa akses jalan di desa legok

yang masih belum memadai

e Kurangnya wawasan masyarakat

tentang pengembangan desa

e Kurangnya media promosi pada

desa dan UMKM desa

e Kurangnya informasi seputar desa

di media digital

Opportunity

Threat

e Pemerintah memberikan pelatihan
bagi UMKM Desa Legok sebagai
bentuk dukungan perkembangan

desa.

e Desa Legok memiliki beragam
UMKM yang dapat membantu
mengembangkan perekonomian

desa.

e UMKM telah mengerti dan sadar
tentang pentingnya desain namun
belum memiliki skill untuk
mengimplementasikannya pada

desa dan UMKMnya.

e Perkembangan jumlah UMKM
yang terus bertambah yang dapat
dijadikan potensi perkembangan

desa.

e Masyarakat desa lain yang mampu
memanfaatkan kemampuan dalam
menggunakan media digital dapat
membantu mengembangkan potensi

perkembangan desa secara maximal.

e Desa lain yang memiliki
keterbukaan informasi akan lebih

berkembang dan maju.
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e Antusias penduduk yang cukup
tinggi

UMN
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