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PERANCANGAN PROMOSI BERBASIS DIGITAL UNTUK

PRODUK PERAWATAN WAJAH DI UNILEVER STUDIO

(Aldre Elroy Joshua D. S.)
ABSTRAK

OLIVER Agency merupakan in-house agency yang menempatkan diri pada
beberapa perusahaan besar, bekerja dan beraktivitas bersama dengan pihak
internal pada perusahaan tersebut, salah satunya adalah Unilever Indonesia.
OLIVER Agency yang berada dalam Unilever kemudian disebut sebagai
Unilever Studio (U-Studio). Unilever Studio membantu perancangan media
untuk mempromosikan produk-produk dari setiap merek perusahaan
Unilever. Salah satu cabang bisnis perusahaan Unilever, yakni Beauty
Wellbeing & Personal Care yang menawarkan banyak produk perawatan,
salah satunya perawatan wajah. Dalam praktik kerja magang ini, penulis
dipercayakan untuk membantu pembuatan media promosi salah satu merek
perawatan wajah, spesifik pada platform media sosial. Platform media sosial
sendiri dianggap mampu menjadi tempat untuk mempromosikan produk
karena memiliki target audiens yang luas. Ditambah dengan fitur-fitur yang
dimiliki oleh masing-masing platform, OLIVER Agency sebagai perancang
konten, mampu menjadikan media promosi sebagai konten interaktif nan
informatif. Konten-konten yang erat dengan keseharian audiens mampu
menjebak mereka untuk tertarik pada produk yang ditawarkan.

Kata kunci: OLIVER, MBKM Magang Merdeka, promosi, perawatan
wajah, interaktif.
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DESIGNING DIGITAL-BASED PROMOTION FOR

FACIAL CARE PRODUCTS AT UNILEVER STUDIO

(Aldre Elroy Joshua D. S.)

ABSTRACT (English)

OLIVER Agency is an in-house agency that places itself in several large
companies, works and has activities together with internal parties at the
company, one of which is Unilever Indonesia. The OLIVER Agency within
Unilever was then referred to as Unilever Studio (U-Studio). Unilever Studio
helps design media to promote products from every Unilever company brand.
One of Unilever's business branches, namely Beauty Wellbeing & Personal
Care, offers many care products, one of which is facial care. In this
internship, the author is entrusted with helping to create promotional media
for a facial care brand, specifically on social media platforms. The social
media platform itself is considered capable of being a place to promote
products because it has a broad target audience. Coupled with the features
of each platform, OLIVER Agency as a content designer is able to turn
promotional media into interactive and informative content. Content that is
closely related to the daily life of the audience is able to trap them into being
interested in the products offered.

Keywords: OLIVER, MBKM Merdeka Internship, promotion, facial care,
interactive.
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