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Model Bisnis Portal Berita Baru:  

 (Studi kasus Pada perusahaan Portal Berita Online Tirto dan 

Rappler) 

ABSTRAK 

Oleh: Ahmad Bijakharisman 

 Media baru muncul seiring dengan perkembangan yang pesat di bidang 

teknologi komunikasi. Konsep sederhana dari media baru ialah sebuah media interaktif 

yang bekerja menggunakan perangkat dasar sebuah komputer atau gadget. Media baru 

muncul diakibatkan inovasi teknologi dalam bidang media seperti televisi kabel, satelit, 

teknologi optic fiber dan komputer, dengan demikian para pengguna media baru dapat 

membuat pilihan terhadap informasi yang ia inginkan atau membuat suatu produk 

media secara beragam 

 Portal berita online menjadi salah satu bagian dari media baru. Definisi dari 

portal berita online yaitu berupa platform yang mengacu pada sistem informasi yang 

berisikan pemberitaan atau informasi, bertujuan untuk disebarluaskan kepada khalayak 

yang terhubung dengan perangkat komputer. 

 Peningkatan pengguna membuat peluang bisnis yang sangat besar untuk 

menggarap sektor portal berita online. Mulai 2008 banyak portal online bermunculan 

seperti KapanLagi.com, MalesBanget.com pada 2011, dan beritagar.co.id pada 2015. 

terdapat dua media online yang baru berdiri yaitu Rappler Indonesia pada 2015 dan 

Tirto pada awal 2016, kedua portal berita online baru ini menjadi objek di dalam 

penelitian ini.   

 Untuk dapat bersaing antara portal berita online yang ada, perusahaan portal 

berita online harus memiliki model bisnis yang sesuai dengan perkembangan platform 

media yang ada. Karena model bisnis cukup penting dalam keberlangsungan berdirinya 

portal berita online. pada penelitian ini peneliti melihat model bisnis dari empat aspek 

yaitu model konten, model distribusi, model pemasaran dan model pendapatan.  

 Berdasarkan uraian di atas, peneliti memfokuskan penelitian kepada model 

bisnis portal berita online. Peneliti tertarik untuk tahu model bisnis seperti apa yang 

diterapkan oleh portal berita online untuk bersaing menghadapi portal berita online 

lainnya.  

 

Kata Kunci: Model Bisnis, Media Baru, Portal Berita Online. 
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