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ABSTRAK 

 

Praktik Penggunaan Instagram dalam Aktivitas Jurnalisme: Studi Kasus 

pada Detikcom 

 

Oleh: Angelia 

 

Penelitian ini membahas media sosial Instagram yang digunakan/dimanfaatkan 

oleh Detikcom sebagai perpanjangan tangan untuk penyebarluasan beritanya. 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana media online (Detikcom) 

mendefinisikan dan mengkonstruksikan Instagram sebagai saluran distribusi 

informasi atau berita. 

 

Pada penelitian ini penulis menggunakan teori Social Construction of Technology 

(SCOT) terkandung empat tema di dalam SCOT yakni Relevant Social Groups, 

Interpretative Flexibility, Closure and Stabilization, dan Wider Context. Teori ini 

membahas bahwa teknologi merupakan hasil dari konstruksi sosial. Di penelitian 

ini, peneliti juga menggunakan pendekatan kualitatif dan fokus penelitian pada 

paradigma konstruktivis, metode analisis yang digunakan yaitu studi kasus model 

Robert E Stake.  

 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, penulis menemukan bahwa; Pertama 

Relevant Social Groups sebagai aktor atau kelompok sosial yang memiliki 

pandangan berbeda yakni sebagai penyebaran informasi dan ruang iklan; Kedua 

Interpretative Flexibility yang merupakan pandangan kelompok sosial terdapat 

lima varian fungsi, meliputi: 1) penyebaran informasi, 2) pemasaran, 3) 

mensosialisasikan Instagram ke pembaca, 4) pemenuh kebutuhan pembaca masa 

kini, 5) interaktivas; Ketiga Closure & Stabilization yang berarti perdebatan yang 

mencapai kesepakatan, di Detikcom meski pada awalnya terdapat perdebatan 

tetapi sudah ditemukan kesepakatan dengan munculnya guideline atau buku 

panduan penggunaan Instagram; Keempat Wider Context, dorongan yang memicu 

Detikcom menggunakan Instagram berupa 1) gaya hidup, yakni di zaman 

sekarang masyarakat tidak terlepas dari penggunaan media sosial 2) konsumsi 

media ialah mengakses informasi/berita melalui media sosial dalam hal ini 

Instagram dan 3) faktor persaingan dengan media lain.  

 

Kata Kunci:  Instagram, Teori Social Construction of Technology,  Detikcom, 

Studi Kasus Robert E Stake. 
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