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Objektivitas Pemberitaan Basuki Tjahaja
Purnama pada Pemilihan Kepala Daerah
DKI Jakarta 2017 di Media Online
Republika:

Studi Analisis Isi Kuantitatif

ABSTRAK

Oleh: Sarah Nafisah

Pada tahun 2005 Pemilihan Kepala Daerah Daerah dimasukan ke
dalam rezim pemilu. Sejak saat itu seluruh Kepala Daerah dipilih secara
langsung oleh rakyat yang berdomisili di wilayah tersebut. Kemudian
tahun 2017 Pilkada dilakukan secara serentak. DKI Jakarta menjadi salah
satu daerah yang mengikuti Pilkada serentak. Salah satu Calon Gubernur
yang mencalonkan diri adalah Basuki Tjahaja Purnama yang sedang
tersandung kasus penistaan agama pada Oktober 2016 lalu.

Skripsi ini berjudul “Objektivitas Pemberitaan Basuki Tjahaja
Purnama pada Pemilihan Kepala Daerah DKI Jakarta 2017 di Media
Online Republika: Studi Analisis Isi Kuantitatif”. Peneliti menggunakan
metode penelitian analisis isi dengan jenis penelitian kuantitatif. Penelitian
ini menggunakan konsep objektivitas yang dikemukakan oleh Westerstahl
untuk mengukur objektivitas pada media online Republika. Populasi yang
digunakan penelitian ini adalah artikel berita di media online Republika
terkait Basuki Tjahaja Purnama pada Pilkada 2017 pada periode kampanye
putaran kedua, yakni 7 Maret - 15 April 2017. Artikel yang diteliti
berjumlah 53 artikel berita.

Hasil penelitian ini menunjukan pada kategori fakta, media online
Republika didominasi oleh fakta psikologis (58%), kategori pencantuman
waktu terjadinya peristiwa, relevansi, kesesuaian judul dan isi berita
terpenuhi (100%), kategori atribusi yang sumber berita jelas (98%),
kategori keseimbangan adanya cover both side (45%), kategori
pencantuman fakta dan opini (34%), dan kategori dramatisasi (34%).

Kata kunci: media online, Republika, objektivitas, Ahok, Pilkada DKI1 2017

vii

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN ......coocciiiiiieec e, Error! Bookmark not defined.
HALAMAN PENGESAHAN........c.ccooeiininieniainnes Error! Bookmark not defined.
Untuk Ayah dan Bundaku, ... sa e iv
Terima Kasih Sudah Sabar MENUNGQU ........ccceieieiiiiiiiieieiesiesie e iv
KATA PENGANTAR ...t ane e s e s e s e enne e %
ABSTRAK ettt skt be etk et e e ket e bt e Re e e Rt e et beennees vii
DAFTAR IS] ...ttt ettt b e e sn e e ba e sbneabeeabaeesteeseeeenees viii
DAFTAR TABEL ........coiiiiiii e Xiv
DAFTAR GAMBAR ... .ottt XiX
BAB | PENDAHULUAN ...t 1
1.1 Latar BlaKanQ w.cueieeieecieciecieesieeie sttt st sne et e et e sraenne e 1
1.2 RUMUSAN MASIAN ..o s 7
1.3 TUJUAN PENEIITIAN . .....ccuiiiiiiic et 8
1.4 Kegunaan Penelitian ...........ccooiiiiiiiiieeee s 8
1.4.1 Manfaat AKAOEMIS .......cueviviieierieisiisiesees etk e 8

B 0 Manfaaiitis S T ... S N . DS ... B 8
BAEREN KERANGESSS TEGHESE.. TR S S ... B . ... 9
Z8BRenelitian THSNEENU USRS BN ... WSS 9
2. 29 ....... ... R W N 13
2.2.1 Media ONIING ....c.oouiiiiiee e 14
2.2 IrlialisBk ORliNe.. Beee.... Rag®.... Son... B ... B % .. Ney......... 15

2.3 Etika dan HUKUM Media IMaSSQ .........covvieieriiiiiiiesiesiesieseeee e 19
8.1 Elik@ Meqig Mas$...... 5. AWE.... L. LA . K. ... 19
2g3.2 Hukgm Meedja Masg@....... & .- "o e 22

2.4 Objektivitas PEmDEritaan ...........cooo i 23

viii

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



2.5 Kerangka PemIKIran .........cooveiiiieieenesie et 27

BAB [Il METODOLOGI PENELITIAN ....cccoiiiiiieiiiiiiic e 28
3.1 Jenis dan Sifat PENEITIAN.................ooiiiiiiiiiieieie e 28
3.2 Metode PeNEIITIAN........coieieieieiie ittt e 29
3.3 POPUIAST AN SAMPEL ..vveiveeireeieiie e it eieseesteeteeaesraeseanaesneansaansesreeseeaneenns 30
3.4 Operasionalisasi KONSEP .....cccco.oiviiiiiiiaieieiesie et ass s sne s s 35
3.5 Teknik Pengumpulan Data...............cccoveiieieiiie it 47
3.6 Uji Reliabilitas. ..........coveiiiirieiieiiciceeseees e 48

3.6.1 Perhitungan Reliabilitas Kategori Fakta............c.ccooviiieiinenciiininn 50
3.6.2 Perhitungan Reliabilitas Kategori Pencantuman Waktu Terjadinya
PEIISTIVWA ... ettt sttt b ettt 52
3.6.3 Perhitungan Reliabilitas Kategori Atribusi .........c.cccoceviiiniiiiiinienn 53
3.6.4 Perhitungan Reliabilitas Kategori Relevansi Berita (News Value)...... 55
3.6.5 Perhitungan Reliabilitas Kategori Cover Both Side ...........c..ccccveeveee. 56
3.6.6 Perhitungan Reliabilitas Kategori Pencampuran Fakta dan Opini ....... 58
3.6.7 Perhitungan Reliabilitas Kategori Kesesuaian Judul dan Isi ................ 59
3.6.8 Perhitungan Reliabilitas Kategori Dramatisasi...........cccceeeverereriennnn 61
3.6.9 Perhitungan Reliabilitas Kategori Evaluasi Positif dan Negatif........... 62
SR eknis AnalISISID 2GRN ... SER .. SR ... . 64

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ..ottt 65

4.1 Gambaran Umum Media Online Republika...........c....c.ccoeiveeieiiieieenecnen, 65

4.1.1 Visi dan Misi RepUBIIKa .....ccccvvevviiiiie e 67

4.2 Penyajian Data dan Analisis Data ...........ccocveieririniniieseeeee e 70

4.2.1 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Pengamat:
Kebanyakan Pemilih Ahok Konsumsi Informasi dari Medsos™........... 71

4.2.2 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “KPUD DKI
Tegaskan Netral di Putaran Kedua” .............ccoivmimeneeiinieesiinnneine e 73

4.2.3 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Tim Ahok-Djarot
Sebut Kehadiran KPUD DKI Bukan Bentuk Dukungan™. ................... 74

iX

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



4.2.4 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Megawati: Beri
Kesempatan Ahok-Djarot Pimpin Jakarta”. ..........cccccooeviiiiiininnnnne 76

4.2.5 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Juga Mau
Sowan ke Keluarga Cendana”. ........c.cceveieeieesuesieeseesnesseeseesesnesnennas 78

4.2.6 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Gunakan
Strategi Kampanye Senyap”. ........cceiiiiieiieiiniiiiiesiaiesie e 80

4.2.7 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Paguyuban Warteg
Jakarta Dukung AhoK-Djarot”..........coeiiiriniiiiiiieesiessiesieesseeieesnenns 82

4.2.8 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Penelitian PDB,
Ahok-Djarot Dinilai Efektif Manfaatkan Isu Sara”.............cccoccereenene. 84

4.2.9 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Jenguk
Probosutedjo, Ahok Bantah Terkait Dukungan Politik™. .................... 86

4.2.10 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Jadi Saksi dari
Kubu Ahok, Ini Kata KH Ishomuddin®.............cceevvvvieeereiiiiiiiiniveennnnn. 88

4.2.11 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Fahira: Mengapa
Ahok-Djarot tak Kampanye Lanjutkan Reklamasi?”........................... 90

4.2.12 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Fadli Zon: Hak
Angket Ahok Gate Masih Terus Jalan”..........ccccoooiiiiiiiiniiie, 92

4.2.13 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “PAN Merapat ke
Anies-Sandi, Ini Kata Kubu Ahok-Djarot”. ........ccccoccevierviinnnennnnnnn 93

4.2.14 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Sambangi
Rumah (SSESNUTSSEEE .. ... . S .. . .......... ... 95

4.2.15 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita ‘Ditanya tak Pakai
Peci, Ahok: Terlalu Ganteng”...............coevvviiii viienieeniiesiensieenenn. 97

4.2.16 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Geram
Disebut Menyontek Program Anies”...........c..ooovviiiiiiiieninneneen. 99

4.2.17 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Gerindra Tak
Persoalkan Jika PPP Romy Merapat Ke Ahok™. .........c.ccooviiiiiinnne 101

4.2.18 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Dukungan PKB-
PPP untuk Ahok-Djarot Dinilai Tak Mengubah Peta Kekuatan”. ..... 103

4.2.19 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Etnis Tionghoa

Disebut Solid Dukung Ahok-Djarot”................ cceceieienenenenne. 105
4.2.20 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Anies: Selama Ini
Ahok Ngapain?”........ccoiviiiiiiiiiiiiiieieiie e cevreesee e seesnneene 107

X

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



4.2.21 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Relawan Bina
Jakarta Nyatakan Dukung Ahok-Djarot”. ........c.cccccoovvviiinnnninnnnn 109

4.2.22 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita ‘“Untung Rugi
Dukungan PPP ke AhoK-Djarot”............cceeviieieeiiiiniiiieiinaiennnn, 111

4.2.23 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Dukungan PPP ke
Ahok-Djarot tak Mengejutkan”...................c.ootieiiiieniienceninnnnn. 113

4.2.24 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “PPP Kubu Djan
Klaim Dukung Ahok-Djarot demi Kepentingan Umat Islam™. .......... 115

4.2.25 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Majelis Tinggi
PPP Sebut Dukungan ke Ahok-Djarot tak Ada Gunanya”................. 118

4.2.26 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Majelis Tinggi
PPP Sebut Dukungan ke Ahok-Djarot tak Ada Gunanya”................. 120

4.2.27 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “CCTV Ungkap
Kronologi Aksi Walk Out Ahok-Djarot, Timses Bungkam™. ............ 122

4.2.28 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ketua Bawaslu
DKI Bantah Buat Kesepakatan dengan Ahok™................cccccoovvnienns 124

4.2.29 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok: Dari
Survei, Saya Justru Kalah”. ... 126

4.2.30 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Penundaan
Pembacaan Tuntutan Kasus Ahok Ciptakan Ketidakadilan™. ............ 128

4.2.31 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Pulang
Kampung ke Belitung”. ...........ccoiiiiiiiiiiiiiiii e 130

4.2.32 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Warga Laporkan
Dugaan ‘Politik Sembako’ dari Tim Ahok”. ...........coocviiieeniiiieninnne 132

4.2.33 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Sidang Ahok
Diminta Ditunda, Anies: Tak Seharusnya Polisi Intervensi™. ............ 134

4.2.34 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Patungan
Kampanye Rakyat Ahok Ditutup dengan Dana Terkumpul Rp 27,1 M”.
............................................................................................................ 136

4.2.35 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Jaga Hati Ulama,
PPP Tak Formalkan Dukungan ke Ahok-Djarot”. ...........ccccoieiiennnnne. 138

4.2.36 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Gerindra: Tim
Ahok-Djarot Harus Klarifikasi Soal Video Kampanye”. .................. 140

Xi

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



4.2.37 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “ACTA Laporkan

Video Kampanye Ahok-Djarot ke Bawaslu RI”. ... 142
4.2.38 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Lieus
Sungkharisma: Tim Ahok-Djarot Ingin Jakarta Ricuh™..................... 144
4.2.39 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Iklan Kampanye,
Pengamat: Ahok-Djarot Bisa Dijerat UU ITE”. .......cccoooviiivirirnnnnnne 146
4.2.40 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “ACTA Sudah
Laporkan Iklan Kampanye Ahok ke Mabes Polri”. ..............c........... 149
4.2.41 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Klaim
Berhasil Menghemat APBD”. ........cccoiiiiiiiiiiiiiiies e 151
4.2.42 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok: Semoga
Kita Melihat Jakarta Baru”. .........c.cocveiiieeiieee e cee e sneessnee e 153
4.2.43 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Ingin
Tingkatkan Fungsi KJP”........ccoiiiiiiiii 155
4.2.44 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Kalah dalam
Survei LSI, Ini Tanggapan Timses Ahok-Djarot”. ..............cc.coevnnnne. 157
4.2.45 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Sambangi
Markas SIank”. .......c.ooiiiii 159
4.2.46 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Survei LSI: Anies
Ungguli Ahok di Populasi Pemilih Terbesar Jakarta™........................ 161
4.2.47 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Survei LSI
Jelaskan Keunggulan Anies Atas Ahok™........c.ccooiiniiiiiiiiiinnn, 163
4.2.48 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Anies Minta
Dugaan Bank DKI Terlibat Kampanye Ahok-Djarot Diusut”. .......... 165
4.2.49 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok-Djarot
Diminta Menunda Peresmian Masjid Raya Daan Mogot™. ................ 167
4.2.50 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “MUI Sesalkan
Pemberian Gelar Sunan untuk Ahok”. ... 169
4.2.51 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok Resmi Jabat
Sebagai Gubernur DKI Jakarta Lagi”.........ccccooveniiiiiciiiiiicieeniens 171
4.2.52 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Konser Dangdut
Ahok-Djarot Sepi Penonton”. ............ccccoeriiiiiiiniiiieiesesc e 173
4.2.53 Objektivitas Media Online Republika Pada Berita “Ahok: NKRI
Beragam, Kalau Dibikin Seragam Ya Roboh Fondasinya”. .............. 175
Xii

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



4.3 Pembahasan..........

Xiii

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Perbandingan Penelitian Terdahulu ...............cccoooiiiiiiiiiicce 11
Tabel 3.1 Daftar Sampel Berita yang Akan Diteliti...........c.cccooveiiiiiiiciecee, 31
Tabel 3.2 INdiKator FaKLa ....... ..o 36
Tabel 3.3 Indikator Pencantuman WakEU...........cccooeieieiininiiniienenene e 37
Tabel 3.4 INAIKAtOr ATITDUST .....c.eivieeiiiiiieiiei et 37
Tabel 3.5 INAIKAtOr REIEVANST ......cveiviiiiiiiiiieiieiieiiesie sttt 38
Tabel 3.6 Indikator Keseimbangan ............cccccoeiieiiiiiiic e 39
Tabel 3.7 Indikator Pencampuran Fakta dan Opini .........cccceveiieiineniicncicnee, 40
Tabel 3.8 Indikator Kesesuaian Judul dengan ISi..........ccccoovvveieienencienciee 40
Tabel 3. 9 INdiKator DramatiSASH......coueererreiarerieieinieieese e 41
Tabel 3.10 UNIt ANALISIS .....cveiiiiiiiciieeeeeee s 42
Tabel 3.11 Daftar Sampel Artikel Berita ............cccccvevviiieiiciece e 49
Tabel 3.12 Reliabilitas Kategori Fakta...........ccccooveiiiiiiiiieiiie e 50
Tabel 3.13 Reliabilitas Kategori Pencantuman Waktu ..........cccceeveveniiieniinnnnne. 52
Tabel 3.14 Reliabilitas Kategori AtFDUSI .......ccccveeiveciiiiieitecceie i 53
Tabel 3.15 Reliabilitas Kategori Relevansi Berita.........c.ccoooveiieienicienencnnnn 55
Tabel 3.16 Reliabilitas Kategori Cover Both Side.........ccccccocvviiiieiiiiieiieeneeee 56
Tabel 3.17 Reliabilitas Kategori Pencampuran Fakta dan Opini............cccc.c....... 58
Tabel 3.18 Reliabilitas Kategori Kesesuaian Judul dan Isi Berita...........ccoo........ 59
Tabel 3.19 Reliabilitas Kategori DramatiSasi ...........ccccccevveieiieieese e 61
Tabel 3.20 Reliabilitas Kategori DramatiSasi .......cue..eoeieeemeerieiinieeniesieasseaennes 62
Tabel 4.1 Susunan Redaksi dan Manajemen Republika Online..................... 69
Tabel 4.2 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Pengamat:

Kebanyakan Pemilih Ahok Konsumsi Informasi dari Medsos" ...........ccccccevvennnne 71

Xiv

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



Tabel 4.3 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “KPUD DKI

Tegaskan Netral di Putaran Kedua " ..........c.ccooeieeieeieiiiine e 73
Tabel 4. 4 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Tim Ahok-
Djarot Sebut Kehadiran KPUD DKI Bukan Bentuk Dukungan™ ........................ 74
Tabel 4.5 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Megawati:
Beri Kesempatan Ahok-Djarot Pimpin Jakarta™ ..........c.ccooeeieienenenencneneneen 76
Tabel 4.6 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok Juga
Mau Sowan ke Keluarga Cendana™ .............ccciiiiiininiiniiis e 78
Tabel 4.7 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok
Gunakan Strategi Kampanye Senyap™ .......c.coceiieiiaimeiieiieineseeseanseseesseeneseenns 80
Tabel 4.8 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Paguyuban
Warteg Jakarta Dukung ANOK-DjJarot”...........ceoerereriienenisineeiese e 82
Tabel 4.9 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Penelitian
PDB, Ahok-Djarot Dinilai Efektif Manfaatkan Isu Sara” .............cccccocoeeveinennnne 84
Tabel 4.10 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Jenguk
Probosutedjo, Ahok Bantah Terkait Dukungan Politik™..........c....ccoooeiiiiiininnn. 86
Tabel 4.11 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Jadi Saksi
dari Kubu Ahok, Ini Kata KH Ishomuddin®........cccc.coooviieiiiiee e 88
Tabel 4.12 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Fahira:
Mengapa Ahok-Djarot tak Kampanye Lanjutkan Reklamasi?”................ccccceeue.. 90
Tabel 4.13 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Fadli Zon:
Hak Angket Ahok Gate Masih Terus Jalan”...cccce.....ooociiiineeneiniesie e viisiae e 92
Tabel 4.14 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “PAN
Merapat ke Anies-Sandi, Ini Kata Kubu ANOK-DJarot”........ccccceeevenerienienenennnnn 93
Tabel 4.15 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok
Sambangi RUMah Cak NUI..........coieiiiiiee e sre et are e e sraene e e e 95
Tabel 4.16 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ditanya tak
Pakai Peci, AhOK: Terlalu Ganteng™ ......c.c..ocviiieeire e ieeire s aesnesnas e 97
Tabel 4. 17 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok
Geram Disebut Menyontek Program ANIES” ..........coceeivesmmnseseesinseeseesinnssesseeses 99
Tabel 4.18 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Gerindra
Tak Persoalkan Jika PPP Romy Merapat Ke AhOK™ ..........ccccceveviiiiiciie e, 101
Tabel 4. 19 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Dukungan
PKB-PPP untuk Ahok-Djarot Dinilai Tak Mengubah Peta Kekuatan™.............. 103
Tabel 4.20 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Etnis
Tionghoa Disebut Solid Dukung Ahok-Djarot” ...........cccvvviiienenineninns 105
XV

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



Tabel 4.21 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Anies:

Selama INi ANOK NGAPAIN .. ..c.veieeiteeieiieireesieaeesseessessaesiaesseeseeseesseessesseesseessens 107
Tabel 4.22 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Relawan
Bina Jakarta Nyatakan Dukung AhoK-Djarot” .........c.ccocveiieieicieencnincceeee 109
Tabel 4.23 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Untung Rugi
Dukungan PPP Ke AROK-DJarot’ ..........ccioueueiierienieiiesiesiisieaeenessessessesieseeseeseeens 111
Tabel 4. 24 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Dukungan
PPP ke Ahok-Djarot tak Mengejutkan™ ..........cccoieeiiiieieeiesiee e see e 113
Tabel 4.25 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “PPP Kubu
Djan Klaim Dukung Ahok-Djarot demi Kepentingan Umat Islam”................... 115
Tabel 4. 26 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Majelis
Tinggi PPP Sebut Dukungan ke Ahok-Djarot tak Ada Gunanya™...................... 118
Tabel 4.27 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Majelis
Tinggi PPP Sebut Dukungan ke Ahok-Djarot tak Ada Gunanya™...................... 120
Tabel 4. 28 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “CCTV
Ungkap Kronologi Aksi Walk Out Ahok-Djarot, Timses Bungkam™ ................ 122
Tabel 4.29 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ketua
Bawaslu DKI Bantah Buat Kesepakatan dengan AhoK™ .............ccccocovvninnnnne. 124
Tabel 4.30 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok: Dari
Survei, Saya JUstru Kalah” ..o 126
Tabel 4.31 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Penundaan
Pembacaan Tuntutan Kasus Ahok Ciptakan Ketidakadilan™.................cceu........ 128
Tabel 4.32 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok Pulang
Kampting ke Beliting®..... Sui SRy ... SN0 SN R ... ... 130
Tabel 4.33 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Warga
Laporkan Dugaan ‘Politik Sembako’ dari Tim Ahok” ... 132
Tabel 4.34 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Sidang Ahok
Diminta Ditunda, Anies: Tak Seharusnya Polisi Intervensi”............ccccceeenenne.. 134
Tabel 4.35 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Patungan
Kampanye Rakyat Ahok Ditutup dengan Dana Terkumpul Rp 27,1 M”........... 136
Tabel 4.36 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Jaga Hati
Ulama, PPP Tak Formalkan Dukungan ke Ahok-Djarot”...........ccccccvevveiieiinnnns 138
Tabel 4.37 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Gerindra:
Tim Ahok-Djarot Harus Klarifikasi Soal Video Kampanye”............cccccvvvveenen. 140
Tabel 4.38 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “ACTA
Laporkan Video Kampanya Ahok-Djarot ke Bawaslu RI”...........ccccccovevevivnnnee. 142
XVi

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



Tabel 4.39 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Lieus

Sungkharisma: Tim Ahok-Djarot Ingin Jakarta Ricuh” ..............c.cccccocevvieieennnne 144
Tabel 4.40 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Iklan
Kampanye, Pengamat: Ahok-Djarot Bisa Dijerat UU ITE” .........c....cccoovrvnnnn. 146
Tabel 4.41 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “ACTA
Sudah Laporkan Iklan Kampanye Ahokke Mabes Polri”..........ccccccoviirinennne. 149
Tabel 4.42 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok Klaim
Berhasil Menghemat APBD ........cccuoiiiiieieiie e esie e stee e snaesnaenesnaesnaasaesneeses 151
Tabel 4.43 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok:
Semoga Kita Melihat Jakarta Baru™.........cccooeieieieniiinesieesniesiesie e 153
Tabel 4.44 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok Ingin
TingKatkan FUNGST KIP™ ..o 155
Tabel 4.45 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Kalah dalam
Survei LSI, Ini Tanggapan Timses AhoK-Djarot” ..........c.ccceceeveiieeiinecccieieene 157
Tabel 4.46 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok
Sambangi Markas SIANK ... 159
Tabel 4.47 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Survei LSI:
Anies Ungguli Ahok di Populasi Pemilih Terbesar Jakarta”.............ccccoccvvnnenne. 161
Tabel 4. 48 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Survei LSI
Jelaskan Keunggulan Anies Atas ANOK” .........ccccceceiieie e 163
Tabel 4.49 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Anies Minta
Dugaan Bank DKI Terlibat Kampanye Ahok-Djarot Diusut™...............ccceen.ne.. 165
Tabel 4.50 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok-Djarot
Diminta Menunda Peresmian Masjid Raya Daan Mogot”........c....ccccocvieiennenne. 167
Tabel 4. 51 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “MUI
Sesalkan Pemberian Gelar Sunan untuk AROK™...........ccouieiiniiene it e 169
Tabel 4.52 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok Resmi
Jabat Sebagai Gubernur DKI Jakarta Lagi™ .......cccccoeoieeiieeieiieiircicsiesie e 171
Tabel 4.53 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Konser
Dangdut Ahok-Djarot Sepi PENONTON...........cuveeivieireiesienaesee e ssesee e snns e sees 173
Tabel 4.54 Hasil Objektivitas Media Online Republlika pada Berita “Ahok: NKRI
Beragam, Kalau Dibikin Seragam Ya Roboh Fondasinya”............ccccceevevunane. 175
Tabel 4.55 Frekuensi Objektivitas Kategori Fakta ..........cccouvvinienciiiinnnnns 177
Tabel 4.56 Frekuensi Objektivitas Kategori Pencantuman Waktu Terjadinya
PegSiva. &.0.....o % ... f=k.... FAL ... 0 ... k... ... . k... 178
Tabel 4.57 Frekuensi Objektivitas Kategori Atribusi .........ccceevevieiiiciie e, 178
Xvii

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



Tabel 4.58 Frekuensi O T 179
Tabel 4.59 Frek B s 180
Tabel 4.60 Freku B s 181

XViii

Objektivitas Pemberitaan Basuki..., Sarah Nafisah, FIKOM UMN, 2017



IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U





