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 “Don’t watch the clock; do what it does. 

Keep going!” 

- Sam Levenson- 
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ABSTRAK 

 

PENGARUH DAYA TARIK IKLAN ROYCO VERSI 

#LOVEATFIRSTTASTE TERHADAP BRAND IMAGE ROYCO 

Oleh : Beethovania Felisitas 

 

Hadirnya teknologi-teknologi baru yang menunjang kebutuhan promosi 

para pelaku bisnis membuat media digital menjadi tempat promosi atau iklan yang 

strategis. Salah satu pelaku bisnis yang kini merambah dunia digital sebagai media 

promosinya adalah Royco. Melalui channel Youtube miliknya, Royco 

menayangkan sebuah iklan film pendek bertajuk #LOVEATFIRSTTASTE. Disini 

peneliti ingin mengetahui pengaruh iklan tersebut terhadap brand image Royco. 

Penelitian ini menggunakan teori serta konsep-konsep antara lain, teori 

ELM (Elaboration Likelihood Model), konsep periklanan, dan brand image. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan 400 responden dengan 

teknik purposive sampling. Selain itu, penelitian ini juga dilengkapi dengan studi 

pustaka. Teknik analisis data menggunakan regresi linear sederhana. 

Hasil regresi linear sederhana menunjukkan adanya pengaruh iklan Royco 

#LOVEATFIRSTTASTE terhadap brand image Royco sebanyak 3,3%. Maka 

simpulan dari penelitian ini adalah iklan Royco #LOVEATFIRSTTASTE 

berpengaruh terhadap brand image Royco sebesar 3,3%. 

 

Kata kunci : digital, iklan, Royco, brand image. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Daya Tarik..., Beethovania Felisitas, FIKOM UMN, 2017



viii 

ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF ROYCO’S ADS VERSION #LOVEATFIRSTTASTE ON 

BRAND IMAGE ROYCO 

Oleh :Beethovania Felisitas 

 

The presence of new technologies that support the needs of business 

promoters to make digital media into a place of promotion or advertising a 

strategic. One of the business people who now penetrated the digital world as a 

media campaign is Royco. Through his Youtube channel, Royco aired a short movie 

ad titled #LOVEATFIRSTTASTE. Here the researcher wants to know the influence 

of the advertisement to Royco brand image. 

This research uses theory and concepts among others, ELM theory 

(Elaboration Likelihood Model), advertising concept, and brand image. This 

research uses quantitative approach, with 400 respondents with purposive 

sampling technique. In addition, this study is also equipped with literature study. 

Data analysis techniques use simple linear regression. 

The result of simple linear regression shows the influence of Royco 

#LOVEATFIRSTTASTE advertisement on Royco brand image of 3.3%. So the 

conclusion of this research is Royco #LOVEATFIRSTTASTE ads affect Royco 

brand image of 3.3%. 

 

Key words : digital, ads, Royco, brand image. 
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