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Mahasiswa di Jakarta 

ABSTRAK 

 

Oleh: Gabriella Pranata Wijaya 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh kurangnya kesadaran maysarakat akan 

kepentingan menabung di bank karena ketidaktahuan adanya lembaga yang 

menjamin uang tabungan nasabah sebanyak maksimal Rp 2 miliar sekalipun bank 

kolaps. Dalam upaya meningkatkan kesadaran tersebut diperlukan upaya 

sosialisasi Lembaga Penjamin Simpanan dengan maksud meningkatkan 

awareness masyarakat agar tidak ragu lagi menabung di bank. 

Lembaga Penjamin Simpanan menggunakan special event dalam 

menciptakan awareness kepada masyarakat. Metodologi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kuantitatif eksplanatif. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menyebarkan kuesioner berbasis online kepada 96 responden dengan teknik 

simple random sampling. Hasil penelitian menunjukan bahwa adanya pengaruh 

dari special event LPS Pulang Kampus terhadap awareness Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Bisnis Universitas Trisakti sebagai salah satu kampus peserta seminar 

sebesar 40,5%. 

 

Kata kunci: Special Event, Awareness, Seminar, Kuantitatif, Lembaga Penjamin Simpanan, 

Universitas Trisakti, LPS Pulang Kampus 
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The Influence of the Special Event LPS Pulang Kampus on Awareness  

of College Students in Jakarta 

ABSTRACT 

 

By: Gabriella Pranata Wijaya 

 

This research motivated by lack of awareness of the importance of saving 

(money) in banks due to (their, community) lack of knowledge concerning an 

institution that existed to insure their deposit up to 2 billion IDR even if the bank 

failure. In order to increase the society level of awareness so that (they) would no 

longer be reluctant to save money in banks, Lembaga Penjamin Simpanan 

socialize itself through a special event, namely “LPS Pulang Kampus”. 

This research employs the explanatory quantitative methodology. The data 

was gathers by distributing online questionnaires to 96 respondents using the 

simple random sampling techniques. The result of this research shows that there 

is 40,5% influence of the special event LPS Pulang Kampus on the awareness of 

Trisaksi University’s Faculty of Economics and Business students as one of the 

seminar’s audience. 

  

Keywords: Special Event, Awareness, Seminar, Qualitative, Lembaga Penjamin Simpanan, 

Trisakti University, LPS Pulang Kampus 
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