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ENTREPRENEUR & PERSONAL BRANDING dalam 
DRAMATURGI ERVING GOFFMAN 

(Studi Etnografi pada Young Entrepreneur Yasa Singgih) 
ABSTRAK 

Oleh: Kiki Amelia 
 

 Kegiatan branding pada saat ini tidak hanya dilakukan oleh sebuah 

perusahaan. Sosok Individu sekarang ini juga perlu melakukan kegiatan branding 

yang dikenal sebagai kegiatan personal branding.  

 Penelitian ini bertujuan guna mengetahui bagaimana proses pembentukan 

personal branding Young Entrepreneur Yasa Singgih dalam dramaturgi Erving 

Goffman panggung depan dan panggung belakang. Untuk itu, penelitian ini 

menggunakan model Authentic Personal Brand.  

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian etnografi khususnya etnografi 

komunikasi, peneliti melakukan observasi partisipan untuk mengetahui lebih 

mengetahui bentuk komunikasi yang Yasa lakukan baik ketika menjadi sosok 

entrepreneur dan ketika menjadi sosok dewasa biasa. Data- data diperoleh melalui 

kegiatan observasi berperan serta, pengamatan di instagram dan wawancara tidak 

terstruktur.  

 Dari hasil penelitian ini dapat dipahami bahwa dalam memainkan perannya 

sebagai entrepreneur Yasa mengambil value dari kemampuannya mengedukasi 

ilmu entrepreneur yang ia miliki kepada publik karena tidak banyak dari orang 

sukses yang mampu mengedukasi publiknya untuk dapat menjadi pribadi yang 

sukses pula. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, dramaturgi, Authentic Personal Branding, 

entrepreneur. 
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ENTREPRENEUR & PERSONAL BRANDING in ERVING 
GOFFMAN’s DRAMATURGY 

(Ethnographic Studies at Young Entrepreneur Yasa Singgih) 
ABSTRACT 

KIKI AMELIA 
 
 
 Branding activity at this time is not only done by a company. Individual 

figures now also need to perform branding activities known as personal branding 

activities.  

 This research allows to know how the process of formation of personal 

branding Yasa Singgih as a Young Entrepreneur in Erving Goffman’s dramaturgy 

front stage and back stage. For that, this research uses  Authentic Personal Brand 

model.  

 This study uses ethnographic research methods, especially ethnographic 

communication, the researchers conducted participant observation to find out 

more forms of communication is being done well and become a common adult 

figure. All the data obtained through the activity.  

 From the results of this study can be understood in his role as a businessman, 

Yasa take the value of his ability to educate entrepreneurship that he has to the 

public because not many of the successful people who can educate the public to 

be a successful person as well. 

 

Keywords: Personal Branding, dramaturgy, Authentic Personal Branding, 

entrepreneur. 
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