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Formulir Persetujuan Obersvasi Partisipan dan Wawancara

Universitas Multimedia Nusantara Mata Kuliah Skripsi

Judul Penelitian : Entrepreneur & Personal Branding dalam Dramaturgi Erving
Goffman (Sudi Etnografi pada Young Entrepreneur Yasa Singgih)

Peneliti: Kiki AmeliaIK

Anda diminta untuk berpartisipasi dalam penelitian. Agar anda dapat memutuskan
apakah anda ingin berpartisipasi dalam project ini, maka anda harus memahami
konten dalam project ini seperti resiko dan manfaatnya untuk mendapatkan
keputusan yang tepat. Proses ini dikenal sebagai “Formilir Persetujuan”. Formulir
ini menjelaskan tujuan, prosedur, kemungkinan manfaat, dan resiko. Ini juga
menjelaskan bagaimana inormasi probadi anda akan digunakan dengan baik dan
dilindungi. Setelah anda membaca formulir ini dan pertanyaan anda serta
pengamatan partisipasi menjawab penelitian ini, anda akan diminta untuk
menandatanganinya. Ini akan memungkinkan partisipasi anda dalam penelitian
ini. Anda harus menerima salinan dokumen ini untuk dibawa bersama Anda.

Penjelasan Penelitian

1. Penelitian ini dilakukan karena peneliti tertarik untuk meneliti tentang
Entrepreneur & Personal Branding dalam Dramaturgi Ering Goffman
(Sudi Etnografi pada Young Entrepreneur Yasa Singgih)

2. Jika Anda setuju untuk berpartisipasi, Anda akan diminta untuk menerima
peneliti sebagai bagian dari keseharian selama kurang lebih 30 hari dalam
segala kegiatan yang berhubungan dengan bidang kewirausahaan dan
Anda juga akan diminta dalam partisipasi wawancara tidak terduga -
maupun terduga dalam penelitian ini.

3. Anda seharusnya tidak berpartisipasi dalam penelitian ini jika anda
merasa tidak nyaman atau tertekan sebagai narasumber.

Resiko dan Ketidaknyamanan

Tidak ada resiko atau ketidaknyamanan yang diantisipas dalam penelitian ini,
Namun apabila Anda merasa tidak nyaman setiap saat, Anda dianjurkan untuk
menghentikan partisipasi saat proses wawancara sedang berlangsung.

Manfaat

Meskipun Anda mungkin tidak memperoleh keuntungan secara pribadi atau Anda
kemudian menjadi paham bentuk Personal Branding yang anda dalam diri, anda
dapat menjadi pembelajaran dan membagi pengalaman serta pengetahuan sebagai
narasumber dalam penelitian ini.

Kerahasiaan dan Rekaman
Analisis akan dicatat dan di asumsikan ke dalam penelitian ini, kemudian
penelitian akan disimpan oleh peneliti dan Universitas. Analisis akan di buat
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seperti apa adanya dalam kenyataan yang kemudian akan di tuliskan ke dalam
dokumen Word.

Kompensasi
Tidak ada kompensasi yang diberikan.

Data Diri Peneliti

Jika anda memiliki pertanyaan kepada peneliti diluar proses observasi partisipan,
silahkan hubungi Kiki Amelia, Mahasiswa Universitas Multlmedla Nusantara,
Jurusan Ilmu komunikasi, Public Relations 2013.

Dengan menandatangani di bawah ini, anda telah setuju bahwa:

1. Anda telah membaca formulir persetujuan ini (atau telah dibacakan kepada
anda) dan diberi kesempatan mengajukan pertanyaan.

2. Anda telah diinformasikan tentang resiko potensial dan telah dijelaskan
sesuai kepuasan Anda.

3. Partisipasi anda alam penelitian ini sepenuhnya bersifat apa adanya, sesuai
kehidupan sehari- hari.

4. Anda dapat meninggalkan observasi setiap saat. Jika anda memutuskan
untuk peneliti berhenti melanjutkan observasi, tidak akan ada hukuman
bagi anda dan anda tidak akan kehilangan keuntungan yang Anda

sebutkan.
Jakarta, 10 Juni 2017
Narasumber ) Peneliti
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Catatan : Form ini wajib dibawa pada saat konsultasi & dilampirkan di dalam skripsi
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