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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

There’s nothing to do without any effort 

And every effort will pay off for all hard work 

God will never sleep for everything you’ve done 

Don’t give up before touch the finish line 

Life maybe get you down so many times 

But, believe it.. 

This shall pass too! 
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KATA PENGANTAR 

Kemurahan hati Sang Pencipta membuat peneliti mendapat menyelesaikan 

pembuatan skripsi berjudul “Strategi Kampanye Pilkada DKI 2017 Sandiaga Uno 

di Media Sosial (Studi Kasus: Pemanfaatan Kanal Komunikasi Politik Sandiaga 

Uno di Instagram”. Oleh karena itu, peneliti ingin memanjatkan syukur ke hadirat-

Nya sebab skripsi terselesaikan tanpa adanya hambatan yang berarti sebagai syarat 

kelulusan Mata Kuliah Skripsi, Jurusan Multimedia Public Relations, Fakultas 

Komunikasi, Universitas Multimedia Nusantara. 

Skripsi ini dapat berguna untuk memberikan wawasan dan sumbangsih 

pengetahuan mengenai strategi komunikasi politik selama masa kampanye 

berlangsung. Secara keseluruhan strategi kampanye Sandiaga di media sosial 

Instagram tertuang dengan lengkap dalam skripsi ini. Tentunya Instagram yang 

telah menjadi bagian dari gaya hidup tidak hanya dimanfaatkan oleh publik, 

melainkan digunakan pula sebagai strategi yang efektif untuk membidik kaum 

millennial yang aktif menggunakan internet. 

Perjalanan peneliti dalam menyelesaikan skripsi tentunya tidak sebatang 

kara. Terdapat berbagai tantangan untuk menyelesaikan penelitian mulai dari 

pemilihan topik, kesediaan narasumber untuk diwawancara, dan usaha lainnya 

untuk menyelesaikan skripsi ini tepat waktu. Dibalik setiap tantangan tersebut tidak 

hentinya dukungan diperoleh oleh peneliti untuk tetap semangat agar penelitian ini 

dapat terselesaikan. 
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STRATEGI KAMPANYE PILKADA DKI 2017 

SANDIAGA UNO DI MEDIA SOSIAL 

(Studi Kasus: Pemanfaatan Kanal Komunikasi Politik Sandiaga Uno di 

Instagram) 

 

ABSTRAK 

Oleh: Nadia Sumana Putri 

Media sosial merupakan kanal komunikasi yang kini digunakan oleh politisi 

untuk menjangkau target audiens yang dimiliki. Melalui media sosial politisi dapat 

menciptakan panggung untuk menyampaikan pesan politik. Pada periode kampanye 

berlangsung, politisi memilih untuk mensosialisaikan diri dan program kerjanya 

melalui media sosial yang telah menjadi bagian dari gaya hidup masyarakat. Salah 

satu politisi yang aktif menggunaakan media sosial untuk kampanye adalah 

Sandiaga Uno dengan menggunakan Instagram sebagai kanal komunikasi politik 

untuk membidik kaum millennial. 

Judul skripsi ini adalah “Strategi Kampanye Pilkada DKI 2017 Sandiaga 

Uno di Media Sosial (Studi Kasus: Pemanfaatan Kanal Komunikasi Politik 

Sandiaga Uno di Instagram)”. Tujuannya untuk mengetahui cara kampanye 

Sandiaga Uno di media sosial Instagram selama masa Kampanye Pilkada DKI 2017 

dan pengelolaan kesan Sandiaga dalam menyampaikan pesan-pesan politik di media 

sosial Instagram. Model penelitian ini dilakukan dengan metode kualitatif deskriptif 

dengan menggunakan wawancara dan observasi untuk memperoleh data.  

Dari hasil penelitian diperoleh bahwa Sandiaga terbukti melakukan 

manajemen impresi dengan memainkan peran saat berada di panggung depan, yaitu 

pengelolaan konten yang ada di Instagram miliknya. Melalui kemeja putih yang 

digunakan, Sandiaga berusaha untuk membuat kesan pemimpin yang bersih dan 

sederhana. Perbedaan yang dimiliki oleh Sandiaga pada panggung belakang hanya 

berupa gaya bahasa yang lebih informal serta pakaian yang lebih bervariasi. Oleh 

karena peran yang dimainkan tersebut, followers Sandiaga menerima manajemen 

impresi tersebut secara positif sehingga penilaian yang diberikan termasuk ke dalam 

Lattitude of Acceptance dan menimbulkan efek asimilasi..  

Kata Kunci: media sosial, kampanye politik, dramaturgi, dan komunikasi politik 
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SANDIAGA UNO’S STRATEGY FOR JAKARTA GOVERNOR 

ELECTION 2017 ON INSTAGRAM  

 (Case Study: Sandiaga Uno’s Instagram as Political  

Communication Channel) 

 

ABSTRACT 

Created By: Nadia Sumana Putri 

Social media is a new communication for politician to reach their target 

audience. From social media, politician can create a stage to deliver political 

messages. During political campaign period, politician prefer to use their personal 

social media that has become a part of people lifestyle to introduce themselves as a 

candidate and to socialize their programs. 

This thesis is about “Sandiaga Uno’s Strategy for Jakarta Governor 

Election 2017 on Instagram. The aim of this thesis is to know the way of Sandiaga 

Uno’s campaign on Instagram works during Jakarta’s Governor Election and how 

Sandiaga Uno management impression to convey a political messages on Instagram 

is. This research method is using qualitative descriptive to collect data by depth 

interview and observation.  

The conclusion for this research prove that Sandiaga did a role play as his 

impression management as dramaturgic’s front stage on Instagram. For example, 

his white shirt is a symbolization for credibility and humble leader. The 

differentiation from Sandiaga front and backstage is the way he deliver message 

with informal language and variety of his appearance. In addition, Sandiaga Uno’s 

followers also received his impression management in a positive way as judgement 

and stand for Latitude of Acceptance for assimilation effect.. 

Keywords: social media, political campaign, dramaturgy, and political 

communication 
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