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PEMAKNAAN SUBJEKTIF VLOGGERS  

MENGENAI AKTIVITAS VLOGGING  

DI KALANGAN PECINTA KERETA API DI INDONESIA  

ABSTRAK  

Oleh: Roy Satyanusa 

 

 Maraknya perkembangan internet di berbagai belahan dunia telah melahirkan 

sejumlah media dan jejaring sosial yang populer di kalangan masyarakat. YouTube 

menjadi salah satu media sosial terpopuler untuk mengunggah dan menonton video. 

Salah satu dampak dari YouTube adalah munculnya fenomena vlog atau vlogging yaitu 

video blogging, membuat blog personal/harian dengan media video dan melahirkan 

vloggers yang sudah banyak menampakan eksistensinya. Tak terkecuali dengan para 

pecinta dan penghobi kereta api di tanah air yang mulai menunjukkan gaungnya dengan 

membuat vlog bertema kereta api di YouTube. Makna yang ingin diciptakan oleh 

vloggers railfans tersebut melalui aktivitas vlognya tentu beragam. Makna yang 

terbangun tidak terlepas dari lingkungan mereka berada, interaksi yang dilakukan, serta 

pengalaman yang dialami.  

  Penelitian ini ditujukan untuk mengetahui makna aktivitas vlogging yang 

dilakukan oleh para vloggers sekaligus pecinta kereta api di Indonesia. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Metode Fenomenologi dengan 

Pendekatan Deskriptif-Kualitatif. Data yang diperoleh berasal dari hasil wawancara 

mendalam, observasi, dan studi dokumen.  

 Hasil penelitian ini menunjukan bahwa railfans-vloggers memaknai aktivitas 

vlogging mereka di YouTube sebagai suatu sarana untuk berbagi kebahagiaan dengan 

orang lain karena mereka merasa bahagia dengan kereta api dan ingin orang lain turut 

merasakan kebahagiaan tersebut dengan caranya masing-masing.  Dari kelima 

informan, terlihat bahwa mereka mencintai kereta api dan rela mengabadikan momen 

kereta api yang melintas. Pemaknaan tersebut dikonstruksikan berdasarkan 

pengalaman bersama kereta api dan interaksi mereka yang sudah diperkenalkan dengan 

kereta api sejak dini oleh orang tua mereka masing-masing serta saat berinteraksi 

dengan sesama pecinta kereta api maupun subscriber mereka di YouTube.  

Kata Kunci: Pemaknaan, YouTube, Vlog, Komunitas, Fenomenologi 

 

 

Pemaknaan Subjektif Vloggers..., ROY SATYANUSA, FIKOM UMN, 2017



iv 

 

SUBJECTIVE MEANINGS OF THE VLOGGERS ON THE 

VLOGGING ACTIVITY IN RAILFANS COMMUNITY IN 

INDONESIA 

ABSTRACT 

          By: Roy Satyanusa 

The rise of internet in various parts of the world has spawned a number 

of media and social networking that is popular among the public. YouTube has 

become one of the most popular social media for uploading and watching 

videos. One of the impacts of YouTube is the emergence of vlog or vlogging 

phenomenon of video blogging, creating personal / daily blogs with videos and 

making new vloggers appear to show their existence. No exception for the 

railfans in Indonesia that began to show its echo by making a railway vlog on 

YouTube. The meaning they want to create through their vlog activities vary in 

many way. The meaning they built is related from the environment they are in, 

their interactions, and their own life experience. 

   

This research is aimed to find out the meaning of vlogging activity done 

by vloggers as well as train lovers in Indonesia. The research method used in 

this research is Phenomenology Method with Descriptive-Qualitative 

Approach. The data obtained comes from in-depth interviews, observations, 

and document studies. 

The results of this study show that railfans-vloggers interpret their 

vlogging activity on YouTube as a way to share happiness with others because 

they feel happy with the train and want to spread their happiness to others in 

their own way. From five informants, it appears that they love the train and are 

willing to capture the moment of train passing by. The meaning is constructed 

based on the experience with the train and their interactions that have been 

introduced by train early by their own parents as well as when interacting with 

another railfans and subscriber on YouTube. 

Keywords: Meaning, YouTube, Vlog, Community, Phenomenology 
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