[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.
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9 Situs terindikast
berita hoax :

- Voa-islam.com

- Nahimunkar.com

- Kiblat.net

- Bisyarah.com

- Dakwahtangerang.com

WHO WILL STOP THEM?

APAITU
HOAX & |
 PECAHIN KASUS §

L — B HOAX |

B HARI INI |
lyukr |

KEBENARAN HARI INI LA
DIMULAI DARI LO!

© racTHERo [l FACT HERO 5QUAD
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