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KATA PENGANTAR 

Kecintaan saya pada terhadap visual membuat saya mendalami dan mempelajari 

film. Hal yang membuat saya benar-benar mengerti tentang visual pada saat saya 

menjadi director of photography pada film pendek Prolog (2015). Pada film 

pendek tersebut penulis belajar memvisualisasikan apa yang sutradara dan penulis 

inginkan. 

Peran creative director masih belum banyak diketahui, dan bidang yang 

memerlukan tugas creative director pun masih asing bagi banyak pembaca. 

Laporan ini menjelaskan tentang peran dan lingkup kerja creative director. 

Sehingga laporan ini diharapkan dapat membantu pembaca yang tertarik pada 

bidang audio visual khususnya peran creative director. 

Selain mengerti tentang peran creative director, pembaca juga dapat 

mengerti tentang proses yang lakukan dalam produksi corporate video dan poin-

poin apa saja yang akan dimasukan ke dalam corporate video. 

Dan dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

Khususnya kepada: 

1. Yusup S. Martyastiadi, S.T., M.Inf.Tech, selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual 

2. Kemal Hasan, S.T., M.Sn. selaku Dosen Pembimbing 

3. Mulya Akbar selaku Art Director HighEnd dan HighEndTeen 

Magazine 
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ABSTRAKSI 

Media saat ini terus berkembang, salah satunya media audio visual. Salah satu 

bentuk promosi yang dapat dibuat dengan media ini adalah corporate video. 

corporate video salah satu media promosi yang paling efektif, karena melalui 

perpaduan media visual dan audio akan terlihat lebih informatif dan dapat 

meningkatkan promosi suatu perusahaan. PT MNI Entertaiment merupakan 

perusahaan yang memproduksi majalah yang juga mengembangkan konten-

konten digital, sebagai salah satu cara untuk bertahan di industri media. Sebagai 

salah satu bentuk promosi dari PT MNI Entertaiment, maka diperlukan corporate 

video, sehingga produk-produk PT MNI Entertaiment dari yang bersifat cetak 

sampai yang digital dapat dikenal konsumen maupun calon investor mereka. 

 

Kata kunci: PT MNI Entertaiment, corporate video, audio visual. 
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ABSTRACT 

Media Industry keeps expanding in many forms, audio visual is one of them. 

Corporate video is a form of promotion that could be made with this media. It is 

one of the most effective media for promotion. Through the combination of visual 

media and audio, promotional media will be more informative and enhance the 

company’s promotion. PT MNI Entertainment is magazine company which also 

started developing digital content, to remain competitive in media industry. As 

one of the promotion forms of PT MNI Entertainment, corporate video is needed, 

so that PT MNI Entertainment products could be known among consumer or 

aspiring investor. 

Keywords: PT MNI Entertaiment, corporate video, audio visual. 
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