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ABSTRAKSI 

Pertumbuhan jumlah perguruan tinggi DKV di Indonesia sudah meningkat secara 

drastis selama satu dekade terakhir. Dalam persaingan pasar yang semakin ketat, 

DKV Universitas Multimedia Nusantara sebagai salah satu perguruan tinggi DKV 

di Indonesia membutuhkan branding untuk mempertahankan atau meningkatkan 

positioning di mata masyarakat. Ada hal-hal yang diunggulkan suatu brand  yang 

bisa jadi tidak lagi relevan di masa depan. Branding penting karena branding 

dapat mempertahankan apa yang tidak dapat dipertahankan oleh perusahaan. 

Diferensiasi antar perguruan tinggi sudah mulai kabur, sehingga branding 

dibutuhkan untuk mengkomunikasikan ciri khas. Oleh karena itu penulis 

merancang sebuah brand communication untuk mengkomunikasikan ciri khas 

DKV Universitas Multimedia Nusantara. 

 

Kata kunci : branding, brand communication, advertising, Universitas 

Multimedia Nusantara 
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ABSTRACT 

The number of Visual Communication Design colleges in Indonesia has 

drastically increased in the past decade. In a market competition that is getting 

tighter, DKV Universitas Multimedia Nusantara as one of the VCD colleges in 

Indonesia needs branding to maintain or improve their positioning in the people’s 

eyes. There are certain things a brand excels that may not be relevant in the 

future. Branding is important because branding can maintain what the company 

cannot. Differentiation between colleges has started to blur, hence branding is 

needed to communicate one’s thew. Therefore, the writer plans a brand 

communication to communicate DKV Universitas Multimedia Nusantara’s thew. 

 

Keywords: branding, brand communication, advertising, Universitas Multimedia 

Nusantara 
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