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ABSTRAKSI 

Leukemia atau kanker darah adalah jenis penyakit ganas yang paling sering 
dijumpai pada anak. Lebih dari separuh jumlah kasus kanker pada anak adalah 
leukemia. Permasalahan kanker menjadi lebih besar karena kebanyakan kasus 
kanker ditemukan setelah stadium lanjut. Padahal jika dapat dideteksi lebih awal 
dan ditangani dengan cepat, anak yang terkena leukemia mempunyai peluang 
untuk sembuh lebih besar. Akan tetapi, minimnya informasi dan pengetahuan 
mengenai gejala dan penyakit leukemia membuat penanganannya terlambat. 
Berdasarkan hal tersebut maka diperlukan sebuah kampanye sosial yang dapat 
memberi informasi dan persuasi mengenai deteksi dini leukemia. Metode 
penelitian yang digunakan dalam perancangan ini adalah metode kualitatif. 
Kampanye ini akan disebarkan melalui media primer seperti poster dan media 
sosial, kemudian media sekunder berupa website, leaflet, xbanner, dan 
merchandise. Diharapkan deteksi dini dapat dilakukan sebagai salah satu langkah 
preventif dalam menangani leukemia dan menyelamatkan nyawa banyak anak. 

Kata kunci : Kampanye sosial, kanker, leukemia, anak, deteksi dini  
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ABSTRACT 

Leukemia or blood cancer is a malignant disease often found on children. More 
than half of childhood cancer cases is leukemia. Cancer problems are getting 
bigger because most of cancer cases were found on advanced stage. Though, a 
child detected with leukemia has a bigger chance to recover and survive if the 
disease was detected earlier and dealt with quickly. However, lack of 
informations and knowledge about the symptoms and treatment of leukemia made 
it even worse. Based on those facts, a social campaign that provides information 
and persuasion about early detection of leukemia is needed. The research method 
used in this design is qualitative method. This campaign will be distributed 
through primary media such as posters and social media, then secondary media 
such as websites, leaflets, xbanner and merchandise. Early detection from the 
symptoms is expected could be performed as one of preventive action to handle 
leukemia and to save the lives of many children. 

Keywords : Social campaign, cancer, leukemia, child, early detection  
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