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ABSTRAKSI 

IHF atau Indonesian Humanity Foundation merupakan sebuah organisasi sosial 
NGO berbadan hukum yang bergerak di bidang kemanusiaan dan kebudayaan 
dengan fokus pelayanan kepada masyarakat pelosok Indonesia dengan 
memberikan bantuan berupa pengajaran hardskill seperti mengolah sumber daya 
alam untuk dijadikan matapencaharian. IHF belum pernah memiliki identitas 
visual sehingga masalah yang dihadapi oleh IHF adalah masyarakat tidak sadar 
akan eksistensinya sebagai salah satu organisasi sosial NGO di Indonesia terbukti 
dengan rendahnya partisipan dan donatur yang dimiliki oleh IHF padahal bidang 
pelayanan yang diberikan oleh IHF memiliki keunikannya sendiri. Identitas visual 
berfungsi sebagai wajah sebuah entitas, tanda pengenal agar dapat dibedakan 
dengan organisasi lain untuk mengangkat citra organisasi. Solusi yang penulis 
angkat adalah membuat perancangan identitas visual logo dan elemen-elemen 
grafis yang dapat menjadi ciri khas IHF. Metode penelitian yang dilakukan oleh 
penulis adalah metode kualitatif dimana penulis melakukan wawancara mendalam 
dengan founder IHF, observasi, dan studi eksisting. Proses perancangan identitas 
visual melalui tahap riset, analisa, brainstorming, konsep, sketsa dan digital, 
sampai kepada pembuatan pedoman sistem identitas visual. 

 

Kata kunci: Organisasi, NGO, Identitas Visual, Logo, Elemen Grafis 
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ABSTRACT 

IHF is an incorporated social non-governmental organization that specializes in 
humanitarian and culture aspects, with the focus of serving the people of remote 
are of Indonesia by aiding them hard skills, such as developing the natural 
resources to support their living. IHF has never had an official visual identity. 
The absence of a visual identity creates a difficulty for people to be aware of 
IHF's existence as one of a social non-governmental organization in Indonesia. 
The minimum number of donators is one significant indicators of the visual 
identity absence, despite IHF's uniqueness of services. Visual identity holds a role 
as the face and recognition of an entity, so that IHF can be distinct in its area and 
to lift IHF's image. The solution to this problem is to design a visual identity by 
creating a logo and graphical elements that can be the signature of IHF. The 
research method used in this final project is a qualitative, in which 
requiresexclusive interview with IHF's founder, direct observation, and exsisting 
research. The visual identity design process goes through the stages of research, 
analysis, brainstorming, concepting, sketching, digital process, and the creation 
of a guide to visual identity's system. 

 

Keywords: Organizations, NGOs, Visual Identity, Logo, Graphic Element 
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