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ABSTRAKSI 

Berkuda dikenal sebagai olahraga yang mahal, eksklusif, dan juga olahraga yang 
biasa saja. Bosse Riding Club adalah sebuah club berkuda yang menawarkan 
berkuda dengan harga yang murah namun dengan kualitas yang sama dibandingkan 
dengan club berkuda lainnya. Rasa kekeluargaan juga menjadi salah satu yang 
ditawarkan di Bosse Riding Club. Namun sayangnya kurangnya promosi dari Bosse 
Riding Club menjadikan Club berkuda yang berdiri sejak 2008 ini terjadi penurunan 
member setiap tahunnya. Maka dari itu, penulis ingin melakukan sebuah promosi 
Bosse Riding Club dengan program baru yang akan dijalankan oleh Bosse Riding 
Club dalam waktu dekat. Perancangan promosi ini bertujuan untuk mengenalkan 
masyarakat tentang berkuda dan juga Bosse Riding Club sebagai tempat berkuda 
yang murah dan menyenangkan.  

 

Kata kunci : Olahraga, Berkuda, Promosi, Bosse Riding Club,  

Perancangan Media Promosi..., Griselda Agatha, FSD UMN, 2017



ix 
 

ABSTRACT 

Equestrian sport is known as an expensive, exclusive, and also sports a 
mediocre. Bosse Riding Club is a riding club that offers horse riding at a cheap 
price, but with the same quality compared to other equestrian club. Sense of family 
is also one offered at Bosse Riding Club. But unfortunately the lack of promotion 
of Bosse Riding Club makes Club equestrian established in 2008 is a decline in 
members annually. Therefore, the authors wanted to do a promotion Bosse Riding 
Club with a new program that will be run by Bosse Riding Club in the near future. 
The design of this campaign aims to introduce the public about riding and also 
Bosse Riding Club as a cheap and fun riding. 

Keywords: Promotion, Horseback riding, sport, Bosse Riding Club  
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